
UltSCO i
United Nations • 

Educational, Scientific and •
cultural organization •

MeflMa 
Ba ax6opoT 

caB0flX0HJii/iri/i

Y K y B

K,y/i/iaHMa

Ty3yBm/map:
5. HaMa30B, 

M. (Daii3MeBa, 
LU. LUap0(|)aflflHH0B



HIM Tashkent Office

UnfcdNHoni  
Educational. SdenMBc and

Meflkia Ba 
axôopoT 
c a B O f l x o H / i M m

Ty3yBMnnap:

6 . H a M a 3 0 B ,

M .  (D a M 3 n e B a ,

111. L U a p c K ^ a f lf lM H O B

J I 22AX DPI 
№  V  'U M '/ 'T  

«ESURS HAItMZI

Baktria press 

ToujKeHT-2018



Таълим, фан ва маданият ишлари буйича Бирлашган М и ллатлар Ташки лоти (ЮНЕСКО) томонидан 
2018 йилида нашр к,илинди.

ЮНЕСКОнинг Бош 1̂ароргох,и:
7, Р1асе с1е Ромепоу, 75352 Рап? 07 БР, Ргапсе

ЮНЕСКОнинг Узбекистондаги вакалотхонаси:
Узбекистан Республикаси, Тошкент шах;ри, 100084, Эргашев куч., 9-уй

Узбекистан Республикаси Олий ва урта махсус таълим вазирлигининг, У рта махсус, касб-хунар 
таълими маркази Илмий методик кенгаши
Узбекистан Республикаси, Тошкент шахри, 100100,2-Чимбой куч., 96-у.й

© ВакМа ргезз, 2017 
© иЫЕБСО, 2017

(Ц!$ 978-9943-5091-2-2

УУК 004382(072)
КБК 32.973 
Н 23

Ушбу кулланма АйпЬийоп-БЬагеАПке 3.0 ЮО (СС-ВУ-БА 3.0 ЮО) (http://creativecommons.org/licenses/ 
Ьу-5а/3.0/1до/) лицензияси остида очик,фойдаланишга мулжалланган. Мазкур кулланмадан фойда- 
ланганда фойдаланувчилар ЮНЕСКОнинг Очи т̂урдаги мажмуалардан фойдаланиш тартибларига 
риоя этишлари лозим (www.unesco.org/open-access/terms-use-ccbysa-rus).

Ушбу нашр ЮНЕСКОнинг «Медиа ва ахборот саводхонлиги: педагогларни тайёрлаш дастури» 
(Каролин Вилсон, Алтон Гризл, Рамон Туазон, Кваме Акемпонг, Чи-Ким Чеунг, 2012 йил, Париж), 
«Медиа ва ахборот саводхонлиги ни бахрлашнинг умумжахон тизими: мамлакатнинг тайёргарли- 
ги ва компетенциялар» (ЮНЕСКОнинг алок,а ва ахборот сектори хамда ЮНЕСКОнинг Статистика 
институти, 2013 йил, Париж) хамда «Медиа ва ахборот саводхонлигининг педагогик жихатлари» 
(Суви Туоминен ва Циркку Котиленен, 2012 йил, Москва) каби нашрлари асосида тайёрланган. 
Ушбу нашр Узбекистан таълими тизимига мослаштирилган булиб, урта, урта махсус ва касб-хунар 
таълими тизимининг унувчилари хамда олий таълим муассасаларинингталабалари учун мулжал­
ланган. Кулланмада медиаматнлар, тасвир, видео, реклама ва бларни тан̂ идий нук̂ аи назардан 
та̂ лил этиш ва ба̂ олаш буйича укув материаллар ва амалий топширик,лар берилган булиб, улар 
у^вчиларда тахлил этиш ва танк,идий фикрлаш куникмаларини ривожлантиришга ёрдам беради.

Мазкур нашрда келтирилган номлар, берилган маълумотлар бирор-бир мамлакатнинг *у̂ ук,ий 
макоми, худуди, чегаралари, шах,ар ва туманлари ёки уларнинг тегишли бошкэрув органларига 
нисбатан билдирилган фикр-мулохазалар ЮНЕСКОнинг расмий нук̂ аи назарини акс эттирмайди.

Нашрда билдирилган фикр ва карашларучун муаллифлар ва тузувчилар масъулдирлар. Муаллифлар 
ва тузувчиларнинг фикр ва ̂ арашлари ЮНЕСКОнинг расмий нуктаи назарига мос келмаслиги мум- 
кин ва буташкилотга хеч кандай мажбурият юкламайди.

Ушбу нашр Буюк Британия Хукуматининг Узбекистондаги элчихонасининг молиявий кумаги асосида 
чоп этилган. Нашрда билдирилган фикрлар Элчихонанинг расмий нук̂ а назарини акс эттирмайди.

Тузувчилар: Б. Намазов, М. Файзиева, Ш. Шарофаддинов. МЕДИА ВА АХБОРОТ САВОДХОНЛИГИ: 
укувчилар учун укув кулланма. 1-чи нашр. - Т.: ВакИэ ргезз, 2017 - 140 б. 

Такризчилар: Эргашов М. -т.фд. профессор, Урта махсус, касб-хунар таълими тизими кадрларнинг 
малакасини ошириш ва уларни каита тайерлаш институти.
Закирова Ф. - п.фд., АКТ сохасида касб таълими факультети, ТАТУ

УУК 004.382(072) 
КБК 32.973

Чоп этилган: Уапд] Еа?о РпШ. ^

http://creativecommons.org/licenses/
http://www.unesco.org/open-access/terms-use-ccbysa-rus


КИРИШ

МУНДАРИЖА

5

I БУЛИМ. МЕДИА ВА АХБОРОТ САВОДХОНЛИГИ,
УНИНГЖАМИЯТ^АЁТИДАГИ УРНИ................................................... 10
1-мавзу. Медиа ва ахборот саводхонлиги тушунчаси мазмуни.....................12
Амалий машгулот...................................................................................23
2-мавзу. Жамиятда медиа ва ахборот саводхонлиги....................................28

■ БУЛИМ. МЕДИА ВА АХБОРОТ ТИЛИ..................................................43
3 ш в у. Медиа ва анъанавий матнларни )?к;иш............... ............. 44
Лшвпм маой^лот...................................................................................63
4«авзу. Медианинг бошкэ ахборот хизматлари билан узаро муносабати..... 70
Ьвяий машгулот................................................................. ............... .78

■ БУЛИМ. МЕДИАКОНТЕНТ ЯРАТИШ
ЗАУНДАН ФОЙДАЛАНИШ.................................................................85
5 ивжпу. Анъанавий медиадан замонавий медиа сари................................86
йтмий машгу/ют.....................  ....................................................... -97
^№взу. Медиаматнларни яратиш............. ..........  ........ ....,...... 100
Аивтй машгулот.................................................... ..........  ...........=103
Вяввзу. Интернет имкониятлари ва хатарлар. Ёшлар ва виртуал дунё.......106
Аявпий маинулот................................................................................ 121

ЖУЛОСА............................................................................................124

ГЛОССАРИЙ......................................................................................125

•ОЙДАЛАНИЛГАН АДАБИЁТЛАР.....................................................136



здажамиятхэётининг деярли барча сох,аларини, шу жумладан 
игривожланишини медиасиз тасаввур к,илиш к,ийин. Ахборот 
ш  пюбаллашуви ва унинг «очикдиги» заминида янги билимлар, 
IX фактлар, концепцияларнинг ок,ими шиддат билан ортиб 
в за медиалар оркэли таркэлаётган ахборотлардан фойдаланиш 
> “зйдо булмокда.

да акборотларнинг мазмунини х,ам, уларни медиалар оркали 
■усуяпари 63 йулларини хэм назорат к,илиш амалда к,ийин булиб 
:дв. Азборотнинг бундай тарзда тартибсиз берилиши таъсирида 
рншг муста̂ уш равишда тафаккур ^илиш муаммоси унинг а̂раш- 
т. «гдриятларини шаклланиш масалалари, шунингдек, у^увчи 
[з ахборот оламини тартибга солиш йулларини излаш, ахборот 
■уомала кдоишнинг янги усул ва куникмалари тизимини ишлаб 
за ̂ акллантиришни такрзо этмокда.

йматммзда ахборот коммуникация технологияларининг шиддат
■ «еткяаниши фукэроларга жахрн хэмжамияти томонидан тупланган 

■рют заахборотларни чексиз равишда олиш имкониятини бермокда. 
девааиган ва фойдаланадиган ахборотнинг сифати бизнинг хаётий 
■ввшмзга, ижтимоий-сиёсий фаолиятимизга катга таъсир курсатмокда. 
рсвасл натижада фукаролар ушбу ахборотнинг ишончли эканлигини 
: ■ г_ уз фикрини эркин айтиш борасидаги хукукларини тулак,онли 

■иошмришга эх^иёж сезмокда. Шунинг учун хам кун тартибига фу кэро- 
йрашгмедиа ва ахборот саводхонлиги (МАС)ни таъминлашдек долзарб 
Ь н а  кундаланг куйилмокда.

Ьйекистон Республикаси Олий Мажлиси Крнунчилик палатаси ва 
Оявтининг 2010 йил 12 ноябрдаги кушма мажлисида Республика 
Ьцмнчи Президенти Ислом Каримов фукароларнинг мамлакатимиз 
сяким  ва ижтимоий хаётидаги амалий иштироки хак,ида суз юритар 
экан, ахборот эркинлигини таъминламасдан, оммавий ахборот восита- 
ларини одамлар уз фикр ва тояларини, содир булаётган вокеаларга 
уз муносабати хамда позициясини эркин ифода этадиган минбарга



айлантирмасдан туриб, кузланган ма^садларга эришиб б^лмаслигини1 
алохида таъкидлади.

Узбекистан Республикасининг «Ахборот эркинлиги принциплари ва 
кафолатлари тугрисида»ги (2002) дамуни2 эса хар кимнингахборотни 
эркин ва монеликсиз излаш, олиш, текшириш, таркатиш, фойдаланиш 
ва са^аш хукуклари руёбга чи^арилишини кафолатлайди. Унда ахбо- 
ротнинг мухофаза ^илиниши, шахе, жамият ва давлатнинг ахборот 
борасидаги хавфеизлигини таъминлаш, ахборот, ахборот мулкдори, 
ахборотни мухофаза этиш, ахборот ресурслари, ахборот сохаси, 
ахборот борасидаги хавфеизлик, ахборот эгаси, махфий ахборот, 
оммавий ахборот ва хоказолар хасида тушунчалар хам берилган. Бу 
^онуннинг мохиятини тула англаган ахборот етказиб берувчилар 
ушбу ахборотларни олиш ва тар^атиш борасида кузлаган максадига 
эришиши мумкин.

Мамлакатимизда хамжамиятни ахборотлаштириш крнун билан белгилаб 
куйилган. Узбекистан Республикасининг «Ахборотлаштириш тугриси- 
да»ги конуни 4-моддасида ахборотлаштириш сохасидаги давлатсиёсати 
ани^белгилаб куйилган. Унга кура ахборотлаштириш сохасидаги давлат 
сиёсати ахборот ресурслари, ахборот технологиялари ва ахборот тизим- 
ларини ривожлантириш хамда такомиллаштиришнингзамонавий жахон 
тамойилларини хисобга олган холда миллий ахборот тизимини яратишга 
тратил ган3.

Ахборотлаштириш сохасидаги давлат сиёсатинингасосий й^налишлари 
хар кимнинг ахборотни эркин олиш ва тар^атиш борасидаги конститу- 
циявий хукукларини амалга оширишга хизмат килади.

Мамлакатимиз Президенти Шавкат Мирзиёев БМТ Бош Ассамблеясининг 
72-сессиясидаги нуткида бугунги кун хавф-хатарлари хасида суз юритар

1 Каримов И. А. «Мамлакатимизда демократии иощ отларни янада чуцурлаштириш 
ва фукаролик жамиятини ривожлантириш концепцияси». //Хал к сузи, 13 ноябрь.
2 Ахборот ва ахборотлаштиришга оид норматив-х;уцукий хужжатлар туплами. — Т.: 
Адолат, 2008. — 41-48 б.
3 Узбекистан Республикасининг «Ахборотлаштириш т\^рисида»ги конуни. Ахборот 
ва ахборотлаштиришга оид норматив-хуку^ий хужжатлар туплами. — Т.: Адолат, 
2008. — 50 б.



Дунёда терроризм тахдидлари, айник,са, сунгги йилларда кучайиб 
ггани уларга кэрши, асосан, куч ишлатиш йули билан курашиш 
узини окдамаётганидан далолат беради. Бу борада куп лолларда 
•дпарни, келтириб чик,араётган асосий сабаблар билан эмас, 
и уларнинг ок,ибатларига карши курашиш билангина чекланиб 
нуюкда.Халкдро терроризм ва экстремизмнинг илдизини бошка 
апар билан бирга жахрлат ва муросасизлик ташкил этади, деб ху\со- 
глан.Шу муносабат билан одамлар, биринчи навбатда, ёшларнинг 
утафаккурини маърифат асосида шакллантириш ва тарбиялаш 
мухим вазифадир», — дея таъкидладилар. Дар*акикат, бугунги 
ща «ахборот хуружи» жуда х,ам оммалашиб кетди. Шу боис ёш 
юд вакилларида медиа ва ахборот саводхонлиги компетентлигини 
■ашантириш педагогларнинг энг му̂ им вазифаларидан бири булиб 
■ввода.

йсон хукуклари Умумжахрн Декларациясининг 19-моддасида курса- 
япишича, «Хэр бир инсон эътикрд эркинлиги ва уни эркин ифода этиш 
рдега эга;ушбу хукукуз эътикрдига тусиксиз тарзда содикбулиш хамда 
^шорот ва гояларни хар кандай воситалар билан хар кандай давлат 
чегараларидан кэтъи назар излаш, олиш ва таркатиш эркинлигини узида 
■ужассам этади». Медиа ва ахборот саводхонлиги (МАС) ю кор и да тилга 
оптган хукукдан тулакрнли фойдаланиш учун зарур булган билим ва 
мапакалар билан куроллантиради.

/азкур хукук,нинг амалга ошиши медиатаълим буйича 1982 йилда кабул 
Флинган Грюнвальд декларацияси билан хам белгиланади. Унда сиёсий 
ва таълим тизимл ари фукэроларда коммуникация феномени тушунчасини 
р№ожлантиришда ва уларнинг ОАВ ва (анъанавий ва янги) коммуникация- 
яарда иштирок этишини рагбатлантириш курсатиб утилган. Мазкур холат 

ШООб йилда кэбул к,илинган Александрия декларациясида уз ривожини 
« талиб, ун да медиа ва ахборот саводхонлиги инсоннинг бутун хэёти даво- 
Р  амда оладиган таълим асоси сифатида белгилаб берилган. Декларация
■ аИборотни самарали равишда излаш, бахолаш,ундан фойдаланиш ва барча 

сохаларда шахсий, ижтимоий, касбий ва таълим максадларига эришиш 
учун уни яратиш имкониятларини такдим этишда МАСнинг ахамиятини 
ифода этади. МАС ракэмли ахборот ва ракэмли технологиялар дунёсида 
барча халкларнинг ижтимоий фаоллигини оширишга ундовчи инсоннинг 
асосий хуку^аридан биридир.



Медиа ва боил̂ а ахборот хизматлари (кутубхоналар, архивлар ва Интернет) 
бутун дунёда мавжуд ахборотнинг куплигини хисобга олган холда инсон- 
ларга кэрор кэбул ̂ илишга кумак беради. Бундан ташкэри уларжамиятузи 
ХЭКидаги хаки̂ атни билиши, ахоли билан буладиган мулокртни куллаб-кув- 
ватловчи ва шу оркали у билан бирлашган холда макрад сари бориши 
мумкин булган воситадир. Оммавий коммуникация ва ахборот каналлари 
инсоннинг хаёти давомида билим олишига катга таъсир курсатади, шунинг 
учун хам нафа̂ атбулажакжурналистлар, балки барча фукэролар х,ам медиа 
хамда кутубхона, архив ва Интернет каби 6ошк;а ахборот хизматлари к,ай 
тарзда ишлаши ва уларни кай тарзда т$рри бахолаш лозимлигини билиши 
зарур. Медиа ва ахборот саводхонлигининг вазифаси эса айнан ушбу 
билимларни укувчиларга етказиб беришдан иборатдир.

Медиа ва ахборот саводхонлиги узида куйидаги асосийтушунчаларни мужассам 
этади: (а) демократия анъаналарида ривожланаётган жамиятда медиа хамда 
кутубхона, архив ва Интернет каби бошка ахборотхизматларинингфункциялари; 
(б) оммавий ахборот воситалари ва ахборот хизматлари мазкур функцияларни 
самарали равишда амалга ошириши учун шарт-шароитлар; шунингдек, (в) 
такдим этилаётган контент ва хизматлар воситасида мазкур функцияларнинг 
бажарилиш сифатини бахолаш усуллари. Мазкур тушунчалар, уз навбатида, 
фойдаланувчиларга коммуникация ва ахборот каналлари билан онгли равишда 
узаро муносабат ;урнатишга имкон яратади. Медиа ва ахборот саводхонлиги 
оркэли олинадиган билим фукэроларда тан̂ дий тафаккурни ривожлантириши 
лозим булиб, уларга медиа ва бош̂ а ахборот етказиб берувчилардан юкрри 
хамда сифатли хизмат курсатилишини талаб килиш учун замин яратади.

ЮНЕСКО буюртмасига кура тайёрланган «Медиа ва ахборот саводхонлиги» 
укув нулланмаси урта мактабнинг юкрри синф Укувчилари, урта махсус 
касб-хунар коллежлари ва академик лицей укувчилари хамда олий таълим 
муассасалари талабалари учун мулжалланган булиб, мазкур фанни урганиш 
учун асосий манбага айланиши мумкин. ЮНЕСКОнинг ук̂ тувчилар учун 
мулжалланган «Медиа ва ахборот саводхонлиги» укув дастури мазкур 
дарсликни ишлаб чик,иш учун асос булиб хизмат килди. «Медиа ва ахооррт 
саводхонлиги» укув дастури—бу медиа ва ахборот саводхонлиги фаниййнг 
энгмухиммавзулари буйичатизимлаштирилган кулланма булиб, дастурШнг 
концептуал асосларини очиб беради. Укув дастурнинг тематик булимларига 
мувофик, мазкур укув кулланма медиа ва ахборот саводхонлигини кандай 
урганиш кераклигини курсатади ва бу борада амалий тавсиялар беради.



Кулланма яратилишига яна бир адабиёт — «Медиа ва ахборот саводхон- 
лигини шакллантиришнинг педагогик жи̂ атлари» дарслиги туртки булган.

Мазкур кулланма укувчиларга медиа ва ахборот еаводхонлиги буйича 
куникмаларини муста̂ камлашга ва медиа унсурларидан таълим муассаса- 
ларда фойдаланишга ёрдам беради. Кулланмадан МАС буйича назарий 
тушунчалар >̂амда билимларни такомиллаштириш учун амалий топши- 
риклар берилган. Умид киламизки, кулланма мустакил фикрлайдиган 
шахсларни тарбиялашда Укитувчилар учун ишончли ёрдамчига айланади. 
Кулланмадаги материаллардан, шунингдек, кутубхоналарда, музейларда, 
давлат ва нодавлат ташкилотларда фойдаланиш мумкин.
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1-МАВЗУ. МЕДИА ВА АХБОРОТ 
САВОДХОНЛИГИ ТУШУНЧАСИ 
МАЗМУНИ

«АХБОРОТ» ТУШУНЧАСИ ВА АХБОРОТ САВОДХОНЛИГИ 

АХБОРОТ НИМА?

«Ахборот» атамаси куплаб тавсифга эга 
б̂ либ, у маълумотлар, тадкикот жара- 
ёнида олинган билимлар, тажриба ёки 
та с̂ил олиш, шунингдек, сигнал ёки 
белгиларни англатиши мумкин. Оддий 
кил иб айтганда, ахборот— бу тупланган, 
кайта ишланган ва изо̂ ланган, фойдаланиш учун кулай булган куринишда 
тандим этиладиган маълумотлардир. Ахборотнинг яна бир бошкача 
тавсифи — «тушунишга осон шаклда берилган билимлар»дир.

Утмишда мазкур тушунча ортида одамлар томонидан бир-бирига огзаки, 
ёзма ва бошка усулда бериладиган маълумотлар тушунилган. Кенг маънода 
ахборот таърифи кибернетика фанида келтирилган.Унингасосчиси Норберт 
Винернинг ёзишича, «ахборот — бу биз унга ва унинг бизнинг х,иссиёт- 
ларимизга мослашувчи, ташки дунёдан олинган мазмун тавсифидир»1.

Ахборот тушунчасига жуда куп олимлар томонидан турлича таърифлар 
берилган:

Ахборот — «бизни узгартирадиган» тушунча (Stafford Beer, 1979).

Ахборот — бу «инсоннинг онгига етиб борадиган ва унинг билимини 
оширадиган» тушунча (Blokdjik and Blokdjik, 1987).

Ахборот лотин тилидан олинган 
булиб, «informatio» — тушунтириш, 
баён килиш демакдир.

1 Винер И. Кибернетика и общество. — М.: ИЛ, 1958. — С. 31.



«Ахборот— бу уни оладиганлар учун маънога эга шаклга келтирилган ва 
жорий ёки кейинги харакатлар ёки кэрорларучун ̂ а̂ и̂ ий ёхуд потенциал 
кийматга эга маълумотлар» (Davis and Olsen, 1984).

>no
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Бошкэ томондан, «ахборот» атамаси ахборот бериш, ахборотни узатиш 
ва уни таркэтиш маъносида *ам кулланилади. Айримтадкикотчиларнинг 
таъкидлашича, ахборот деб олдиндан маълум булмаган бирор нарса 
хаки да ги хабар ёки маълумотлар тушунилади’. Ахборот мухим унсур 
булиб, усиз нафакат алохида инсонни, балки жамиятни хам тасаввур килиб 
булмайди. Масала, унинг сифати, мазмуни, оханги ва йуналтирилганли- 
гидадир. Шу боис ахборот чегараланган, калбакилаштирилган, тезкор, 
долзарб ва до булиши мумкин.

Медиа ва бошка ахборот манбалари томонидан такдим этилаётган 
ахборотдан тугри фойдаланиш, инсонларнинг узида ахборотга булган 
э^гиёжини англаши, маълумотни топиш ва унга эгалик килиш хамда 
сифатини бахолаш имконини беради.  ̂̂

Аксарият холларда истеъмолчи у ёки 
бу максадга эришиш учун нимани 
билиши зарурлигини англайди ва уз 
цидирув ишини маълум бир натижага 
каратади. Масалан, инфляция шарои- 
тида *ар бир фукарони нарх-навонинг 
усиши кизикхиради. Абитуриент олий
таълим муассасасига кириш кридаларига оид барча маълумотни 
урганади. Тадбиркор ва молиячини, биринчи навбатда, биржадаги 
нарх котировкаси кизикхиради.

Инсонга у ёки бу ахборот каналига мурожаат килиш мак,сади тушунарли.
Танлов хабарнинг тулалиги, манбанинг ишончлилиги ёки кизикар- 
лиги ва х-К- асосида амалга оширилади. Аммо бу ерда хам манбанинг 
ишончлилигини чукур урганиш лозим. Масалан, узини адабий танкидчи 
деб таништирган шахснинг янги адабиёт буйича тавсиялари, аввало, 
муайян мак,садда берилган булиши мумкин.

1 Ирназаров К. Т., Маматова Я. М . Информация в печати (Краткий курс лекций). — 
Т.: НУУз, 2000. — С. б.



Бугунги кунда ахборот материалларининг, контент ва ресурсларнинг хэддан 
ташкэри кенг ва турли-туман туплами мавжуд, айникса Интернетда,уларнинг 
аниклиги, ишончлилиги ва киймати турл ича. Бундан ташкэри, бу маълумотлар 
турли шаклларда (матн,тасвир, статистик маълумотлар, электрон ёки босма 
шаклда) мавжуд булиб, уларни онлайн база, портал, виртуал ва реал кутубхона, 
хужжатлар туплами, маълумотлар базаси, архивлар, музейлар ва бошкэлар 
оркали олиш мумкин. Аммо ушбу ахборотнинг сифати мухим омил саналиб, 
у «жуда яхши» дан «жуда ёмон»гача фаркпаниши мумкин.

Демак, ахборотни саралаш асосида унинг иаеъмолчига хатто, узи тушунмаган 
холатда хам кдцрлилиги ётади. Ахборотманбасини бахолашда, аввало, инсон 
ахборотни нима максадда олаётганини аникдаш зарур. Мазкуржараён ишончли 
ахборотманбаларини аникдашга ёрдам беради. Масалан, куйидаги саволларга 
жавоб топишга харакат килиш жоиз: конкрет холат учун ахборотнинг кандай 
манбаи ёки кандай турдаги манба энг ишончли хисобланади, кандай манба- 
ларнинг холис, бетараф, яширин маъноси булмаган ва сифат назоратидан 
угган булиш эхтимоли куп рок? Кэйси манбалар хэкконий, холис була олади?

Ахборот манбаси, одатда, ижтимоий ахамиятга молик (яъни, кенг оммага 
кизик ва керак булган) ахборотга эга булган шахе ёки ташувчидир. Ахборот 
манбалари анъанавий (расмий манбалар, яъни хужжатлар, ОАВ материал- 
лари, >укумат карорлари, ̂ аётнинг узи ва *.к.) ва ноанъанавий («ишонч 
телефонлари», ижтимоий согломлаштириш марказлари, иккиламчи 
хомашё, шиша кабул килиш, машина ювиш ва ёнилги 1̂ йиш цщобча- 
лари, бозорлар ва хгк.) га ажратилади.

Шунингдек, ахборот манбалари уч тоифага булинади.

бирламчи манбалар — бу оригинал манба­
лар булиб, улар ахборотни изохламайди. Бу 
тадкикот х,исоботлари, прайс-вараклар, нутк . 
матнлари, электрон хабарлар, оригинал 
санъат асарлари, кулёзмалар, фотосуратлар,' 
кундаликлар, шахеий мактублар, огзаки хикоя/. 
интервью ёки дипломатик хужжатлар.бул 
ши мумкин. Аксарият *олатларда ва муайян 
вазиятларда имкон кадар бирламчи ахборот 
манбаларидан фойдаланиш тавсия этилади.



Иккиламчи манбалар сифатида ахборотни 
етказиб берувчилар майдонга чик,ади. Бу 
ХОЛатда ахборот ̂ згариши, тахлил килиниши 
ёки умумла шти р и л и ш и мумкин (масалан, 
илмий китоблар, журналлар, танкидий тах^ил 
ёки маълумотлар тал кин и). Фойдаланишга 
тавсия этиладиган бирламчи манбалар икки­
ламчи манбаларга нисбатан х,ар доим х;ам 
узида нуфузли ёки холис ахборотни мужассам 
этмайди. Ахборотни субъектив бахолаш х;олат- 
ларини текширилган иккиламчи манбалардан 
фойдаланиб бартараф этиш мумкин. Иккиламчи 
манба муайян соха ёки муайян вазиятдан келиб 
чиккан хрлда белгиланиши мумкин.

Учламчи манбалар — бу та ш кил этил га н ва 
узида бирламчи хэмда иккиламчи манбалардаги 
ахборотни кайта ишлаб, узида мужассамлаган 
(масалан, рефератлар, библиография, Турли 
К^лланмалар, энциклопедиялар, курсат- 
кичлар, хронологик жадваллар, маълумотлар 
базаси ва х,.к.) манбалардир.

МегИепс! Университета кутубхонасининг материаллари асосидауч тоифа 
ахборот манболарининг таккосланиши куйидаги жадвапда берилгон.1

ФАН СЩАСИ БИРЛАМЧИ ИККИЛАМЧИ УЧЛАМЧИ

Ижтимоий
фанлар

Клиник психолог 
кайдлари

Психология буйи- 
ча журнапдан 
макола

Клиник психо­
логия буйича 
дарслик

Ахборот борасида саводхон инсонлар куйидаги таянч куникмаларга эга 
буладилар: танкидий фикрлаш, ахборотни тах^ил кила билиш ва ундан уз 
фикрини баён этишда фойдаланиш, мустакил таълим олиш кобилияти, давлат 
фаолияти ва жамиятда кечаётган демократик жараёнларда иштирок этиш,

1 Туоминен С., Котилайнен С. и др. Педагогические аспекты медийной и информа­
ционной грамотности. — М .: Институт ЮНЕСКО по информационным технологиям в 
образовании, 2012
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хабардор фукэро ва уз касбининг устаси 
б̂ лишга тайёр б̂ лиш.

Ахборот борасида саводхон инсонлар 
одоб-ахлок коида ва меъёрларига 
таянган холда ахборотни кандай 
туплаш, ундан фойдаланиш, уни 
синтезлаш ва ташкил этишни яхши 
бил ад ил а р. Мазку р компетенциялар 
хар кандай укув жараёни контекстида, шу жумладан, таълим ва касбий 
мухитга ёки уз-узини ривожлантиришга нисбатан татбиккилиниши мумкин.

Ахборот саводхонлиги уз ичига куй и да ги куникмаларни олади:
• ахборотга булган эхтиёжларини аниклаш/англаш: менга нима 

керак? Кандай муаммони хал килишга уриняпман?
• ахборот манбаларини аниклаш: кайси ахборот манбаларидан 

фойдаланган маъкул: Интернет маълумотлари, китоблар ёки телеви- 
дениеданми? Бирламчи, иккиламчи ёки учламчи манбаларнинг кайси 
биридан фойдаланиш керак?

• ахборот манзилини аниклаш ва излаш: ахборотни каердан излаган 
маъкул? Ёрдам олиш учун кимга мурожаат килиш керак?

• ахборот сифатини тахлил килиш ва уни бахолаш: ахборотнинг 
ишончлилиги ва хэкконийлигини аниклаш.

• ахборотни саралаш, саклаш ва архивлаш: бир нечта ахборот манба­
ларидан олинган ахборотни кандай килиб самарали ташкил этиш мумкин?

• ахборотдан этикага (одоб-ахлок меъёрларига) риоя кил ган холда 
самарали фойдаланиш: Ахборот яратувчиларининг муаллифлик 
хуку клари бузилмаслиги учун кандай харакат килишим керак?

• янги билимларни яратиш ва улашиш: Ахборотни кандай такдим 
этиш мумкин?

Ахборот борасида саводхон инсон ахборот излаш жараёнини уз вакгида 
тухтатишни хам билади. Мавжуд барча маълумотларни туплаб булмайди. 
Ахборот борасида саводхонлик етарли даражада маълумот тупланган 
ва хали кайта ишланмаган маълумот манбалари к̂ п булишига кара- 
масдан, олинган янги маълумот узлаштирилмайдиган, т^йиниш нукгасига 
эришилган пайтни аниклаш имкониятини беради.

Ахборот саводхонлиги — карор кэб) 
килиш ва муаммоларни тахлил кили 
максадида ахборотни олиш, тушуни! 
бахолаш, мослаш, яратиш, саклаш е 
намойиш килиш учун керак булга 
компетенциялар тупламидир.



«МЕДИА» ТУШУНЧАСИ ВА МЕДИАСАВОДХОНЛИК

«Медиа» атамаси (лотинча— medium, яъни восита, воситачи, усул) турли кури- 
нишдаги коммуникация ва ахборот воситасини англатади. Медиа тушунчасига 
ахборотни яратиш, нусхалаштириш, таркатиш воситаси хэмда муаллифлар ва 
оммавий аудитория уртасида ахборот алмашинувининг техник воситалари 
киради. Бугунги кунда медиа атамасидан ОАВ ёки масс-медиа тушунчаларининг 
синоними сифатида фойдаланилади. Х,озирги замон жамияти тараккиётига 
медиаларнинг таъсири йил сайин ошиб бориб, улар воситасида инсонлар 
атроф-вокеликни ижтимоий ва рухий жихэтдан англамокда ва бахрламокда. 
Замонавий медиаларнинг асосий жи а̂тларига тадкикотчилар креативлик 
(яратувчанлик, ижодкорлик) ва инновацияларни киритмокда.

Шу билан бирга бошкэ манбаларда х;ам медиа атамасига шу тарздаги 
тавсифлар берилганини курамиз. «Медиа — оммавий ахборот восита­
лари, хам кенг, хам махсус аудиторияга мулжалланган кунгилочар такл иф- 
ларни тавсия этувчи, янгилик, ахборот ва реклама ахборотини таркатишга 
йуналтирилган куп сонли ва сер^ирра функцияларни амалга оширувчи 
коммуникация каналларидир». Аксарият лолларда мутахассислар медиа 
атамаси узагида айнан ушбу тавсифни куради. Шунга кэрамасдан, мазкур 
атаманинг тор мазмуни хам мавжуд. Айрим тадкикотчилар мазкур атама 
мазмунида алох;ида ахборот мухити сифатида айнан ОАВни, бошкалари 
эса — аник ахборот ташувчини назарда тутади. Коммуникация канали 
сифатида медиалар сирасига мутахассислар босма нашрлар, электрон ОАВ, 
шужумладан, Интернет, рекламанингташки воситалари ва б. ни киритади»'.

Медиалар электрон булмаган босма медиалар хамда электрон медиа- 
ларга ажратилади:

Электрон булмаган босма медиалар
• Даврий нашрлар
• Газета ва журналлар
• Китоблар
• Комикслар

1 www.advesti.ru/glossary/desk/1952
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Электрон медиалар
• Радио
• Кино
• Телевидения
• Компьютер (СО-ЮМ, и5В)
• Видео уйинлар
• Интернет
• Ёзиб олинган мусикэ
• Мобиль телефон
• Электрон китоблар
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Бошка жих,атдан олиб караганимизда медиаларни туртта турга ажратиш 
мумкин:

Медиасаводхонлик уз ичига у̂йидагиларни олади:
-  эстетик ва креатив куникмалар медиаконтентни ижодий жихэтдан 

англаш;яратиш ва тал̂ ин этиш фбилиятини билдиради. Медиаконтентни 
яратиш оркали укувчи мазкур куникмаларни узида шакллантириши мумкин.

-  интерфаоллик куникмалари медиа орк,али муло^от килиш ва турли 
медиа-ролларни бажариб куриш крбилиятида намоён булади. Мазкур 
куникмаларни таълим ва амалиёт доирасида ривожлантириш мумкин. 
Интерфаоллик куникмалари уз фикри ва кэрашларини ифода этишга 
тайёрлигини курсатади.

-  танцидий тахлил куникмалари турли тах^илий воситалардан 
фойдаланган хдпда турфа хил медиаконтентни талкин кила олиш ва 
ах;амиятини тушунишни билдиради. Ушбу куникмалар ранг-баранг 
медиаконтент ва жанрларни урганиш оркали яхширок ривожланади;

-  хавфсизлик куникмалари мураккаб вазиятлардай чик,иш ва ̂ рнинг 
олдини олиш фбилиятида намоён булади. Виртуал макондЗЙхавфсиз 
фойдаланиш, шахсий маконни х;имоя к,илиш >;амда зарарлижонтент 
ва мулокртдан воз кечишни назарда тутади.



•едиесзводхонлик
■в ж й -г  *амиятдаги фукэро сифатидаги масъул иятини х,ис килган хрлда 
•ао* ка сэводли булиши,
■оваматнларни кабул кила олиши,
к ж  шшИШ ,-
~асмвг эта олиши ва

шяшоювят медиани ижтимоий-маданий ва сиёсий мазмунини 
чщщ/шв олиши лемакдир.

|Д О А  ВА АХБОРОТ САВОДХОНЛИГИНИНГ АСОСИЙ 
• О Я П А Р И

■^ша ва ахборот саводхонлиги — «соябон», яъни бир тушунча мазму- 
Нршшвмаънобирлашган атама сифатида ЮНЕСКО томонидан тавсия 

^^Ннинг мохиятини англаш учун х,ар бир тушунча узагини билиш 
црцр Хао бир атаманинг мохиятидан келиб чиккан хрлда уларнинг 

^йидагича келтирилади.

Оборот саводхонлиги — ахборотни танлаш, бахдлаш, кайта ишлаш 
Вриииборасидаги куникмалар ва малакалар мажмуини билдиради. 

■щрявшуани 1-жадвалда куриш мумкин. Ахборот саводхонлиги 
^рвраэгалик, уни бахолаш ва ахлокий коидаларга риоя килган 

В^рфойдаланишнинг мухимлигини эътироф этади.

1 -жадвал

Ахбо- Ахборотдан Ахборот- Ахборотни 
ротни ахлокий коида- ни узатиш кэйта ишлаш 
тизим- ларга риоя учун АКТ

лаштириш килган холда билан ишлаш
фойдаланиш куникма-

ларидан 
фойдаланиш

#ешаснводхонл и к— масс-медиани кабул килиш ва унинг фаолиятини 
з  сга_&?йича куникмалар ва малакалар мажмуини билдиради. Мазкур 
■ я е  2-?*адвалда келтирилган.
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рсг Ахборотни Ахбо-
■ ¡р и  изпаш ва ротни
Ь в  >ьга эгалик бахолаш 

:-у*лиш



1-
м

ав
зу 2-жадвал

Демократик 
жамиятда 
медианинг 

роли ва 
функция- 
ларини 

тушуниш

Медиа уз 
функцияларини 

амалга ошириши 
мумкин булган 
шарт-шароит- 

ларни тушуниш

Медиаконтентини 
унинг функция- 

лари нукгаи наза- 
ридан танкидий 

бахолаш

Медиа воситасида 
уз фикрини баён 
этиш ва демокра­
тик жараёнларда 

иштирок этиш учун 
Узаро ̂ амкорлик 

килиш

Фойдаланувчи 
контентини яра- 
тиш учун керак 

буладиган куникма- 
лар (шу жумладан, 
АКТ билан ишлаш 
куникмалари)ни 
фаоллаштириш
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1-расм. Медиа ва ахборот саводхонлигининг асосий тушунчалари

Медиасаводхонлик медиа функцияларини тушуниш, мазкур функцияларни 
амалга ошириш сифатини бахдпаш ва уз-узини ифода этиш, шунингдек, 
ижтимоий жараёнларда иштирок этиш учун медиалар билан рационал 
х;амкорликка киришишга ургу беради. Медиа саводхонлик х,ам, ахборот 
саводхонлиги х;ам ёшларда медиа ва ахборот маконида фойдаланилаётган



Шншгмялардан кэтьи назар узаро х;амкорлик к,илиш куникмаларини 
зишг сав»'_1да шакллантириш ва ривожлантириш билан ботик,.

Ъбкос-бирига богликбулган ш щ тл  турлича тушунтириб берувчи иккита 
Д н ю аб мавжуд. Биринчи мактаб вакиллари ахборот саводхонл игини 

^Бмярдоэтлар сохаси сифатида куришади. Иккинчи мактаб намоянда- 
Вивааборот саводхонлиги медиа саводхонликнинг таркибида булиб, 

^ В р в гс о х э  эканлигини ил гари сурадилар. Аммо ЮНЕСКОнингхалкэро 
м ве& ггс гурухи нафакэт медиа ва бош^ ахборотхизматларининг бир-би- 

балки уларнингузаро алокэдорлик нукталаринихэм аник/таган1.

^^Ввршбини ^йидаги асосий тушунчалар та ш кил этади (1 -раем):

■|ртушунчалар уртасида боглик/1ик мавжуд. Уларнинг купчилиги турл и 
^Брнрга сабаб булиб, у ёки бу фойдаланувчилар хамжамиятининг касбий 

■ п с /  ёки маданий амалиётига кэраб турлича к̂ лланиб келинмокда.

выреза ахборот саводхонлиги»— буХХ1 аерда узини урабтурган борлик̂ и 
■Цршвиучун инсонга зарур б̂ лган турфа хил куникмалар тупламидир.

ахборот саводхонлиги медиа х,амда кутубхоналар, архивлар 
Нйцренет каби бошка ахборот етказувчиларининг шахеий хаётимиз 

мржэкратик жамият хаётидаги роли ва функциялари билан узвий 
■В1РР.У  инсоннинг коммуникация ва уз фикрини эркин баён этиш, 
■яр за ахборотни излаш, к,абул и̂ илиш хамда улар билан алмашиниш 

хукукпарини амалга оширишга кумаклашади. Медиа ва ахборот 
^^ ^Ьяи ги  медиа ва бош^а ахборот етказувчилар нима ишлаб чик,а- 

■рвц^ндай хабарларни таркатаётгани буйича мавжуд маълумотлар 
■ща медиа ва боища ахборот етказувчиларни ̂ амда мак,садли ауди- 

■рш  ронини бахолаш имкониятини беради.

Шеаяг ва ахборот саводхонлиги нима учун керак?
^Врйдемократик жамиятимизнинг тулакрнл и, фаол фукэроси сифа- 

Н раиалга оширилаётган ислохотлар мазмун-мох.иятини тушу ниш; 
■Шоркали узатилаётган ва к,абул килинаётган кундалик ахборотни 

Вц р и вш  куникмаларини шакллантириш;

Щтяя~- Caös, Ralph &  Lau, Jesus, 2008.
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• Ахборот ор^али инсон онгини бош^аришга йул куймаслик ва хар 
к,андай вазиятда тутри кэрор кэбул килиш;

• Инсоннинг визуал образлар таъсири остида ижобий ёки салбий 
томонга узгаришларини та>у1ил эта олиш ва визуал хабарлар остида 
бериладиган куринмас маълумотларни «у^ий олиш»;

• ОАВ оркэли бериладиган матнли коммуникациялар мох,иятини тахлил 
этиш;

• Ахборот каердан, ким томонидан ва нима мак,садларда узатиляпти, 
кимнинг манфаатларини узида акс этаяпти деган саволларга жавоб 
топа олиш учун зарурдир.

Медиа ва ахборот борасида саводхон инсонлар куйидаги куникмаларга 
эга буладилар:
• медианинг ва улар орк,али таедим этилаётган ахборот шаклларининг

таъсирини яхш и тушуниш;
• уйланган ва мустак^л кэрорлар кэбул к,илиш;
• атрофнвдит хасида янги маълумот олиш;
• умумийликх,иссинингшаклланишига кумаклашиш;
• жамоавий дискурсни $ллаб-1̂ вватлаш;
• *аёти давомида узлуксиз таълим олиш;
• ахборотни яратиш;
• тан^идий фикрлаш;
• медиадан узини намоён к,илиш ва ижодий мак,садларда фойдаланиш;
• медиадан уз хавфсизлигини таъминлаган ва ижтимоий маъсулиятни 

х,ис ̂ илган хрлда фойдаланиш;
• демократик жамият ̂ аётида ва глобал ахборот тармогида фаол иштирок 

этиш.

Медиани ифода этиш шакллари ва воситалари мунтазам равишда ривож- 
ланиб бормокда. Демак, медиа ва ахборот саводхонлиги куникмалари хэм 
узлуксиз тарзда такомиллашиб бориши лозим. Тугри, битта инсон медиа|$а 
ахборот саводхонлигига оидбарча куникмаларни эгаллаши к,ийин Масада, 
бирок, х,ар бир инсон уз куникмаларини узлуксиз янгилаб бориш уЧун 
масъулдир. Медиа ва ахборот саводхонлигига оид куникмаларимизни фаол 
намоён к,илганимизсайин медиа ва уларнингтузилмаларининг мох,иятини 
яна хэм чунурроктушунамиз. Медиа ва ахборот саводхонлигига оид шахсий 
куникмаларни ривожлантиришнинг энг яхши усули — бош^алар билан 
медиа борасидаги уз фикрлари билан уртокдашишдир.



и и  м а ш г у л о т

ФА. МЕДИА ВА АХБОРОТ САВОДХОНЛИГИ 
ДАГИ КУНИКМАЛАРНИ АНИКДАШ (60-ДАК.ИКД).

«хатидан бирор-бир фа нм и танлаб олинг. Танлаб олган 
и самарали урганиш учун к,андай медиа ва ахборот савод- 
никмапари керак булади, саволига жавоб берган х;олда медиа 
саводхонлиги куникмаларининг коллажини тузинг. Коллаж 
рринишда б^лиши мумкин.

иш учун 40 дакща вакт берилади.

чун 20 дакикэ вакт берилади.



ФАНЛАР РУЙХАТИ

м;||'
Нутк, маданияти ва 
давлат тилида иш I Она тили ва адабиёт ■ !■  Хорижий тиллар 

юритиш

Гг"
Рус (узбек) тили | Тарих

¡¡¡Щ И
Информатика 

ва ахборот 
технологиялари

Математика

Биология

1-1

Жисмоний тарбия

Оила психологияси

Миллий истинно л 
тояси: асосий тушунча 

ва тамойиллар

Физика.
Астрономия

щ я

“И:

Киме

■ ¡ I  Чакирувга ^адар 
Амалий география бошланшч

| тайёргарлик

Маънавият
асослари Фалсафий фанлар

Хунукшунослик

Иктисодиёт I 
асослари

Узбекистан
Конституциям



| 2-ВАЗИФА. МЕДИА БИОГРАФИЯ ЁЗИШ

Таркатмадаги саволларга жавоб берган *олда иншо ёзинг (купро* 
маълумот олиш ма̂ садида ота-оналарингиздан сурашингиз мумкин):

Саволлар руйхати 

Медианинг кайси тури хаётингизда биринчи булган?

Медиа билан боглик биринчи хотираларингиз кэндай?

Сиз 1̂ачон укишни ургангансиз? Биринчи фотосуратни н̂ чон олгансиз? 
Биринчи марта Интернетдан качон фойдалангансиз?

Медиадан фойдаланиш ва медиаконтентни тахлил ̂ илишни сизга ким ургатган?



К,знаг(л ког\атр.ард.а о л г  м ецу\асавоау.онш лк 6уй (лча к у н ^ м а та р и м п л з и м  ( 
ривожлантиргансиз?

Маълум бир медиа ускуналардан сиз ^ачон фойдаланишни бошлагансиз 
(уйда ёки бош а̂ жойда)?

Х^аётингизнингтурли йилларида медианинг ¡¡¡§ ¡¡¡1  турлари сиз учун му^имрок 
булган?

Турли ёшда медиа сизда кэндай х;иссиётлар уйготган?



Сиз кэйси медиаконтентдан фойдаланишингиз мумкин, кэйсиларидан эса 
фойдаланишингиз мумкин эмас?

Хозирда сиз учун кандай медиаконтент мух,им? Нима учун?

Сиз медиадан нима Ургандингиз?



2-МАВЗУ. ЖАМИЯТДА МЕДИА 
ВА АХБОРОТ САВОДХОНЛИГИ

МАС ВА УНИНГ ЖАМИЯТ ХАЁТИДАГИ УРНИ

Медиа фунуаро уз фикрини эркин баён килишида, хурфикрликни, маданият- 
лараро мулокртни, багри кенгл икни ва мамлакатни бошкаришда, масъу- 
лиятни таъминлашда алохида ах,амият касб этади. Уларнинг ахамияти 
куйидаги йуналишларда куринади:

- фу^ароларнинг бир-бирлари билан узлуксиз мулокртларини амалга 
оширишга кумак бериш;

- хабарлар, гоялар ва ахборотни таркэтиш;
20 - жамиятнинг барча аъзоларининг ахборотга эгалик ку\пш т\л таъминлаш, 

уларуртасидагитенгсизликни хамда шаклланаётган фукэроликжами- 
ятинингуч секгори уртасидаги тенгсизликни бартараф этиш;

- турли ижтимоий жараёнлар иштирокчилари уртасида мулонотурнатиш 
ва уларни демократия усуллари воситасида зиддиятларни бартараф 
этишга рагбатлантириш;

- фунрроларда мамлакат келажаги учун масъулият ва бирлашиш хиссини 
шакллантириш, жамиятда уз-узини англаши учун турли имконият ва 
воситаларни такдим этиш;

- маданий узлигини намоён килиш хамда миллатлар ичида ва миллат- 
лараро маданий муносабатларни урнатиш учун механизм таклиф этиш;

- ижтимоий хаёт шаффофлигини таъминлаш ва давлат хокимияти 
органлари фаолиятини назорат к,илиш учун, шунингдек, коррупция, 
лавозимни суиистеъмол килиш хрлатларини жамоатчиликка ошкор 
и̂лиш максадида кузатувчи функциясини бажариш;

- демократлаштириш, модернизациялаш жараёнларини рагбатлантириш 
ва эркин сайловларни куллаб-кувватлаш;

- турфа фикрлилик кэдриятларини хурмат ̂ илувчи ижтимоий х,амкор 
функцияларини амалга ошириш;

- маданий мерос са^анишини таъминлаш;
- ахрлининг ахборотга эгалик килишини кафолатлаш воситасида ракэмли 

узилишни ^искартиришга к^маклашиш;

о



—■иммр'ннинг ижтимоий хотираси сифатида (масалан, кутубхоналар)
«омат килиш; со

- «гу€г<сааларга ахборот хизматлари ва укув-методик марказлар 
НОрмрешарини юклаш; бунда барча ахборот ресурс турларидан ^

фо\лдапан\лтт рат̂ ату\а\лт\лр\лт-,
- академик (университетлар) кутубхоналар оркэли укитиш ватах;сил олиш, 

шунингдек, теле-радиокурслар, масофавийтаълим воситасидатахрт олиш 
(ахборот саводхонлиги) куникмаларини шакллантиришга ёрдам бериш;

- кутубхона фойдаланувчиларини укитиш.

Очи^ медиа ва ахборот тизимлари жамиятни масъулиятли давлат 
бошк,аруви ва уз-узини бошкэриш билан таъминлайди, шунингдек, 
демократиянингасосий кадриятлари булган ошкоралик, масъулият ва 
фу^ролар фаоллигини таъминлашни кафолатлайди. Медиа- ва ахборот 
неимлари кучли фу^ароликжамиятини куйидаги функцияларни амалга 
«зшириш оркали барпо этилишини рагбатлантиради:

25
- ахрлининг турли катламлари учун тушунарли, кизик ва зарур булган 

ахборот ва билимларни такдим этиш;
- фукароларда демократия ^адриятлари ва меъёрларига содикликни 

ва бошкарувдаги масъулиятни тарбиялаш.

Фикр эркинлиги — инсоннинг 
шцдпментал хукунупаридан бири.
•мкр эркинлиги хукуки нафакдт суз 
эркинлиги, балки излаш эркинлиги 
фцда унинг ташувчисидан катъи
назар, ахборотни олиш ёки гоялар алмашинишни х,ам х,имоя к,илади. Фикр 
арачнлиги жамиятда бирдамлик^исси ривожланишини куллаши мумкин,
Ь к и  оддий фука рога тахлил к,илиш х,амда уз фикр ва гояларини баён 
фпиш имконини беради. Фикр эркинлиги фука рол и к масъулиятининг 
э^рштмас кисми булиб, у тан^идий тафаккур учун жуда катта а а̂миятга эга.

Фикр эркинлиги — уз карашлари ва фикр- 
ларини эркин баён р̂ илиш ва улар билан 
алмашиниш.

Малбуот эркинлиги—мазкур ̂ унукга асосланган пойдеворнингасосий кисми, 
»ужи у фикр эркинлиги ва ахборот алмашинувининг кенг микёсда куллани- 
мшини таъминлайди. Айнан шунинг учун у хамжамиятларни ва фука рол и к 
жамиятини куриш ва куллаб-кувватлашда мухим хаётий ахамиятга эга.
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МЕДИА ВА БОШКД АХБОРОТ ЕТКАЗИБ БЕРУВЧИ- 
ЛАРНИНГРОЛИ
Медиа ва бошка ахборот етказиб берувч ила р ахборот ва коммуникация 
жараёнларида етакчи роль уйнайди. Гарчи уларнинг роли бирмунча 
кенг булса хам, улар ахборот таркатиш усулларидан биридир. Медиа х,ар 
кандай жамият коммуникацион тизимининг мух,им кисмини ташкил этгани 
туфайли, медиа ташкилий шакли медиа булмаган ахборот манбалари, 
яъни кутубхоналар, архивлар, Интернет-хизматлари ва бошкэ ахборот 
ташкилотлари ва шахсий контентларни яратаётган фукаролар билан 
бирлашиш имкониятини беради.

Медиа турли функцияларни бажаради, жумладан:
- ахборот ва билим канали сифатида ишлайди, бу каналлар оркали 

фукэролар бир-бирлари билан мулокот килишлари ва олинган маълу- 
мотлар асосида карор кабул кил и шла ри мумкин;

- жамоатарбоблари уртасида компетент муноза ралар олиб борилишини 
куллаб-кувватлайди;

- бизнинг бевосита тажрибамиз доирасидан та ш кари га чикадиган, 
атроф-мухит тутрисидаги ахборотнинг асосий манбаидир;

- жамият узи хаки да билиши мумкин булган ва фукарода хамжамият 
билан бирдамлик хиссини шакллантиришда ёрдам берадиган 
воситадир;

- жамоатчилик хзётининг шаффофлигига ва хукумат устидан жамоат 
назоратини урнатишга ёрдам бериб, коррупция, масъулиятсиз 
бошкарув, уюшмаларнинг ноконуний харакат холатларини аниклаш 
оркали давлат органлари фаолиятининг холис кузатувчиси;

- демократикжараённингхаётиймухимхаракатлантирувчи кучи, ха л ол 
ва эркин сайловларнинг кафили булиб хизмат килади;

- бир миллат вакиллари орасида булга ни каби миллатлараро мада- 
ниятни ифодаловчи ва маданий алокалар урнатувчи омил булиб 
хизмат килади;

- плюрализм кадриятларини хурмат килган холда хукук ва ижтимоий 
шериклик учун муста кил курашчи сифатида намоён булади1.

1 ЮНЕСКО (UNESCO MDI) ахборот воситалари ривожланиш курсаткичлари буйича 
мослаштирилган.



А ВА АХБОРОТЛАРНИНГ ХИЛМА-ХИЛЛИГИ

■мняйзхборот воситаларин ин г куд рати бизнинг туйгул а римиз, тафакку- 
^Ьщлэрриятларимиз тизими, хатти-харакат ва феъл-атворимизга таъсир 
рнвмр -амоён булади. Ушбу таъсир шахе ривожида ва дунёка рашида 
ял - ' 4-:-' салбий из колдириши мумкин. Шу боис кураётган, эшитаётган, 

за шахеий тажриба оркали кабул килаётган маълумотларимизни
— в «и̂ атдан тахлил к,илишимиз мух,имдир. Сабаби, айрим ОАВ 
^Нрмнотугри ёки холис бул маган ахборотлар х,ам таедим этилиши

■ м р  функциясини амалга ошириш билан бир каторда медиама- 
-эсоия ва таълим беради, медиалар олами хакидаги билим ва 

^^^■шримизни бойитади, кенгайтиради. Шахеий *ис-туйгуларимизга 
^Нммвравишда китоб, фотоеурат, газета, журналлар, радио ва телеви- 

¿'нырнет ̂ атто энг кичик ёшдаги болаларга х;ам катта х̂ жмдаги 
Шшрсг-* ~з«дим этади. Бугунга келиб ахборот такчиллиги эмас, балки 

■ М рн зиёд куплиги муаммо тугдирмокда. Шу боис зарур ахборотни 
В в к т и  хамда унингхакконийлигини ба*олай олиш куникмасига эга 
рв*_ жшарб а^амият касб этмокда.

Щ Ь & В  ТИЗИМИДА АХБОРОТ ИЗЛАШ

= шзимидаги суровлар тили — бу самарал и маълумот кдцириш 
■■■шиладиган махсус коида хисобланади. Жуда куп кидирув тизим- 

■ р  ж ссст  излашнинг кенгайтирилган усули мавжуд.

|ва*-зс ̂ ринишдаги суровлар маълумотларни тез ва аниктопишни 
- 'z ?. Бундай суровларни ташкил этишда махсус белгилар ва 

B ^ O R  (ёки), NOT (йук) каби сузлардан фойдаланилади.

- овос)— белги берилган сузнингхзр бир са̂ ифада албатта катна- 
■ W  бсииради. битта суровда бир нечта + операторини ишлатиш

{Медиа +ахборот+саводхонлиги]
"к> : ^5 «ахборот» ва «саводхонлиги» сузи аникучровчи барча 
|^ я р  рукхати топилади. «Медиа» сузи тушиб флиши >;ам мумкин.



- (минус) — белги берилган сузни сахифаларда катнашиш керак 
эмаслигини билдиради. Факатгина олдида минус оператори кэтнашган 
сузлар учровчи сахифалар чикарилмайди. 

рд Масалан, [медиа— ахборот]
Бир вакгда «медиа» сузи учровчи аммо «ахборот» сузи учрамайдиган 

барча сахифалар руйхати хосил булади.
« » — (куштироноклар) сахифада куштирнокдаги сузни учратишни 

билдиради.
Масалан, [«медиа ва ахборот саводхонлиги»]
Сахифаларда куштирнокдаги жумла албатта иштирок этиши англанади. 

Агар жумла куштирнокка ол иб ёзилмаса, у холда алохида ёзилган «медиа», 
«ахборот» ва «саводхонлиги» сузлари иштирок этувчи сахифалар хам 
руйхатга кушилади.

* — (юлдузча) бирор жумладаги тушириб кодирилган сузлар кидири- 
лади. Битта * операторга битта с̂ з тугри келади. * оператори факатгина 
« куштиронок оператори таркибида ишлайди.

32 Масалан, [«медиа * саводхонлиги»]
Тушириб крлдирилган с̂ зни камраб олган мазкур жумла катнашган 

барча сахифалар руйхати чиказилади.
Ёки [«мед*»] сурови оркэли «медиа», «медицина» каби сузлар иштирок 

этган сахифалар топилади.
& ёки AND — (ва) сузи икки ёки ундан ортик керакли суз иштирок 

этувчи сахифаларни топишда ишлатилади.
Масалан, [медиа AND ахборот]
сурови оркэли хам «медиа», хам «ахборот» сузи учровчи сахифалар 

топилади.
| ёки OR — (ёки) сузи икки ёки ундан ортик керакли сузлардан камида 

биттаси иштирок этувчи сахифаларни топишда ишлатилади.
Масалан, [медиа OR ахборот]
сурови оркали «медиа» ёки «ахборот» сузи учровчи сахифалар 

топилади.

Матн ёки контент. Матн деганда, одатда, сузлардан таркиб топган гап,яъни «маъно, 
мазмун» тушунилади. Медиада тилга олинадиган матн эса матн ёки медиаматн деб 
юритилиб,у айни вакхда куриш ёки эшитиш мумкин булган медиаматннингбирор-бир 
кисмидир. У уз таркибига сузлар оркали ёзилган матн, раем, графика, харакатланувчи 
тасвир, овоз ёки шу каби элементлардан тузилган кетма-кетликни олади. Медиа ва 
ахборот хизматлари оркали такдим этилаётган турли матнлар, тасвир ва графиклар, 
аудио ва видео ёзувларнинг барчаси матн ёки медиаматн хисобланади.
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NEAR ёки [ ] — (ката кавслар) оркали бир-бирларидан камида 
вб и л ан  ажратилган икки ёки ундан ортик керакли сузлар иштирок 
^Врсахифаларни топ и ш да ишлаТиЛади.
В Шкалой, [медиа NEAR ахборот]
I гурови оркали «медиа», «медиа ва ахборот», «ахборот...» каби сузларни 

Ерфаб олган сахифалар топилади.

р^ТН ТА ХЛ И Л И
ввнни тахлил килиш мезонлари:

-  >з зактида;
- таьсири ва ахамияти;
- №змун-мох,ияти;
- «азжудлиги;
- конфликт;
- тайриоддийпик/инсоний к,изик,иш;
- долзарблик;
- ззрурлик.

33
кидай килиб ахборотнинг ишончлилигини бахолаш мумкин?
I) матн куйидаги калит саволларга жавоб берадими: Нима? Каерда?

фчон? Кандай килиб? Кимнинг нуктаи назари?
I  еарлавха, суз боши ва янгилик матни бир-бирига мослигини текширинг,
I улар мосми? Улар бир максадни ёритяптими?
3 ахборот етказувчи ка н дай исботларни келтирмокда? У узи вокеа 

жойида булганми ёки кимнингдир фикрини етказмокдами?
- манбаларнинг ишончлилигини бахоланг.
5} ахборот етказувчи уз иш услубини очиб берганми?
Ь  ахборот етказувчи контекст тарихи хаки да бирор курсатмалар 

берганми? (вокеа тарихи, ботикпик, таккослаш)
0 вокеа шаффоф ва адекватми (мувозанатлими, медалнинг икки тарафи
1 очиб берилганми)?

Ва эн г мухим савол: Ахборот истеъмолчисига бу ахборот нима учун 
керак? Ахборот керакл ими (фойдалими)? Аник хул оса га келинг.

Бундан сунг нимадир килмокчимисиз? Хулоса килишга тайёрмисиз?
Сиз бу ахборотни ким биландир уртоклашмокчимисиз?

Келинг, Д.Дубовернинг «Медиасаводхонлик» китобида келтирилган 
Ьфйидаги хабар матни ни тахлили билан танишамиз ’.

1 Д Д убовер. Медиаграмотность. ДГТУ. Ростов-на-Дону. 2015 г. 72 стр.
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РАК КАСАЛЛИГИГА ОЛИБ КЕЛИШИ МУМКИНЛИГИНИ 
АНИКЛАДИ
Америкалик ва британиялик бир гурух,олимлар тадк,ик,отлар олиб бориш 
натижасида поливитаминлар онкологик касалликларни келтириб чика- 
риши мумкинлиги хакида хулосага келди.
Узок, вакт мобайнида улар беш юз минг нафар кишининг анамнези ва 
касаллик тарихини урганди. Маълум б̂ лишич, поливитаминлар истеъ- 
молининг зарарли натижаси рак касаллиги булиши мумкин. Шунингдек, 
юрак-фн томир касалликларига чалиниш хавфи >̂ам ортади. Бу нормал 
озиц-овкат рационига амал прилган ва айни пайтда поливитаминларни 
кабул килган кишиларга тааллукпи.
Олимларнингбу хулосаси скёптйкларнингтанк.иди ва маъкулламаслигига 
сабаб булди. Уларнингфикрича, тугри овкатналишдан ташкари инсонлар 
рационига поливитаминларни киритиш лозим. Паркез ва тутри рацион

04 одам организмини витамин ва микроэлементларнинг етарли микдори 
билан таъминлаи олмайди.
Бирок; куплаб илмий тадкикотлар поливитаминларни истеъмол килиш 
нафакатуларга билдирилган ишончни окламаслиги, балки куп лолларда 
касалликларнинг авж олиши ва янгиларининг келиб чикишига сабаб 
булишини тасдикламокда.
Ё поливтаминини х;аёт давомийлигининг ортиши, атеросклероз хавфини 
камайтиришга таъсири, шунингдек инфаркт ва инсультларнинг олдини олиш 
воситаси сифатидаурганишга оидтадкикотлар кутилган натижани бермади. 
Е витаминини мунтазам кабул килган одамлар ̂ дётининг давомийлиги уни 
кабул килмаганларникидан турт фоизга кам булиб чикди. А витаминини 
истеъмол к̂ лишэеа пациентлар умрининг накун олти фоизга к̂ скрртиргани 
маълум булди.
Пациентларнинг С поливитаминини кушимча кабул килиши окибатларини 
урганишга башшланган тажриба натижалари умуман кутилмаган булиб чикди. 
Маълум булишича, хэмма яхши курадиган аскорбин кислотаси юрак касаллик- 
лари ривожига таъсир курсатар экан. Бирок таркибида айнан шу аскорбин 
кислотаси булган сабзавот ва меваларни табиий к̂ ринишда истеъмол кила- 
диган кишиларни кенг микёсда урганиш ажойиб натижаларни берди— бундай 
кишилар рак ва юрак-кон-томир касалликларига анча кам чалинган.
Хулоса уз-узидан маълум. Витаминлар факатгина табиий куринишда 
фойдалидир.
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Америкалик, британиялик ва бошка хар кандай мамлакат олимлари хакидаги 
эслатмалар, биринчи навбатда, материал муаллифи аник кишипарнинг исм- 
ларини,уларнинглабораториялари вауниверситетлар номини ёбилмаслиги, ё 
яшираётганидан огох килиши керак. Бундай хабарларга ишониб булмайди, чунки 
олимлар»га ишора килиб, хар кандай афсонани хикоя килиш ва тажрибасиз 

укувчиларни (китобхонларни) истаганча курк̂ тиш мумкин.

Борди-ю, муаллиф тадкикотларга хавола килар экан, демак, у тадкикот лойи- 
*аси, унда иштирок этган олимлар гурухи, илмий тадкикотларни олиб бор- 
ган, ё унга хомийлик килган ташкилот номини келтириши зарур. Шунингдек, 
тадкикот амалга оширилган йил ва'шахар к̂ рсатилиши лозим. Акс холда, бу 
хабарни муаллифнингтукимасидан бошка нарса сифатида кабул килиб бул- 
майди, унга алохида эътибор бериш хам шарт эмас.

Шу жойда олимларнинг хулосаларини танкид килган ва маъкулламаган 
«скептик»ларнинг фамилиялари ва лавозимларини курсатиш уринли бу- 
лар эди.

Муаллиф тадкикотларга «таяниб» илмий хамжамиятда каттагина резонанс 
келтириб чикарган янги-янги фактларни гуё «маржондек»тизиб чикади, аммо 
бу кандай тадкикотлар экани мутлако номаълум.

Бунда матн динамикаси, нукгаи назарларни карши куйиш ватукнаштиришжо- 
зибадорлик хиссини яратади ва матнни охиригача укиш истаги пайдо булади.

<&икрлашнинг бир карашда мантикий бориши тулаконли тахлилий маълумот- 
дек куринади, бирок диккат билан каралса, асосий сузлар умуман «вазн»га эга 
эмаслиги ошкор булади.

Бундай матнлар укувчилар учун катта хавф тугдирмайди. Бу поливитамин- 
парни истеъмол килишни тухтатиб $йиш мумкин булгани учун эмас, балки 
худди шу тарзда сайланма лавозимга номзод хакида, сиёсий ва икгисодий 
«ус-туполон» хакида, бошка давлат ва халклар хакида хам ёзиш мумкинлиги, 
шутарика миллатлараро низони келтириб чикариш, кушнилар ва дустларни 
уриштириб к/йиш мумкинлиги учун хам нотугридир.
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у Бунда й материалларда келтириладиган хулосалар, одатда, баландпарвоз, 

аммо аппелляция килиш имкони йук Хуш, уларга ишонйш, уларни жиддий 
кабул килиш мумкинми? Медиасаводхон укувчи бундай хабарларга сира 
ишонмайди. Энди иккинчи бир хабарни тахлил килайлик.
#newsapp

«Apple» компанияси «EarPods» «наушник» (кулокка осиладиган эшитиш 
мосламалари) ларига пульс ва крн босими датчикларини урнатмок,чи.

«Apple» нинг машхур «EarPods» «наушник»ларида юрак уриши ва к,он 
босимини улчайдиган курилмалар пайдо булади. Бу хэкида «The Guardian» 
аноним муаллифнинг Secret сервисидаги ёзувига х,авола кил га н холда 
хабар беради.

Аноним муаллифнинг сузларига Караганда, «EarPods» наушникларининг 
кеййнги туркумига юрак уриши ва кон босимини улчайдиган махсус 
фитнес-сенсорлар урнатилади. Бундан ташкари, уларни бошка Apple- 
курилма ёрдамида топиш осонрокбулиши учун курилманинг макондаги 
холатини аникбелгилаб бера оладиган ¡Beacon датчиклари хам урнатилади.

Хабар килинишича, наушниклар порт Lightning оркэли уланади, айнан 
шунингучун хам янги айфонларда аудиопорт корпуснинг пастки кисмига 
кучирилди.

Пульс ва кон босими хакидаги маълумотлар шифрланган холда сакда- 
нади, худди Touch ID бармок излари датчикида булга ни каби, фойда- 
ланувчини идентификациялаш имконини бермайди. Бошка томондан, 
наушниклардан фойдаланувчи тупланган маълумотдан шифокор билан 
маслахат 40f ида фойдалана олади, — деб ёзади инсайдер.

в



Наушникпар ¡ОБ 8 билан бир вактда ишлаб чик,арилади, сенсорлардан 
таш^ари яхшиланган микрофонда шовкинни бостирувчи янги бошкарув 
пультига эга булади. Ёзув муаллифи таъкидлайдики, янги наушниклар 
■ЮакЬ чи^иши учун оралик, махсулот б^либ х,исобланади, гарчи бу 
сАрр1е»дан «билагузук»ларнинг охирги версияси булмайди.

Материал муаллифлари аноним манбага хавола килмокда, бу эса мазкур ян- 
гмликка ишониб б̂ лмасл игини англатади. Бу маълумотни нуфузли ресурслар, 
масапан, «Арр1е» компаниясининг расмий сайтида (www.apple.com) кайта 
текшириб куриш керак.

Юцррида келтирилган хабарда компания расмий вакилининг шархи, ха­
бар килинаётган маълумотларни тасдикловчи ёки инкор килувчи далиллар 
«елтирилмаган.

Аноним манбага хавола килишда давом этиб, макола муаллифлари янги махсу- 
«ютнинг фойдаланувчи саломатлигига дахлдор булган мухим афзалликлари 
ха^да олдиндан хабар тарк,атмокда.

http://www.apple.com
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1-ВАЗИФА. МЕДИА ВА АХБОРОТЛАР БИЛАН ИШЛАШ 
(60ДАКИКА).

МЕДИАНИНГ ФУНКЦИЯЛАРИ

Номланиши белги
Таниш маълумот, билардим «V»
Мазкур маълумотни тушунмадим, саволларим бор, изох керак. «? »

Бу маълумот мен учун янгилик, кизикарли.
Бу фикр ёки мазкур маълумотга каршиман, олдинги билганларимга 
тугри келмайди? «-»

Купрок билишни хохлардим; мени лол колдирган ахборот «1»

Медианинг функцияларини укиб чикиб, юкоридаги берилган жадвал 
асосида белги устунига мос белгини куйиб митинг. Матн билан танишиб 
ЧИК.ИШ учун 30 дакика вакт берилади:

№ Функциялари Белги

1
билимларни тизимлаш — тартибсиз ахборотни биртйзимга 
келтириш ва уни тушунарли шакпда такдим этиш; алохида ; 
манфаатларни очиб берувчи нуктаи назарни тахлил килиш;

2

ишончлилик— фукаролар ахборотнинг релевантлиги, ишонч- 
лилиги ва имкон кадар тенденциозлиги (нохолислиги) тутрисида 
фикр юритишлари учун ахборот манбалари анйк курсатилган 
булиши керак; агар муболага юзага келса,ушбусавоплар очик 
колдирилиши керак;

3
ИЖТИМОИЙ КИ ЗИ КИ Ш  — жамият КИЗИКИШИНИ уйготиш щун 
фука рол арга жамият хаётида иштирок этишлари учун керак 
буладиган ахборот такдим этилиши керак;

>9



Функцмяпарм

ахборот эркинл иги— фукароларга бахс-мунозаралар холис 
булишини тушунтириб ̂ тиш керак; шархловчилар «медал- 
нинг икки тарафини» (яъни улар маъкуллайдиган гояларни 
хам, маъкулламайдиганларини хам) куриб чикишлари керак; 
журналистлар уз ишларида фикр эркинлигини намойиш этиш- 
т\ар\л

5

танцидий фикр ва муаммолар ечими учун форум— медиа 
жамият билан мулокрт урнатиш учун турли каналлар таклиф 
этилиши керак (хатлар, электрон хатлар, телефон ёки ижти- 
моий форум); фукдролар, медиа уларга юртдошлари билан 
«уз тилларида» мулок,от килишлари учун майдон ёки эфир 
ва̂ ги такдим килишларини кутишади; бундан таш а̂ри, улар 
янгиликлар репортажида турли фикрлар ва кадриятларнйнг 
кенг куриниши намойиш этилишини кутадилар;

6
назорат — медиа хукуматнинг барча тармокларини нафакэт 
хукумат идораларини, балки мухим давлат ва хусусий ташкилот- 
ларни хам назорат к,илиши керак; медиа жамиятга мулохаза 
Килиш учун озукэ беради;

■

7

адекват ва релевант янгиликлар — фукаролар мухим савол- 
лар ва тенденциялар туг рисидаги ахборотларни уз вактида 
олишлари керак; хабарларнинг мавжуд харакгерини, хусусан 
тахдид ва хавф-хатар даражасини камайтириш ёки купайтириш 
керак эмас;

8

шахсий хаёт дахлсизлиги ва ахборот олиш хукуки уртаси- 
даги мувозанатни саклаш—фукаролар медиа-профессионал- 
лар ахолининг ахборот олиш ХУКУКИ билан хар бир инсон- 
нинг шахсий хаёти дахлсизлиги хукукини мувозанатга келтира 
оладилар.

49
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дилинг.

2-ВАЗИФА. АХБОРОТНИ ИЗЛАШ ВА MATH ТАХЛИЛИ

1. Излаш учун фан (м-н, математика, биология, маънавият асослари ва 
б.) нинг бирор-бир мавзусини танлаб олинг.

2. Интернет сахифалари оркали матнни изланг. «Ахборотни излаш» жадва- 
лида берилган топширикларни бажаринг ва саволларга жавоб беринг.

3. Топилган матн ёки контентни тахлил этинг ва «Матн тахлили» жадва- 
лини тулдиринг.

АХБОРОТНИ ИЗЛАШ

40

щ Мавзуни таърифлаб, иншо режасини тузинг.

2.
Кандай маълумот сизга керак булишини уйлаб куринг: илмий нашрлар, 
статистик маълумотлар ёки интервью? Ахборот излаш керак булган те­
матик сохани таърифланг. Аввал тузилган иншо режасидан фойдаланинг.

з/
Изланаётган мавзубуйича сизда кандай билимлар мавжудлиги хакида уй- 

; лаб куринг. Бу билимлар сизда кдердан пайдо булди? Вазифани бажариш 
учун керак булиш-булмаслигини бахоланг.

4.
Энди излашни бошлаш мумкин. Излаш учун мос келувчи терминлартугри- 
сида уйлаб Куринг. Иншо режасидан, мавжуд тезауруслардан ва бошка 
ресурслардан (улардан кандай фойдаланиш тутрисидаги маълумотни 
кутубхоналардан олишингиз мумкин) фойдаланинг.

5.

Излаш учун терминларни кандай килиб бирлаштириш, излашнй кандай 
килиб чекпаш ёки кенгайтириш мумкинлиги хакида уйлаб куринг. Агар 
сиз чет тилларини билсангиз, чет тилидаги терминлэрдан фойдаланинг. 
Излашни каердан бошлашни уйлаб куринг (кутубхоналар, Интернет, маз- 
кур соха экспертлари).

6.

Излаш якунлангандан сунг, к/йидаги саволларга жавобларни уйлаб куринг: 
Уз манбаларингизни сакпаб колдингизми? Уларни кандай килиб тугрм 
ифодалашни биласизми? Манба танлашда кайси жихатларни хисобга 
олиш керак? Баъзи манбаларнинг ишончлилигидан шубха килганингиз 
учун улардан воз кечганмисиз? Агар шундай булса, бошка манбаларни 
излашга харакат килганмисиз?

9



Нихрят, уз излашларингиз натижасини ва маълумотдан фойдаланиш на-
I тижаеини ба̂ оланг.

Маълумотлар омбори ва излаш хизматларидан «¡андай фойдаланишни 
г биласизми? Ахборот излаш учун тугри терминлардан фойдаландингизми?
• Сизнинг ахборот излаш куникмаларингиз етарли б̂ ладими? Уларнинг 

КЭйси бирини ривожпантириш керак? Сиз буни амалга оширишни кэндай 
режалаштираяпсиз? Излашларингиз кутилмаган натижа бердими? Вазифани 
бажариш учун зарур булган маълумотни топдингизми? Топган булсангиз 
бу кандай маълумот? Юзага келган муаммоларни кандай х;ал этдингиз?

ИАТН ТА^ЛИЛИ

Медиа:

ти:

Ааэмуни:

дриматннинг вазифаси кандай?

л яратган?



2-
м

ав
зу

42

Мазкур ахборот мени э^иёжларимни кондира оладими?

Аудиторияси:

Ишончлилик: баён к,илишнинганикдиги (фактларнингтугри такдим этилиши) 
ва мантилий шакпи (фактларни мантилий шаклда таедим этиш);

Жамоатчилик кизинишига мослиги:

Ахрлини манипуляция килиш эмас, балки хабардор килиш:

Ахборотнинг туликлиги/х;ар томонлама тафсилоти:

Ахборотнинг турл и мазмундалиги (нафакэтмаксадли аудитория, балки турли 
х^мжамиятларнинг хаётидан янгиликларнинг кушилганлиги):

*



З-МАВЗУ. МЕДИА ВА 
АНЪАНАВИЙ МАТНЛАРНИ 
У КИШ

МЕДИА ТИЛЛАРИ ВА МАЪНОСИ; ТЕХНИК КОДЛАР ВА 
ШАРТЛИ БЕЛГИЛАРТАХЛИЛИ
Хабарларни кабул килиш учун коммуникация воситаси кандай таъсир 
утказса, фойдаланувчи ёки аудитория тажрибаси х;ам унинг талкин 
этилишига шундай таъсир утказади. Медиа ва ахборот саводхонлигига 
эга инсон булиш йулидаги биринчи му*им кадам бу — ахборот, тоя 
ва уларнинг мазмуни турли медиа *амда кутубхона, архив, музей ва 
интернет каби ахборот хизматлари оркали ёки уларнинг ёрдамида 
кандай узатилаётганлигини тушуниш х с̂обланади. Х,ар бир мух;иттояни 
етказишга хизмат кил ад и га н уз и га хос бир хусусиятга эга булган уз 
«тили» ёки «грамматика»сига эга. Бу жумлада «тил», гоялар, маълумотлар 
ва билимларни намойиш этиш учун медиа ва ахборот со^асидаги 
профессионаллар ажрата оладиган техник таркибий кисмлар, рамзлар 
ёки кодлар ва шартли белгиларни ифода этади. Техник кодлар =-*бу 
товушдасвиргатушириш нукгалари, суратлартури ва ёрутлик. Масалан, 
бадиий фильмда хатар хдпатини етказувчи машъум мусикалар; суратда 
кучни ифодалаш учун кенгбурчакли объективда олинган суратлар. 
Кахрамонларнинг тили, кийими ёки одоб-ахлоки рамзий кодлар 
^исобланади. \ар  биримизга таниш булган каноник рамзлар: кизил 
атиргул — севги рамзи, мушт — газаб рамзи. Шунингдек, медиадаги 
нутк, верба л ёки визуал тил сифатида маълум булган такрорланувчи 
сузлар, иборалар ёки тасвирларни *ам уз ичига олиши мумкин. Медиа 
тилини урганиш жараёнида,учта асосий масалани куриб чикиш лозим: 
медиа аудиторияси учун тил канчаликтушунарли; бугунги кунда медиа 
ва ахборот со^асида ишлайдиган инсонлар томонидан кандай асосий 
кодлар ва шартли белгилар к^лланилмокца; *ар хил одамлар бир 
хил матн ёки ахборот парчасидан турли маъно чикариб олишлари 
мумкинми?



МАЪНОТАХЛИЛИ: РАМЗЛАР ВАТАСВИРЛАРТИЛИ
со

«Яиирин маънони ук,иш» учун медиаматнлардаги ахборотни такдим 
зтишнинг техник усулларини та^лил кила олиш зарур. Бунда мазкур ^  
■рддалардан вок,еа-х;одиса талкининингтаянч нуктаси сифатида фойда- 
■миш мумкин булади. Медиаматнларни диктат билан ЩрШ ахборот 
■стеьмолчисига вокеа ва сюжетлар кандай тузилганини х,амда меди- 
анеханизмлар кандай ишлашини англаб олиш имконини беради. 
Медиаматнни тах,лил килиш учун муайян нуктаи назарни ёки услубни 
инлаш фойдалидир.

Медиаматн тах^илини бошлашда, биринчи галда, уни мавзу ва репре- 
жнтация килиш усуллари жих,атидан урганиш зарур.

Тздлил жараёнида кайдлар юритиб бориш ва куйидагиларга эътибор 
«гратиш тавсия этилади:
Тзсвир, товуш ва матндан кандай фойдаланилган? 4 5

фйси мавзу нисбатан кизикарли тарзда такдим этилган?

Медиаматн таркибини аниклаш уни таснифлаш, шакли-тузилиши 
жи^атидан микдори ва сифатини ба^олаш кабиларни назарда тутади. 
Шунингдек, ахборотни такдим этишнинг турли усулини, масалан, 
метафораларни нам эътибордан крчирмаслик зарур. Шундан сунг 
бевосита тахлил боск,ичи бошланади. Ушбу бос кич да кузатувлар мазму- 
нини мушокада килиш зарур булади. Масалан, куйидаги саволларга 
жавоб излаш мумкин булади:

Яширин матн (подтекст). Яширин матн бу эшитиб ва куриб булмайдиган, факат- 
гина инсонни мантикий фикрлаши оркали аниклаб олиш имкони булган матн 
остидаги яширин маъно. Яширин матн асосан ОАВ ва айникса реклама ишлаб 
чикарувчилар томонидан ишлатилади. Кар бир инсон узининг тажрибаси, 
билими, карашлари, муносабатларидан келиб чикиб яширин матн яратиши 
мумкин. Мазкур х;олда медиа ахборот кисми х,исобланмиш яширин матн 
индивидуал карашлар билан ботикдир.



Матнда кимнинг нуктаи назари марказий хисобланади? 
Вокеанинг «маъноси» нимада?У кандай таедим этилган? 
Кандай ахборот мавжуд эмас? |

Юкорида курсатилган саволлар турли мёдиамахсулот ёки тимсолни 
та^лил килишда таянч восита сифатида хизмат килиши мумкин. 
Деталлаштирилган тах/шлда эса медиаларнинг аник куриниши, табиа- 
тини эътиборга олиш зарур.

Масалан, киноматографиянингузига хослиги иккинчи даражали деталлар 
тасвир ортида колишини талаб этади. Айтайлик, агар фильмдаги аёл 
кахрамоннинг кунгли бехаловат булаётган булса, бу унинг хомиладорли- 
гини билдиради. ̂ аётда эса хар доим хам кунгил айниши хрмиладорлик 
билан ботик булавермайди. Демак, суз ва тасвир маъносини уни ураб 
турган суз ва тимсоллар доирасида, шунингдек, жанрнинг кенг маънодаги 
контекстида кабул килиш жоиз.

КИНО ВА ТЕЛЕВИДЕНИЕ

Динамик тасвирларни та*лил килишда материалларни куп маротаба 
такрор-такрор куриш ва аудиовизуал коммуникациянинг турли жихат- 
ларига: тасвирчи иши, овоз ва монтаж кабиларга эътибор каратиш 
зарур булади. Кинофильмлар ва телевидение курсатувлари кадрлардан, 
кадрларнинг узлуксиз кетма-кетлигидан иборат. Тасвирлар вокеани 
хосил киладиган сахналарга гурухланади. Монтаж эса муайян мавзу 
ва сюжетли картинани яратишда овоз ва тасвирлар кетма-кетлигини 
танлаш жараёни хисобланади.

Эстетик тахлилда эътибор персонажлар, сюжет, атроф-мухит хам да 
визуал ва акустика таассуротига каратилади.Уларни тахлил килиши учун 
Куйидаги саволларга жавоб бериши зарур:
• Бош кахрамонлар уйготадиган таассуротлар камера, ёритилиш, деко­

ра циялар хамда мусика воситасида канчалик кучаяди?

*9



• Бош кахрамонларнинг узаро муносабати кандай?
• Сюжетнинг бурилиш нукгаларини курсатинг. Улар кандай тузилган?
• Жисмоний му^ит аклий идрокни кучайтирганми ёки улар уйгун 

эмасми?
- Овоз имкониятларидан кандай фойдаланилган?

Ижтимоий та^лил фильм ёки курсатувнинг маълум бир жанр, замонавий 
ёки тарихий вокеалар билан богликлигини урганишга каратилган булади 
хзмда субъектив коннотациялардан фойдаланади. Ижтимоий та̂ липда 
»уйидаги асосий саволлардан фойдаланилади:
• Фильм маълум бир жанрга (комедиа, трагедия, драма, илмий фантастика 

ва бошк.) хосми ёки унда жанрларнинг коришмаси кузатиладими?
I - Уларда сиёсий масалалар тилга олинганми?
• Фильм/курсатув кандай кадрият ва карашларни таргиб килади?
• Фильм ка^рамонлари маълум катлам ва гуру^ларнинг типик 

вакилларими?

Фильм ёки курсатувнинг вокеабанд мазмунини та\лил килиш учун бош 
кахрамонлар характерининг ривожига, уларни ураб турган му̂ итга, 

Ьимсолларга эътибор каратилади. Куй и да ги саволларга жавоб излаш 
тзесия этилади:
['• Фильм давомида бош кэхрамонл арн и нгхара ктери кандай ривожланади?
1 - Уларнинг бошка кахрамонлар билан муносабати кандай узгариб 
р боради?

Сюжет ривожи давомида бош кахрамонларни ураб турган мухит кандай 
I узгариб боради?
• Сиз фильмда кандай метафора ва «тасвирий мулох,азалар» га дуч 

келдингиз?

Ь о и р г а  ОЛИШ УЛЧАМИ

тббревиатура/ахамияти/таърифи/эффект

ECU — ута йирик план — кузлар ва юз: агрессия, дискомфорт;

CU — йирик план — бош/реакция: интим;

CU — йирик план — бош ва елка, 2-3 одам;



MS — урта план: белгача, 2-3 одам;

MLS — узо̂ -урта план: одамнинг буй баравар фигураси, яхширок кури- 
ниши учун;

LS — узокумумий план: хона яхширок куриниши учун;

ELS — ута узок план: уй, атроф мух,итни тасвири;

ES — урнатилиш плани: ша̂ ар, вок,еа жойини тасвири.

РАКУРСЛАР (СУРАТГА ОЛИШ НУКГАЛАРИ)

Куйи ракурс: камера тепага к,араган — предмет каттага ухшайди, кучли 
деган таассурот хрсип булади.

Урта ёки тутри чизикли ракурс (180°): камера предметга куз баландлигида 
т̂ гриланган — предмет ва каралаётган одам бир хил катталикда, к,арала- 
ётган одам хаттоки узини предмет билан идентификация килиши мумкин.

Юкори ракурс (юкори нукгадан суратга олиш): камера пастга кэраган — 
предмет кичикка ухшайди: заиф деган таассурот *оСил к,илади.

КИНОТЕРМИНЛАРИ 

План: якка стоп-кадр ёки фотосурат.

Кадр: стоп-кадрларсиз, камера ишга тушганидан бошлаб, то тухтагунича 
олинган кадрлар.

Серия: бир предмет олинган кадрлар каторининг кетма-кетлиги.

Стоп-кадр: битта суратга олиш якунланади ва тусатда^иккинчиси бошла- 
нади —бир вактнинг узида турли жой таассуроти пайдо булади.

«Крронгиликни»/«крронгиликдан» суратга олиш: ёругдан крронгиликни / 
фронгиликдан ёругга утиш —вакт алмашинуви, вок,еа жойи алмашинуви 
таассуроти пайдо булади.



Панорамалаштириш: камера объектларни кузатади ва унгдан чапга ёки 
чапдан унгга харакат к,илиб, кескинлик таассуротини пайдо килади.

Zoom (тасвирулчамларинингузгариши): камера я̂ инлашади ёки узоклашади.

Вертикал панорамалаштириш: камера вертикал харакат к.илади, юкррига 
ё т  пастга.

МЕДИА ТИЛИНИТАДКИКЭТИШ: ИШОНТИРИШ 
УСУЛЛАРИ

■Юасрда продакт-плейсмент х,амда хомийлик битимлари кино ва теле- 
ащениеда кенг оммалашди. Компаниялар уз савдо белгилари ёки рамз- 
■арини телекурсатувлар давомида намойиш этилиб туришини исташмокда. 
Сабаби томошабин купхолларда реклама блоклари эфирга узатилаётган 
ЯШФда канални алмаштиради ёки Интернетга шунтийди. Бундан та ш кари, 
•ецсулот рамзи кинофильм ёки телекурсатувлар сценарийсига кирити- 
лиши мумкин. Бундай амалиёт продакт-плейсмент деб номланади. Фильм 
Ьштеледастур ишлаб чикэрувчиси томонидан автомашина ёки уяли 
■сясфоннинг маълум бир модели шунчаки танланмайди: ишлаб чикарувчи 
vb махсулотини экранда кури ш и учун катта микдорда пул тулаши тайин. 
■И^котларнинг курсатишича, ёшлар фильм ва курсатувлардаги тижорат 
В *  реклама мазмунидаги яширин ахборотни ажратиб олишга к,ийналар 
эин, медиа саводхонлик бу борада уларга ёрдам бериши мумкин.

Р̂ е-ламани шартли равишда икки тоифага ажратиш мумкин: ахборот 
■Вамунидаги реклама ва тимсол рекламаси. Тимсол рекламаси истеъ- 

сгнинг индивидуал моделларига ва/ёки аник, бир махсулот хак,идаги 
фикрларга таъсир курсатишга харакат к,илади. Рекламанинг ма с̂ади 
«евжуд муносабат ёхуд узини тутиш услубини узгартириш ёки мустахкам- 
лвшдан иборат булиши х,ам мумкин. Реклама тезкор таъсирга асосланади, 
■всалан, реклама килинаётган махсулот савдога чикэрилгани хакида 
хабар берилади.

■■•сол рекламасида унингтаъсири давомли булиши назарда тутилади. 
Бундай реклама маълум бир махсулот, хизмат ёки бизнес тимсолини 
■ратишга «.аратилган бул ад и. Тимсол рекламаси истеъмолчиларнинг 
турли ролини яратиш йули билан таъсир курсатади, бу эса унинг
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таъсирининг кумулятив ва давомли булишини таъминлайди. Тимсол 
рекламасининг максади коннотациялар яратишдан иборатдир.

Реклама, одатда, узига яна бир нечта к^шимча унсурларни олган компа- 
ниялар куринишида амалга оширилади. Битта реклама компаниясининг 
турли вариантларини Интернетда, телевидениеда ва босма ОАВда кузатиш 
мумкин. Телевидениеда купрок, тимсол рекламасига эътибор каратилади. 
Интернет ва босма медиалардаги реклама эса ма^сулот х,ак,ида батафсил 
маълумотни сакдаши мумкин.

Истеъмолчилар коннотацияларини аникдаш кийинлиги туфайли реклама 
тилида таъсирчанликни ошириш учун аксариятхрлларда метафоралардан 
фойдаланилади. Бунда улар истеъмолчи тафаккурини керакли окимга 
йуналтира олади деб х;исобланади. Киёслаш ва киноялар реклама кили- 
наётган ма с̂улотга амалда у эга булмаган сифатларни беради. Реклама, 
одатда, инсонларнинг акди ёки*иссиётларига мурожаат этади. Акпга таъсир 
курсатувчи омиллар сифатида, масалан, реклама килинаётган махрулотда 
ёт микдорининг камлиги ёки нархининг арзонлиги келтирилиши мумкин. 
Бундай рекламада, одатда, ракэмлар ва фоизлар келтирилади хэмда илмий 
атамалардан фойдаланилади. Х,иссиётларга таъсирэтувчи мотивлар като- 
рига шоколад таъмидан хузурланишни ёхуд янги кий им харид килинга нда 
узига булган ишончнинг ортишини киритиш мумкин.

Ижтимоий медиаларда баъзида рекламани бошка контентлардан 
ажратиб олиш мушкул булади. Бундай реклама, одатда, фойдаланувчи 
томонидан такдим этил га н ёши, жинси, к,изик,ишлари, яшаш манзили 
х;ак,идаги маълумотларга ёки Интернетда руйхатдан утилган са^ифаларга 
таяниб жунатилади. «Менга ёкади» деган ёзувли тугмачани босишдан 
олдин фойдаланувчи бу билан ушбу компаниянинг рекламаларини олиб 
туришга розилик билдираётганини тушуниши лозим. Бундан ташкари, 
ижтимоий медиалар аудиторияси мазкур компания томонидан эълон 
килинган видео, тестлар ва уйинларни таркатиш оркали х;ам реклама 
берувчиларга ёрдам беради.

.ТАСВИРЛИ РЕКЛАМА СТРАТЕГИЯЛАРИ

Конфигурация
• ни гох; йунал ишини белгилайди;



- матн ва рангнингжойлашувитомошабиннингфикрлашини йуналтиради;
- буш жой крлдирилиши, аксариятх;олларда бутун жойни тулдиришдан
> кура самаралирок булади;
- янги, релевант ахборот вертикал у^нингунгтомонига жойлаштирилади. 

Эски, кушимча ахборот эса, одатда, чап томондан жой опади;
Вш м сол —  мах,сулот харид к,илиш билан амалга ошадиган орзу — 

снштда, горизонтал упусти га жойлаштирилади. Махрулотнинг кушимча 
f маълумотлари илова килинган тасвири эса пастдан жой олади.

щриш бурчаги ва улчам
куриш бурчаги ва тасвир улчамларини танлаш оркали реклама муал- 

9 лифи, одатда, релевант ахборотга ургу беради;
- олд томондан суратга олинган объектлар томошабин билан контактда 
I  булади;
■ куш парвози баландлигидан куриниш томошабинга объекгни назорат 

килиб туриш Х.ИССИНИ беради. Бундай усулдан фойдаланиш хаёлан 
ёки жисмоний жих,атдан объектнинг кичикхэжмда булишини назарда 

I  тутади;
«■ пастдан суратга олинган объектлар томошабин устидан хукмронлик 

килаётгандектасаввуруйготади. Бундай ёндашув объектнинг кучи ва 
еддратини ёхуд унда мавжуд тахдидни акс эттиради;

- жуда катта пландаги тасвирнингтаъсири кучли булади, чунки у томо- 
Г шабинга деталларга эътибор каратиш имкониятини беради. Инсон

юзининг йирик планда акс эттирилиши х,иссиётларга ургу беради.

■№
* рангларнинг кулланилиши х,ам бизда маълумтаасуротларни уйготади;
- ранг тасвирнинг маълум бир йуналиш ва кисмларини ажратиб 
Ркурсатади;
- кам сонли ранглардан фойдаланиш куп рангларни ишлатишдан кура 
я- сама рал и рок, чунки бунда хабарни кабул килиш осон кечади;

кизил ранг аксарият хрлларда иликпик, олов, хиссиёт ва тажовузкорлик, 
мовий ранг эса совуклик, самимийлик ва гамгинлик билан уй̂ унлашади.

Йекламани тахдил кил и ш да куй и да ги саволлар куриб чикилиши лозим: 
р  Рекламанинг максадли аудиторияси Ким? У кимни ишонтирмо^чи?
- Ушбу максадга эришиш учун кандай воситалардан фойдаланилган?



• Матн ва товуш рекламага кандай кушимча мазмун бермокда? Реклама 
муаллифи кандай композиция ва ранглардан фойдаланган?

• Хрзирги замон кадриятлари ва тасаввурлари рекламада кай даражада 
уз аксини топган?

• Мазкур реклама махсулот хакида кандай ахборотни етказади? Ушбу 
ахборот канчалик ишончли?

• Реклама килинаётган махсулот худди шу каби бошкэ махсулотлардан 
нимаси билан фарк килади?

Оммавий ахборот воситалари томонидан таркатиладиган купчилик хабар- 
ларнингмаксади аудиторияни ишонтириш ёки нимадир килишгаундашдан 
иборат. Голливуд фильмларининг аксариятида кураётганларимизнинг 
реал эканига ишонтириш учун кимматбахо махсус эффектлардан фойда- 
ланилади. Газеталар бу холда бир неча методдан фойдаланади, масалан, 
аникланган манбалардан келтирилган икгибослар (цитаталар) бизни 
вокеа хакикий эканига ишонишга мажбур килади.

Оммавий ахборот воситаларининг ишонтириш билан боглик материал- 
лари, асосан, реклама, жамоатчилик билан алокалар ва таргибот 
кисмида фаол ишлатилади. Тижорат рекламалари эса бизнинг махсу- 
лотни харид килиш ёки хизматлардан фойдаланишга ишонтирмокчи 
булади. Жамоатчилик билан алокалар бизга корпорация, хукуматлар ёки 
ташкилотларнинг ижобий образини «сотади». Сиёсатчилар ва таргибот 
гурухлари (маълум бир ишонч, эътикод, сиёсат, нуктаи назар ёки хатти-хэ- 
ракатни куллаб-куватлайдиган гурухлар) эълонлар, чикишлар, ахборот 
бюллетенлари, веб-сайтлар ва бошка воситалардан фойдалангани 
холда уларни ёклаб овоз беришга ундайди, уларни куллаб-кувватлаш 
кераклигига ишонтирмокчи булади.

Бу «Persuaders (ишонтирувчилар)»лар эътиборимизни, ишончимизни 
козониш, шу махсулотёки сиёсатга истагимизни рагбатлаш (харид килиш, 
овоз бериш, пул утказиш ва ш. к. харакатларни амалга оширишимиз) учун 
турли усуллардан фойдаланади.

Бу усуллар «ишонтириш тили» деб юритилади ва бу янгилик эмас. Бу усу»* 
лар ёзувчилар ва ОАВ яратувчилари томонидан бундан анча олдинро*! 
кулланган ва хаттоки Аристотель ишонтириш усуллари хаки да 2000 йилдавя 
купрок вакт олдин ёзган эди.



Ишонтириш тил ини урганиш медиасаводхонликнинг мухим жихатларидан
бири хисобланади. ОАВ хабарлари сизни нимагадир ишонтириш ва н има­

гонндир кил и ш га ундаш максадида каиси иулларни тутиши мумкинлигини 
билганингиздан кейин сиз узингиз учун тугри карор килиш учун купрок, А  
ммкониятга эга буласиз.

Медиасаводхонликни бошлаётган 
у*увчиларга эълонларни тадкиккилиш 
Вли билан ишонтириш тил ини ургатиш 
«авсия килинади. Унутмангки, ОАВ 
вбарлари, ТВ-рол икларда бир вактнинг 
узида бир неча методдан фойдалани- 
мши мумкин. Бошкалари бир-иккита 
усулни саралаб куллаши мумкин.

Аудиториями узининг юясига ишонтириш усуллариу:
- асосий усуллар 5 3

- орал и к усуллар
• кенгайтирилган усуллар

Лакий усуллар куплаб ОАВ мисолларида осон идентификацияланади,
*тюр барча укувчилар учун яхши бир бошлангич нукрпа вазифасиниутайди.
Куплаб ораликусулларини аниклаштиришучун янада танцидий муносабат 
шпалаб килинади, бундай усулларни укувчилар усуллар асосиниузлаштир- 
яанидан кейин урганиши мак,садга мувофик Энгзамонавий методикаларни 
идентификациялаш учун купрок мавхумлаштириш талаб к,илинади ва 
айрим укувчилар уларни тушунишда кийналиши мумкин. Шунга к,арамай, 
щртто бошловчиларщм ОАВ куллайдиган айрим оралик, ва илгор усулларни 
фаркпашга к,одирэмас, шусабабли ишонтиришнинг исталган усулини 
щрухингиз билан мухркама к,илишдан тортинманг.

ИШОНТИРИШНИНГ АСОСИЙ УСУЛЛАРИ
1. Ассоциация. Ишонтиришнинг бу усулида махсулот, хизмат ёки гоя ни 
«зксадли аудитория севиб ёки ёктириб улгурган бирор нарсага, масалан, 
журсандчилик, кувонч, гузаллик, хавфсизлик, якинлик, муваффак,ият, бойлик

1 Media Literacy Project. Language of persuasion, http://medialiteracyproject.org/ 
bnguage-persuasion (21.01.2013).

Ишонтириш усули. Аудитория фикрини 
узига кэратиб олиш, ишончга кириш, уз 
гоясини сингдириш, бирор махсулотни 
сотиб олишга чорлаш ёки бирор хара- 
катни (сотиб олиш, овоз бериш, пул 
бериш ва к.) амалга оширишга ундаш учун 
ишлатиладиган турли усуллар.

http://medialiteracyproject.org/


ва б. лар билан боглаш (у билан ухшатиш)га харакат килинади. ОАВ хабари 
сиз шу нарсаларни олишингизга аник, ишора килмайди, балки ассоциация 
(ухшатиш) назарда тутилади. Ассоциация кудратли техника булиши мумкин. 
Яхши хабар кучли миссий реакция уйготиши, кейин бу хиссиётни мутла^о 
бош^а нарса билан боглаши мумкин (оилар- кокса, галаба —  Nike). Бу 
жараён хиссий узатиш (етказиш) сифатида маълум. Куй и да келтирилган 
ишонтириш методларидан айримлари «Чиройли одамлар», «Илик ва 
ноаник», «Символлар» ва «Ностальгия» ассоциациянинг муайян типлари 
хисобланади.

Disney Affordable — бахт ва сехр Disney маркаси билан боглину

2. К,адамба-^адам. Куплаб эълонларда махсулотдан фойдаланувчи
сонли кишилар намойиш килинади, бунда «хамма шундай килади» 

(ёки «хамма а^лли одамлар шундай «.илади») деган фикр назарда тути­
лади. Кеч ким оркада ^олишни истамайди. Бу эълонлар бизни «бирга 
^адамташлашимизни хохлашади». Сиёсатчилар «Америка халки шуни 
хохлайди» деганида шу техникадан фойдаланади. Улар буни каердан 
билишади?!

3. Чиройли одамлар. Бу техника эътиборимизни тортиш учун чиройли 
куринишга эга булган моделлардан фойдаланади (улартани^пи инсонлар 
хам булиши мумкин). Бу усул эълонларда жуда кенг таркалган булиб, 
агар ушбу махсулотни ишлатсангиз (ёки истеъмол килсангиз), шу каби 
чиройли куринишга эга буласиз демо^чи булади (лекин бунга хеч качон 
ваъда бермайди).

4. Инъом. Бу метод ^ушимча нимадир бериш билан бизни махсулотни 
харид килишга ундайди. Масалан, дисконт билан чегирма, купон ёки 
«бепул совгалар» ваъда килинади. Савдолар, махсус таклифлар, танловлар 
ва тотализаторлар хаммаси «инъом»га мисол була олади. Афсуски, биз 
бирор нарсани бепул олмаймиз, чунки сотув нархлари «инъом»га кетган 
харажатларни коплайди.

5. Тани^лилар (машхурлар). (Plain одамларга карама-к,арши иш 
тажрибаси). Биз тани^и инсонларга эътибор ̂ аратишга мойилмиз. Ана 
шунинг учун хам улар тани^и! Эълонларда эътиборимизни козониш 
учун купинча таникпи инсонлардан фойдаланишади. Эълонда чик^ан

в



таниклилар хамма вак,т хам махсулотни ошкора маъкулламайди. Купчилик 
яхши билади, компаниялартаниклиларга эълонлардаги чикишлари учун 
катта маблагтулайди (масалан, Nike компаниясинингетакчи спортчилар 
билан шартномалари барчага яхши маълум), бирок ишонтиришнинг бу 
типи хамон самарали булиб келмокда.

6. Экспертлар (тавсифнома типи). Биз махсулотлар хасида маслахат 
апишда узимиз танимаган экспертларга ишонамиз. Олимлар, укитувчилар, 
■мфокорлар ва бошк,а мутахассислар реклама эълонлари ва таргибот 
Ьабарларида тез-тез куриниб колади, улар шу махсулот, хизмат ёки гояга 
щонишини маълум килади. Баъзида оддий одамлар хам мутахассис каби 
¿/пиши мумкин, айтайлик, болалар таглигини оналар, мушаклардаги 
окрикни даволашни курувчи маъкуллаб чикади.

7. Фактлар билан. Рекламалартуликёки аникифодаланган кандайдир 
Иектлар билан» берилади. Масалан, айрим эълонларда махсулот нархи, 
аеосий таркибий кисмлари, кутида элементлар сонининг аник, курсати- 
¿мши — «фактлар»дир. Сифат, самарадорлик ва ишончлилик хакидаги 
аниква англаб оладиган ваъдалар «беш дакикада ишлайди!» каби сузлар 
■илан берилади. Мазкур фактлар батафсил урганиш оркали тугри ёки 
рвтугрилиги исботланиши мумкин, агар фактлар ёлгон булиб чикса, 
реклама берувчи «балога колиши» мумкин. Шунинг учун жуда кам 
иьлонларда аник фактлар келтирилади. Купчилик холларда исботлаб 
ёки инкор килиб булмайдиган тарзда ишонтиришга харакат килишади.

EZ Loan Polar Bear — Бу реклама бизга куплаб маълумотларни беради, 
гвумладан, вакти, жойи, кредит олиш учун нима керак булади ва «500 
ярллардан кам булмаган фоизга эга булинг» каби фактларни келтириб 
ЗИади.

В. Куркув. Бу ассоциация техникаси карама-карши метод. Унда «ечим»ни 
Кмгари суриш учун макса дли аудиторияга ёкмайдиган ёки уни куркита- 
диган нарсалардан фойдаланилади (масалан, огиздаги бадбуй хид, юкори 
иющордагй сол икпар, терроризм). Эълонларда муаммонинголдини олиш 
им хал килиш учун махсулотни сотиб олиш зарурлиги укгирилади.

9. Юмор. Куп сонли эълонларда юмордан фойдаланилади, чунки бу 
■■юнтиришнинг кудратли техникаси хисобланади. Биз кулганимизда,



Узимизни яхшихис киламиз. Реклама берувчилар бизни кулишга мажбур 
килади, сунг уз махсулоти ёки логотипини намойиш кил и ш га уринади, бу 
билан уз махсулоти га нисбатан яхши кайфият уйготйшга харакат килади. 
Улар махсулотини дуконларда курганимизда яхши кайфият уйготган 
тажрибани аниктакрорлашимиз ва шу махсулотни танлашимизга ишонч 
боглайди. Хабар таргиботида (ва янгиликларда) юмордан кам фойдала- 
нилади, чунки бууларнинг нуфузини тушириб юбориши мумкин,сиёсий 
сатира бундан мустасно.

10. Интенсивлик. Реклама тили кучайтиришлар, жумладан, орттирма 
(энг яхши, энг буюк, энгтезкор, энг арзон нархлар каби); киёсий (купрок, 
яхш и рок, арзонрок, яхшиланган, калорияси камрок каби) да ража га; гипер­
бола (ажойиб, хамиша, хайратомуз каби); муболата ва махсулотни макташ 
учун бурттиришнинг бошкэ куплаб усулларига бой.

«Элизабетнинг олтин ёшиг-^ганкидчилар бу фильмни «кудратли», 
«ажойиб», ва «йилнинг янгяхши фильми» деб айтадилар.

11. Эхтимол (булиши мумкин). Асосланмаган, бурттирилган ёки асабга 
тегадиган (жахлни чикарадиган) баёнотлар, одатда, улардан олдин эхгпимол, 
балки, айрим, куплаб, амалда, купчилик к>атори каби ёки улардан кейин 
булиши мумкин каби «ёкимли сузлар» кулланилади. Агар таклиф хакикатга 
ухшамаса, бу сузларни кузатиб боринг. Одатда, интенсивлик ва булиши 
мумкин методлари бирга кулланиб, барчасини бемаъни килиб курсатади.

12. Оддий одамлар (та никл ила рга карама-карши усул). Бу метод хам 
сама рал и методлардан биридир, чунки биз оддий одамга машхур ёки 
таникпи кишидан к̂ ра купрокишонишимиз мумкин. Буметоддан, кундалик 
маиший молларни, масалан, кир ювиш кукуни кабиларни сотишда фаол 
фойдаланилади, боиси биз узимизни шу ма\сулотдан фойдаланувчи сифа- 
тида осон тасаввур кила оламиз. Оддий одамлар методикаси «асл» образини 
мустахкамлайди. Афсуски, эълонлардаги купчилик оддий одамлар аслида 
шундай одамларга х̂шаган яхши танланган ва уз йши учун хак оладиган 
акгёрлар булиб ч и кади.

13. Такрорлаш (кайтариш). Реклама берувчилар такрордан икки хил 
йул билан фойдаланади: эълонларда ва тартиботхабарларида товуш, суз 
ёки тасвирлар энгасосийсини мусгахкамлаш учун такрорланиши мумкин.



Хабарнингузи х;ам (ТВ-реклама, реклама тахтаси, сайт, баннер) куп марта 
а«с эттирилиши мумкин. Хатто ёкимсиз эълон ва сиёсий шиорлар хам 
етарлича такрорланганида ишлай бошлайди, мух;ими онгга шу хабарни 
Цфйиб куйиш».

14. Такризлар. ОАВ хабарларида купинча мах;сулотнинг киймати ёкй 
смфатли эканини тасдиклайдиган ёки уни маъкуллайдиган инсонларни 
^рсатишади. Булар экспертлар, машхурлар ёки оддий одамлар булиши 
мумкин. Биз уларни учинчи — бетараф томон сифатида кабул килиб, 
унарга ишонишга мойилмиз. Бу метод «далолат берувчилар» махсулот 
утврга чиндан ёккан ёки улар шу гояни чиндан куллаб-кувватлагандек 
мринганида жуда яхши самара беради.

15. Или^ва юмшок. Бу техника фникиш, рох,атланиш, завк ол иш, нулайлик 
■«ссини уйготиш учун сентиментал тасвирлардан (айникса оила/болалар ва 
Ярвонлар таъсиридан) кенг фойдаланади. Шунингдек, бунда тинчлантирувчи 
шцаыф, ёкимли овозлар ва байрокчалар, «шинам» ва «ёкимли» каби сузлар 
Ирошулланади. Илик,ва юмшокметоди ассоциациянингяна биркуриниши 
оналади. У айрим аудиторияларга яхши натижа берса, бошкаларида бунинг 
тал  булади, чунки одамлар буни жуда содда деб билиши мумкин.

ИШОНТИРИШНИНГОРАЛИК МЕТОДЛАРИ

16. Катта ёлгон. XX асрнинг энгхавфли таргиботчиларидан бири— Адольф 
Гшлернингфикрича, одамлар кичикёлгонга каттасидан кура купрокшубхэ 
Ь тан  карайди. Karra ёлгон бурттириш ёки алдовдан кура катта рок, бу 
&юнни шунчалик ишонч ва харизма билан айтишадики, одамлар бунга 
Кронади. Катта ёлгон ни тан олиш «ностандарт фикрлашни» талаб килади, 
«йатий донишмандликва бошкаларнинг савол бериши талаб килинмайди.

17. Харизма. Баъзан «Ишонтирувчилар» шунчаки мард, жасур, куч л и 
(яузига ишончли куриниш билан сама рал и булиши мумкин. Бу айникса 
смёсий ватаргиботхабарларида ишончли булади. Инсонлар, гарчиунинг 
отзрилган масалалардаги нукгаи назарига кушилмаса *ам, куп лолларда 
иризматик етакчига ишонади.

18. Алмаштириш (эвфемизм). Ёркин умумлашмалар ва лакаб куйиш 
1ктодлари аудиторияни ёркин, йуналтирувчи сузлар билан «кузгатса» хам,



Euphemism номаъкул реалликни янада жозибали к,илиш учун тинчлан- 
тиришга уринади. Юмшокёки мавхум терминлар нисбатан аник, график 
сузлар урнига ишлатилади. Шундай килиб, биз «ишдан б̂ шатиш» урнига 
«корпоратив к,иск,артириш», «кийноклар» урнига «сурок,нинг интенсив 
методлари» кабилар кулланилади.

19. Экстраполяция. Ишонтирувчилар баъзида бир неча кичик факт 
асосида катта хулосалар килишади. Экстраполяция (кутблаштириш) 
мураккабликларни инкор килган холда ишлайди. Бу биз адолатли булишига 
умид ботаганимизни башорат кил га ни да яхши натижа беради.

20. Хушомад. Ишонтирувчилар бизга хушомад килишни яхши куради. 
Сиёсатчилар ва реклама берувчилар баъзида бизга «Сиз хаёт учун 
катъий ишлаяпсиз!», «Сиз бунга хаклисиз!», «Сиз сифатли махсулотни 
кутган эдингиз» каби бевосита мурожаат килишади. Баъзида эълонларда 
ахмокона ишлар билан машгул инсонларни курсатишади, биз узимизни 
улардан акплирокёки яхши рок хис килишимизга шароит яратиб, хушомад 
килишади. Хушомад натижа беради, чунки бизга мактов ёкади, биз узимизга 
ёкадиган одамларни ишончли деб билишга мойилмиз (Биз ишонамиз, сиз 
бу техникани осонлик билан бошкара оласиз!)

21. Ёркин умумлашмалар — бу цивилизация, демократия, эркинлик, 
ватанпараварлик, оналик, оталик, илм, саломатлик, гузаллик ва мухаб- 
бат каби «дидли сузлар»дан фойдаланишдир. Ишонтирувчилар бу 
сузлардан уз баёнотини текшириб утирмасдан кабул килишимиз ва 
тасдиклашимизга умид килгани холда фойдаланади.

22. Лацаб (ном куйиш) техникаси инсон ёки гояни салбий рамз билан 
боглайди (ёлгончи, тийбатчи, урмаловчи ва ш.к.). бу ёркин умумлаш­
малар методининг акси (унга карама-карши метод). Ишонтирувчилар 
мавжуд далилларга караш Урнига салбий рамз асосида инсон ёки гоя дан 
кечишимизга мажбур килмокчи булади. Бу методнинг нисбатан нозик 
куриниши салбий коннотацияли сифатлардан фойдаланиш хисобланади 
(пассив, дангаса, айёр, лаганбардор каби).

23. Янги. Биз янги нарсаларни ва янги гояларни яхши курамиз, чунки 
улар эски нарсалар ва гоялардан яхширокэканига ишонишга мойилмиз. 
Бу АКШда ( ва умуман куплаб мамлакатларда) устувор маданият техно-



яогия ва тараккиётга катта ишонч билдириши билан ботик- Бирок 
баъзида янги махсулот ва гояларянги ва тобора мураккаб муаммоларга 
олиб келади.

24. Ностальгия (с о ри н ч ). Бу «янги» техникасининг акси, унга кара- 
■■э-карши куйиладиган техника. К^пчилик реклама берувчилар яшаш 
осон ва сифат юк,орирок,булган вакгларни «кумсайди» (онам шундай килар 
да). Сиёсатчилар «аввалги яхши замонларни» кайтариш ва «анъаналарни 
■шклашга»га ваъда беради. Бирок; кимнинг анъаналари тикланмокда? 
%ндан ким манфаатдор-у, ким зарар куради? Бу метод инсонлар утмишдаги 
вмонликларни унутиш, яхши хотиралар билан яшашга мойиллиги сабабли 
натижа беради.

25. Риторик саволлар. Бу саволлар бизни спикернинг фикрига фшилишга 
«вивбур килиш учун мулжалланган. Улар шундай тарзда куриладики, «тугри» 
■авоб аник куриниб туради («Сиз карзлардан кутулишни истайсизми?» 
«Хглкимиз террористик хужумлар олдида ожиз колишига йул куйишимиз 
■еракми?» каби риторик саволлар). Риторик саволлардан ишончни 
уустахкамлаш ва тижорат максадлари олдида хаммани тенглаштириш 
у-уч фойдаланилади.

26. Илмий маълумотлар. Бу экспертлар техникасининг аник к̂ лла- 
яш и . У фан атрибутларидан (диаграммалар, графиклар, жадваллар, 
статистика ва ш.к.) ниманидир «исботлаш» учун фойдаланади. Купчилик 
шсонлар фанга ва олимларга ишонгани сабабли бу Техника купинча 
■шижа беради. «Далилларга» диккат билан караш мухим, чунки улар 
смзни чалв-гтиши мумкин.

27. Оддий ечимлар. Х,аёт мураккаб, инсонлар комплекс характерга 
зга. Одатда, муаммоларнинг сабаблари куп булади, уларни хал килиш 
у  чадар осон эмас. Бу реалиялар купчилигимизни хавотирга солади. 
Ишонтирувчилар мураккабликни инкор килиб, муаммонинг оддий 
ечимини ва бу билан бизга ёрдам таклиф килади. Сиёсатчилар биргина 
тегартириш (солик юкининг камайтирилиши, янги конуннинг кабул кили- 
ииши.давлат дастури) катта ижтимоий муаммоларни хал этишини ваъда 
млади. Реклама берувчилар бу стратегияни куллашда яна хам узокрокка 
яЕтиб, дезодорант, автомобиль ёки пивонинг маълум тури сизни чиройли, 
таникпи ва муваффакиятли килишини тахмин этади.



28. Сирганчщ ^иялик Бу техника экстраполяция ва куркувни узида 
бирлаштиради. Позитив келажакнибашорат кулишурнигау салбий ок̂ бат- 
ларнитахмин флади. Бу, пастга караб кетишда биринчи кадам— «сирганчик 
киялик» эканини таъкидлаб, аудитория маъкуллаган бирор гоя га к,арши 
далолатберади («Борди-ю, одамлар саломатлигига зарурдеб, ресторанда 
чекишни такиклашга имкон берсак, улар кейинчалик фаст-фудни такикпашга 
даракат килади». Бу важ ресторанларда чекишни такикпашнинг яхши 
томонларини инкор килади). «Сирганчик киялик» техникаси, одатда, еиесий 
мунозараларда кулланади, чунки кичик бир кэдам купчилик одамларга 
ёкмайдиган натижага олиб келишини таъкидлаш осон, аммо кичик кадамлар 
бир неча йуналишдаги ишларга сабаб булиши мумкин.

29. Символлар (рамзлар). Кандайдир кенгрок тушунчаларга 
и шора киладиган символлар, с^злар ёки тасвирлар, одатда, улардан 
бирида кучли эмоционал мазмун жамланади, масалан, уйлар, оила- 
лар, миллатлар, динлар, жинслар ёки *аёт тарзи. Ишонтирувчилар 
символларнинг интенсивлиги ва кучидан уз ишини к,илиш учун фойда- 
ланади, аммо символлар турли инсонлар учун турлича маънога эга 
булиши мумкин. Hummer автомобиллари айрим инсонлар учун статус 
(нуфуз), айни вактда бошкалари учун эса экологик хавфсизлик рамзи 
х;исобланади.

ИШОНТИРИШНИНГ КЕНГАЙТИРИЛГАН МЕТОДЛАРИ

30. Олдиндан сингдирилган фикрга карши мулжалланган. Бу техника 
важ (аргумент)нинг узига мурожаат килмасдан, ракибга хужум килишни 
назарда тутади. Уни «вакилга хужум килмок» деб *ам юритишади. У вакилда 
бирор нарса кунгилдагидек булмаса, демак хабарнингрЁ'нотугри 
деган ишонч х,исобига натижа беради.

31. Аналогия (ухшатиш). Аналогия методи бир вазиятни бошк,аси билан 
Киёслайди.Яхши аналогияда вазиятларяхши маънода ухшаш булиб, кэрор 
кабул килишга кумаклашади. Мантикий булмаган ёки асоссиз (хдкикий 
булмаган) киёслашни яширишга ка рати л га н х;иссий тасвирлар кулланган 
заиф аналогия ишончли булолмайди.

32. Харитани ёйиш. Х,еч ким бирор тарих (вокеа)ни борича айтиб берол- 
майди, х,аммамиз вокеанинг бир кисминигина гапирамиз, хариталарни

&



ёйиш онгли тарзда бузуктасаввуручун сохта контекстнитакдим килади. 
%  холат аудиторияни керакли хулосага олиб келиш максадида фа кат узи 
|нун макбул далилларни танлаб, «палубани хозирлайди».

33. Корреляцияга карши сабаб. Хакикий сабаблар ва хак,ик,ий самара- 
■арни тушуниш мухим. Ишонтирувчилар корреляцияни сабаб билан 
■■ваштириб, онгли равишда бизни чалгитади. Масалан: гЭДаклар сут 
»чади. Гудаклар йиглайди. Шу тарифа болаларнинг сут ичишини уларни 
Пюишига сабаб сифатида келтиради.

34. Раддия. Бу техника омма олдида ва мунозараларда масъулиятдан 
Ь м ш  учун кулланади. Бу бевосита ёки билвосита амалга оширилиши 
мумкин. «Мен ракибимнинг хатосидан муаммони келтириб чикармокчи 
змасман» деган сиёсатчи, уртача холатни назарда тутмай, шу захотиёк, 
музммоли масалани кутаради.

35. Чалгитиш. Бу техника эътиборимизни муаммо ёки масаладан чалги- ^  
*гци. Бунда, одатда, ишонтирувчи уз максадига эришиш имконияти катта
булга н алохида масала кутарилади. Маълумотларнинг «окиб чик,иши»
Вош  килиниши) вок,еанинг гапирипмайдиган кисмини яшириш учун 
■риланади. Бу методни «кизил сельди» деб хам аташади.

36. Гурух динамикаси. Биз куп жихатдан бошка кишиларнинг нима 
Йртши ва кандай уйлашига богланиб колганмиз. Жонли аудитория, митинг 
ва бошка тадбирларнинг Кучли таъсир килувчи мухитига тез берилиб 
■етишимиз мумкин. Гурух динамикаси купчиликнинг ишончи ваголиблар 
ретодларининг янада интенсив версияси хисобланади.

37. Купчиликнинг ишончи. Бу техника Кадамба-^адам техникасига 
Тлшзйди. У купчилик одамлар шундай фикрлаяптими, демак, бу Tÿfpn 
буяйши керак, деган тахминга асосланган холда натижа беради. Мана 
■унингучун хам суровномалар ва суров натижалари асоспарни захира 
шсхалашдан фойдаланилади. Социологлар савол кай тарзда берилишига 
«¿раб, жавоблар жуда кенг даражада вариантланиши мумкинлигини 
~зн олади.

38. Айбдорлар. Сиёсий нуткда жуда кудратли ва кенг таркалган метод, 
бунда хамма муаммоларда бир одам, гурух, ирк, миллат, дин айбдор
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вз
у килинади. Масалан, айрим одамлар, гарчи ишсизлик куплаб сабабларга 

эга булган мураккаб муаммо х,исобланса хам, АКД1да ишсизликнингасосий 
сабаби сифатида нокрнуний иммигрантлар келтиради. Айбдорлар оддий 
ечим техникасининг алох,ида хавфли шакли саналади.

39. Сомон одам. Бу техника мантиксизёки атай бузилган гояни яратади 
ва уни аллак,андай тарзда битта рак,иб маъкуллайдиган ёки ёклайдиган 
тарзда келтиради. «Сомон одамни» «калтаклаш» ракибга бевосита к,арши 
туришдан осон щшбланади.

40. Муддатлар. Баъзан ОАВ хабарида вок,еа к,ачон руй бериши аник 
айтилгани учун х;ам у ишончли булади. Бу янги йил байрамидан олдин 
гуллар ва ширинликлар х,акида рекламани жойлаштиришдек ёки сиёсий 
нуткни йириктадбирдан кейинокетказиб беришдек осон булиши мумкин. 
Мураккаб реклама компаниялари, одатда, эътиборимизни тортиш, истаги- 
мизни рагбатлаш ва жавобни шакллантириш учун батафсил ишланган

¿2  боскичлардан таркиб топади.



АМАЛИЙ МАЦ^УЛОТ
■ВАЗИФА. МЕДИА МАТН ТАХЛИЛИ: ТЕХНИК КОДЛАР 
ВА ШАРТЛИ БЕЛГИЛАР ТАХЛИЛИ (60 ДАК.ИКА).

Ь. Тасвирда кулланилган техник ва рамзий кодларни, шунингдек, шартли 
I  белгиларни аникланг ва санаб беринг.
2. Ушбу кодлар ёрдамида кандай хабарлар ва кандай ахборотлар етказили- 

шини изохлангхэмда кодлар ва рамзлартомонидан хрсил килинадиган 
ва уларнинг хэмжамиятнинг барча аъзолари томонидан бир хилда тушу- 

I нилиши таъминланадиган вербал ва визуал ишораларга таъриф беринг.
5. Таркатмадаги саволларга жавоб беринг.

ТАРКАТМА

Медиа матн тамили: техник кодлар ва шартли белгилар тахлили.
- —  —  —  —  —  —  —  ~1
1 . Нима, кандай тасвирланган?
2. Аудиторияси кимлар?
3. Аудиторияга таъсир курсатиш учун кандай 
воситалардан фойдаланилган?
4. Бу воситалар етарлими?
5. Декорациялардан фойдаланиш, тасвир 
нажми ва рангларнинг самараси кандай?
6. Унинг самарадорлигини ошириш учун 
нима килиш керак?
7. Ёругпик ва махсус эффектлар мавжудми?
8. Техник ва рамзий кодлар мавжудми?

. 9. Кайси фан тасвирланган?_ __
п 1. Нима, кандай тасвирланган?

2. Аудиторияси кимлар?
3. Аудиторияга таъсир курсатиш учун кандай 
воситалардан фойдаланилган?
4. Бу воситалар етарлими?
5. Декорациялардан фойдаланиш, тасвир 
хажми ва рангларнинг самараси кандай?
6. Унинг самарадорлигини ошириш учун 
нима килиш керак?
7. Ёруглик ва махсус эффектлар мавжудми?
8. Техник ва рамзий кодлар мавжудми?
9. Кэйси фан тасвирланган?



1 . Нима, кандай тасвирланган?
2. Аудиторияси кимлар?
3. Аудиторияга таъсир куреатиш учун кандай 
воситалардан фойдаланилган?
4. Бу воситалар етарлими?

■ 5. Декорациялардан фойдаланиш, тасвир 
I хажми ва рангларнинг самараси кандай?
. 6. Унинг самарадорлигини ошириш учун 
I нима килиш керак?
. 7. Ёруглик ва махсус эффектлар мавжудми?
I 8. Техник ва рамзий кодлар мавжудми?
 ̂9. Кайси фан тасвирланган?
1. Нима, кандай тасвирланган?

1 2. Аудиторияси кимлар?
3. Аудиторияга таъсир куреатиш учун кандай 

| воситалардан фойдаланилган?
4. Бу воситалар етарлими?

I 5. Декорациялардан фойдаланиш, тасвир
* хажми ва рангларнинг самараси кэндай?
I 6. Унинг самарадорлигини ошириш учун 
' нима килиш керак?
. 7. Ёруглик ва махсус эффектлар мавжудми?
I 8. Техник ва рамзий кодлар мавжудми?
| 9. Кэйси фан тасвирланган?
1. Нима, кэндай тасвирланган?

12. Аудиторияси кимлар?
* 3. Аудиторияга таъсир куреатиш учун кандай 
. воситалардан фойдаланилган?
14. Бу воситалар етарлими?
5. Декорациялардан фойдаланиш, тасвир 

I хажми ва рангларнинг самараси кандай?
6. Унинг самарадорлигини ошириш учун 

| нима 1̂ илиш керак?
7. Ёруглик ва махсус эффектлар мавжудми?

I 8. Техник ва рамзий кодлар мавжудми?
9. Кайси фан тасвирланган?

Т. Нима, Кандай тасвирланган?
12. Аудиторияси кимлар?
3. Аудиторияга таъсир куреатиш учун кандай 

| воситалардан фойдаланилган?
4. Бу воситалар етарлими?

I 5. Декорациялардан фойдаланиш, тасвир 
1 хажми ва рангларнинг самараси кандай?
I 6. Унинг самарадорлигини ошириш учун 
I нима килиш керак?
17. Ёруглик ва махсус эффектлар мавжудми?
I 8. Техник ва рамзий кодлар мавжудми?
, 9. Кэйси фан тасвирланган?

9



[̂ 1. Нима, кандай тасвирланган?
12. Аудиторияси кимлар?
3. Аудиторияга таъсир курсатиш учун кандай 

| воситалардан фойдаланилган?
4. Бу воситалар етарлими?

I 5. Декорациялардан фойдаланиш, тасвир
* х,ажми ва рангларнинг самараси кандай?
I 6. Унинг самарадорлигини ошириш учун 
I нима килиш керак?
. 7. Ёруглик ва махсус эффектлар мавжудми?
I 8. Техник ва рамзий кодлар мавжудми?
. 9. Кайси фан тасвирланган? _____ _____

1. Нима, кандай тасвирланган?
1 2. Аудиторияси кимлар?
3. Аудиторияга таъсир курсатиш учун кандай 
воситаларда н фойдалан ил ган?
4. Бу воситалар: етарлими?
5. Декорация лардан фойдаланиш, тасвир 
нажми ва рангларнинг самараси кандай?
6. Унинг самарадорлигини ошириш учун 
нима килиш керак?
7: Ёруглик ва махсус эффектлар мавжудми?
8. Техник ва рамзий кодлар мавжудми?

,9. Кайси фан тасвирланган? __  __
1. Нима, кандай тасвирланган?
2. Аудиторияси кимлар?
3. Аудиторияга таъсир курсатиш учун кандай 
воситалардан фойдаланилган?
4. Бу воситалар етарлими?
5. Декорациялардан фойдаланиш, тасвир 
нажми ва рангларнинг самараси кандай?
6. Унинг самарадорлигини ошириш учун 
нима килиш керак?
7. Ёрутлик ва махсус эффектлар мавжудми?
8. Техник ва рамзий кодлар мавжудми?

. 9. Кэйси фан тасвирланган? _____ _____

'  1. Нима, кандай тасвирланган?
2. Аудиторияси кимлар?
3. Аудиторияга таъсир курсатиш учун кандай 
воситалардан фойдаланилган? •
4. Бу воситалар етарлими?
5. Декорациялардан фойдаланиш, тасвир 
нажми ва рангларнинг самараси кандай?
6. Унинг самарадорлигини ошириш учун 
нима килиш керак?
7. Ёруглик ва махсус эффектлар мавжудми?
8. Техник ва рамзий кодлар мавжудми?
9. Кэйси фан тасвирланган?

Л_



2-ВАЗИФА. РАМЗЛАР ВАТАСВИРЛАРТИЛИ.

1. Х,ар бир откриткани тахлил к,илинг хамда хар бир откриткада кулла- 
нилган асосий рамзий ва техник кодларни аниданг.

2. Таркатмадаги саволларга жавоб беринг:

ТАРКДТМА

Рамзлар ва тасвирлар тили

_ _ _ _ _  _  —  —  —  —  п
1. Ушбу кодлар ёрдамида мамлакат хаси­
да к,андай ахборот етказилган?
2. «эндай ахборот тушириб колдирилган?
3. Мухим ахборотни етказиш ва зарур 
таассуротни р^отйш учун сиз кандай 
техник ва рамзий кодларни куллаган 
булардингиз?

1 ,Ушбу кодлар ёрдамида мамлакат хак,и- 
 ̂ да кандай ахборот етказилган?

* 2. К,андай ахборот тушириб колдирилган?
3. Мухим ахборотни етказиш ва зарур 
таассуротни уйготиш учун сиз кандай 
техник ва рамзий кодларни куллаган 
булардингиз?

1. Ушбу кодлар ёрдамида мамлакат хаки- 
да кандай ахборот етказилган?
2. Кэндай ахборот тушириб колдирилган?
3. Мухим ахборотни етказиш ва зарур 
таассуротни уйготиш учун сиз кандай 
техник ва рамзий кодларни нуллаган 
булардингиз?

1. Ушбу кодлар ёрдамида мамлакат хаки- 
да ка ндай ахборот етказил ган?
2. Кандай ахборот тушириб колдирилган?
3. Мухим ахборотни етказиш ва зарур 
таассуротни уйготиш учун сиз кандай 
техник ва рамзий кодларни куллаган 
булардингиз?



З-ВАЗИФА. РЕКЛАМА ВОСИТАЛАРИ

Журнал, радио, телевидение, интернетдаги ва ташки реклама га алох,ида 
эътибор беринг ва реклама мух,итини урганиб чикинг. Кайси медиаларда 
ахборот, кэйсиларида эса тимсол рекламаси мавжуд? Нима учун турли 
медиалар рекламанингтурли усулларидан фойдаланади?

р ф  сах,ифали журнал ёки телевидения рекламасини тамоша килинг ва 
^йидаги саволларгажавоб беринг:
- Мазкур реклама эълонининг максадли аудиторияси ким? Нима учун
> шундай хулосага келдингиз?
- Аудиторияга таъсир курсатиш учун рекламада кандай воситалардан 

фойдаланилган? Бу воситалар етарлими?
- Мазкур рекламада кандай ишонтириш усуллари кулланилган? 

Декорациялардан фойдаланиш, тасвир нажми ва рангларнинг самараси 
кандай?

- Ушбу реклама самаралими, у сизни ишонтирдими? 9з жавобингизни 
| асослаб беринг.
- Унинг самарадорлигини ошириш учун нима килиш керак? 

Й-ВАЗИФА. ФИЛЬМ ТАХЛИЛИ

\. Куйидаги элементларга эътибор берган хдпда бирор фильмдан битта 
эпизод томоша килинг: 

ш аожетнинг асосий линияси,
• вокеа вакти ва жойи,
- а̂нрамонлар тури,
- му с и ка,
• ёруглик,

ш  махсус эффектлар,
Ш монтаж ва операторлик иши.
%  куйидаги саволларга жавоб беринг: Ушбу элементлар оркали фильм- 

ларга кандай гоя ва кадриятлар утади? Вокеа вакти ва жойи, саундтрек 
ва бошкалар каби турли элементларнингузгариши эпизод мох,иятини 
кандай узгартириши мумкин?

31 «Фильм танлили» жадвалини тулдиринг.

•ИЛЬМ ТАХЛ ИЛИ



Медиа

Мазмуни

Тили

Сюжетнинг асосий линияси

Вокеа вак̂ и ва жойи:

Кахрамонлар тури;



Мусикэ;

Еруглик;

iltexcyc эффектлар;
; - 1 .

Ионтаж ва операторлик и lu и;

Фильм :<;акида к,андай таассурот уйготилади?

Придай техник ва рамзий кодлар ̂ лланилади ва улар кэндай таъсир курсатади?

Фильмнинг макса дли аудяторияси. -



4-МАВЗУ. МЕДИАНИНГ БОШКД 
АХ БОРОТ ХИЗМАТЛ АРИ 
БИЛАН УЗАРО МУНОСАБАТИ

4.1. МЕДИА БИЛАН МУНОСАБАТ

Медиа учун хэр бир инсон аудиториянинг бир кисми х̂ собланади. Болалар 
хэм, катталархамхэр куни вакд!арининг катта кисмини медиа ва коммуникация 
билан боглик булган турли фаолиятга сарфлайдилар. Аудитория — бу хэр 
кандай матнни бир хилда талкин киладиган пассив индивидларнинг бир 
турдаги гурухи хисобланади. Аникрок килиб айтганда, медиа аудитория- 
сини урганишнинг икки хил усули бор. Биринчи усулда аудиторияга медиа 
махсулотнинг истеъмолчиси сифатида кэралади, чунки медиа ва саноат 
коммуникацияси «максадли аудитория» деб аталади. Иккинчи усул кэбул 
к,илиш назариясига аеосланган булиб, бу усулда аудитория деганда, укиш 
хамда медиа ахборотлари ва матнларни талкин килиш жараёнларининг фаол 
«этнашчилари тушунилади.

Максадли аудитория — бу ёши, даромади, жинси ёки кизикишлари 
каби маълум бир хусусиятлари билан бирлашувчи таълим олувчилар, 
томошабинлар ёки тингловчилар гуруни. Бу узига хос гуру* булиб, 
медиа ва бошка ташкилотлар улар учун контент ишлаб чикадилар ва 
хабарлар яратадилар. Масалан, маълум бир демографик ёки максадли 
аудиторияга эгалик килиш учун реклама берувчилар эфир вакти 
ёки майдонини эгаллашга х,аракат килишади. Масалан, телевиде- 
нияда реклама берувчилар аудитория эътиборини тортган, улар учун 
кизикарли нисобланган дастур доирасидаги вакт сегментларини 
эгаллайдилар.

Медиа бизни максадли аудитория сифатида кабул килишига карамасдан, 
бизнинг курган ёки эшитган матнимизга нисбатан муносабатимизх;ар доим 
бизнинг шахСий билимларимиз ва ижтимоий тажрибамизга асосланган 
булади. Медиа оркали ахборот ёки хабар олиб, биз уларни шахсий кэраш- 
ларимиз ва кэдриятларимиз нукгаи назаридан талкин киламиз.



Цр?эйлик, кабул килаётган матнимизни нг мазмуни тугрисида музокаралар 
нбборамиз, баъзиларини кабул киламиз, бош^аларини инкор этамиз. 
н и  видеоматериаллар ёки фотосуратларда етказиш усули (суратга 
■■ы нукталари, кадрлар турлари, монтаж ва бошкалар) унинг аудитория 
Ьвмонидан турлича тал кин этилишига сабаб булади.

■йимлар, таълим олувчилар журналнинг бир варагини куриб чи^ишга
2 секунддан ортифок вак̂  сарфлашларини аникдаганлар. Телевидение 
ор^али намойиш этиладиган оддий реклама сюжети 15 секунддан 30 
ввкундгача давом этади, купгина томошабинлар бу вактда бошк,а нарсага 
•влгийдилар ёки санокди дак,ик,алар давомида бир жойда тухтаб, интернет 
«аз^фаларига куз югуртирадилар. Медиаматн яратувчи продюссерлар 
9̂ пинча, керакли фойдаланувчиларни «жалб этиш» учун демографик 
еки психографик тадкифтларга асосланган (инсонларнинг талаблари, 
■паклари, карашлари ва муносабатлари тахлилини назардатутади) кучли 
шоционал хабарларни яратишга харакат к,ил ишади. Шунга карамай, ижодий 
«урух ходимлари хар бир инсон сгажетга нисбатан к,андай муносабат 
Силдиришини олдиндан айтиб беролмайдилар, тадк,ик,отлар эса уларга 
■упчипикнинг муносабати хаки да аниктасаввур яратиш имконини беради.

€угун медиа аксарият холларда янги тажриба орттиришимизда воси- 
1вчи сифатида намоён булмокда. Биз медиани хордикчикариш, ахборот 
изяаш, таълим олиш учун, яъни турли хил хаётий вазиятларда юзага 
■вел ад и га н турли эхтиёжларимизни фндириш учун куллаяпмиз. Масс- 
медиа фойдаланувчилари (томошабин,тингловчи,муштарий, интернетдан 
фойдаланувчилар) турли хамжамиятларни ташкил этади.

Факатайрим миллий ва халкаро мифсдаги, масалан, Олимпия уйинлари 
каби дунёнинг барча мамлакатлар телевидениеси оркали намойиш 
этиладиган вокеа-ходисаларни ягона аудитория учун яратилган деса 
булади. Аудиториянинг муайян куринишлари аник бир медиа, канал ёки 
¡цасту рл ар атрофида шаклланади.

Технологик тараккиёт ва ижтимоий медиалар хисобига «аудитория» 
концепцияси интерфаоллик мазмунини касб этди ва, умуман олганда, 
фаоллашди хам. Масалан, онлайн аудитория сирасига нафакат пассив 
у»увчилар ёки янгиликларни куздан кечирувчилар, балки бахсларда 
ва контентни яратишда фаол иштирок этадиган фойдаланувчилар хам



киради. Бунда бутун аудиторияни эмас, балки унинг фаол аъзосининг, 
масалан, онлайн намжамият аъзосининг фаолияти билан боглик, савол- 
ларни мухркама к,илиш мак,садгамувофину

Бизнинг медиа билан муносабатимиз узаро хамкорлигимизга таянади. 
«Медиа билан муносабат» деганда ало^ида олинган инсон ёки хамжа- 
миятнинг медиа билан узаро муносабати тушунилади. Медиа билан 
муносабат медиадан фойдаланиш даврийлиги, медиаконтентни танлаш, 
одамларнинг медиа хакдцаги фикрлари ёки улардан фойдаланиш куникма- 
лари хусусидаги мунозараларни назарда тутади.

Медиа билан индивидуал муносабат хэр доим инсон ва медиаматн уртасидаги 
мулокртни назарда тутади. Гап нима— дал ил ёки тукима— хэкида кетаётган- 
лигидан кэтьи назар, инсон медиаматннингмазмунини шахсий кэрашлари ва 
тажрибаси билан солиштиради. Шунингдекдадкифтлар инсонлар медиадан 
уз кэрашлари, кэдриятлари ва х с̂-туйгуларига мос келадиган кэраш ва 
гояларни танлашга мойил эканликларини курсатди.

Медиадан фойдаланиш — бу иштирокдир: Инсонлар телевизорни бирга- 
лашиб куради, чатда дустлари билан мулокот к,илади, бир-бири билан 
интерфаол уйин уйнайди, хатто кинога бориш хам жамоавий тадбир хисоб- 
ланади. Одатда медиадан ёнимизда неч ким йуклигида фойдаланишимизга 
кэрамай, биз барибир ягона хаёлий хамжамиятда иштирок этаётганимизни 
х,ис к,иламиз. Медиа воситасида инсонларда миллий бирдамлик хисси 
мустахкамланади. Масалан, Олимпиада каби спорт уйинлари вак,тида. 
Бундан ташкэри, глобал янгиликлар дастурлари барча инсонларни ягона 
умумжахрн аудиторияга бирлаштира оладиган ахборотни таркэтади.

Маълум бир гурухга тегишлилик, айник,са, болалар ва укувчилар учун 
мунимдир. Бундай гуру^лар аксарият холларда медиаконтент таъсири 
остида намда субмаданият мах,сули сифатида шаклланади. Дустлар 
бир-бирига телесериалларни ёки веб-сайтларни тавсия этиши, ̂ смир 
атрофида х,амма гапираётган видеони кура олмагани учун узини нокулай 
сезиши мумкин. Ва, аксинча, умумий медиатажриба (иуаммоларга сабаб 
булиши мумкин. Кизи^ишлар, дустлар, услуб ва интил'ишлар эса бизни 
худди шундай ишкибозликка эга инсонлар билан як,инлаштиради. Шу 
билан бирга медиа танлови бизни мутлакр бошкэ мазмун ва тоифадаги 
медиаконтентни истеъмол к,илувчи инсонлардан узоклаштиради.



Интернет медиадан фойдаланишда иштирокимиз шаклларини узгартириб 
юборди. Интернет ва уйинлар оламида ёшлар фаол тарзда етакчилик 
Фшмокда, Виртуал, интерфаол олам анаъанавий медиадан нам самара- 
»«рокбулиши мумкин. Одам виртуал оламда бул ганл игини бошкэ одамлар 
-'сиши учун узидан кейин из крлдиради масалан видео куринишида. Ёлг из 
црпганимизда уз вак,тимизни багишлаган к,изик,ишларимиз, энди узаро 
^мкорликдаги фаолиятга айланмо кда. Уз навбатида намжамиятлар эса уз 
вьэоларини ижодий иштирокка ундамокда. Кэерда яшашидан нртъи назар, 
(рви^ишлари ухшаш одамлар бир-бирини Интернет оркали излаб топиш- 
рри мумкин. Шу боис бугунги кунда олимлар Интернетда ва унинг восита- 
оса ривожланаётган махсус партисипатив маданиятларни урганмокдалар.

42. АХБОРОТ ЭРКИНЛИГИ, АХБОРОТНИНГ ЭТИК 
-ИХДТЛАРИ, ОДОБ-АХЛОК, ВА МАСЪУЛИЯТ

■Шиахборот-коммуникация технологияларнингяратилиши билан анъа-
--- ■" медианинг (радио, телевидение ва газеталар) к,амрови ва таъсир
2 :-*раси бир неча баробарга ошди, ахборот ва янгиликларни олиш нар 
‘ачонгидан нам осонлашди. Ахборот асрида журналистлар, ахборот 
узатувчилар, медиа (нам эски, нам янгилари) ходимлар инсонларнинг 
¡Шевосита тажрибаси доирасидан ташкаридаги ахборотлар билан таъмин- 
шьнгу* бош ролни бажарадилар ва фукароларнинг очи к, демократик ва 
ввр^арор жамият кури ш да иштирокини таъминлайдилар.

З з  эркинлиги сифатида таниш булган уз фикрини ифода этиш эркинлиги, 
в-чадан буён инсон потенциалини туликсарфлаш учун шартбулган бошкэ 
мф^лар ва эркинликлар асоси намда ижтимоий ва иктисодий ривож- 
яанишнинг асоси булган хукукпардан бири нисобланади. Шу билан бирга, уз 
фкрини эркин ифода этиш ахборот ва фикрлар билан самарали алмашиш 
имконини берувчи жамоат майдонларисиз амалга ошмайди. Бундан ана 
эундай майдонларни такдим этишда медиа муним урин га эга эканлиги 
иеяиб чикдци. Лекин бу вазифани бажариш учун медиа давлат ёки нукумат 
■вэоратидан ташкэрида булиши лозим. Бу эркинлик эса, уз навбатида, 
■всонларга одоб-ахлок, меъёрларига риоя этиш мажбуриятини юклайди.

Тармок, одоб-ахлок,и ижтимоий келишувлар жамланмаси сифатида 
-врмокдаги узаро муносабатларни енгиллаштиради. Одоб-ахлок меъёр- 
Ь р и  тур л и намжамиятларда доимий тарзда ривожланиб боради. Деярли



барча тармокдаги меъёрларда унда кэтнашаётган инсонлар реал эканлиги 
хисобга олинган. Реал дунёдаги мулокрт кридалари виртуал дунё учун хам 
тугридир:узингга кэндай муносабатда булишларини истасанг,узгалар билан 
хэм шундай муносабатда бул. Юзма-юз бериладиган ахборотни интернетга 
жойлаштириш ножоиздир. Виртуал дунёда хабарни кэбул килувчи инсон 
мутлакр бошка маданиятга мансуб булиши мумкин, бу тушунмовчилик юзага 
келиш хавфини орттиради. Масалан, хазил-мутойибани тушуниш бевосита 
маданий анъаналар ва тарбия билан боглик булгани сабабли, ким билан 
гаплашаётганингни курмасанг, хазил килишда эхтиётбулган маъкул. Айникса, 
юзингиз ифодасини сухбатдошингиз курмаса, гапингизнинг охэнгини хис 
и̂лмаса, унга кинояни узатиш жуда хам кийин. Хабар йулловчи сухбатдоши 

уни тугри тушунган ёки тушунмаганлигини билмаслиги мумкин.

Интернет кенг мулокот воситаси булгани боис, ундан фойдаланиш узига 
хос коидалар билан тартибга солиниши лозим. Куйида келтирилган 
кридалар одоб-ахло̂ нингумумий кэбул ̂ илинган меъёрлари хисобланади:
- бошкэ инсонлар томонидан яратилган объект (масалан, тасвир, кушик, 

ёки фильм)ларни рухсатсиз тар^атиш ёки нусха кучириш ор^али 
муаллифлик >уку̂ ини бузиш мумкин эмас.

- интернетда тухмат, ишончсиз ва текширилмаган ахборотни таркэтиш 
мумкин эмас. Бундай ахборотга фафиктахрирда кайта ишланган тасвир 
ва узида тухматни акс этган, электрон почта оркали юборилган матн, 
бир зумлик хабар ва ижтимоий тармокларда берилган хабарлар киради.

- жинсий караш ва диний эътикодга оид ижтимоий, сиёсий ва диний 
мавзулардаги хусусий ахборот ва тасвирларни таркэтиш нок;онунийдир.

- балогат ёшига етмаган шахснинг жинсий хаётига оид тасвирларни 
таркэтиш нофнунийдир.

Куплаб мамлакатларда муаллифлик хукукининг турл и жихатларини назорат 
Килувчи конунлар кабул килинган.

Муаллифлик — кенг маънода— фан, адабиёт ва санъат асарларини 
яратиш, фойдаланиш ва >$^кий химоя килишда вужудга келадиган муно- 
сабатларни тартибга солувчи хуку кий нормалар йигиндиси; фука рол и к 
хукукининг бир булими. Тор маънода-асар муаллифига тегишли булган 
ва конунларда мустахкамланиб куйилган шахсий ва мулкий > к̂укпар 
тизимини ташкил этади. Муаллифлик хукуки буйича муносабатлар хэр 
бир давлатга хос конунлар ва халкаро конвенциялар билан тартибга



нжмнади. Узбекистонда Муаллифлик ХУ ку к,ининг асосий нормалари 
■^екистон Республикаси Фукэролик кодекси (1041 -1073 моддалар) ва 
^Муаллифлик ва турдош хукуклар Tÿf рисида«ги Узбекистан Республикаси 
■¡нуни(1996 йил 30 август)да белгиланган. Бундан ташкэри, «Муаллифлик 
V W 1 ва турдош хукукларт^грисида» Узбекистан Республикаси Крнуни 
■ртимизда муаллифлар хукукини химоялайди. 2006 йил 22 июнда 
«Муаллифлик хукуки ва турдош ̂ у^у^лар Tÿfрисида»ги Крнун янги 
Врирда кабул килинган.

Небу ̂ рнуннингмаксади фан, адабиёт ва санъат асарларини (муаллифлик 
ижролар, фонограммалар, эфир ёки кабель оркали курсатув ёхуд 

■■мттириш берувчи ташкилотларнинг курсатувлари ёки эшиттиришла- 
(турдош хукуцлар) яратиш хамда улардан фойдаланиш билан ботик, 

легла юза га келадиган муносабатларни тартибга солишдан иборат.

ЩвупдЬт лицензияси Муаллифлик хукуки (ингл. copyright) гоя (фикр) 
^пиаълумотнинг маълум бир куринишдаги ифодаланишини тартибга 
«вяувчи эксклузив хукуклар мажмуидир. Умумий к,илиб айтганда, сузма-суз 
Ьрмриш (нусха олиш)га булган хукук,«дир. Асосан, бухукуклар чекланган 
«%даатли булади. Муаллифлик ХУКУКИ белгиси © булиб, баъзи бир юрис- 
Ирчияларда кушимча равишда (с) ёки (С) билан хам ифодаланиши мумкин. 
Виингдек, бугунги кунда и нтернет мухити да нашр этилаётган хабарлар 
■йпларида © (Copyright) белгисини учратишимиз мумкин. Бу албатта, 
¡мзкур ОАВда нашр этил га н материалларни муаллифлик хукукини химоя 
Врпиш учун ишлатилади. Мана шу белги остида ахборот яратувчи ахбо- 
ротдан фойдаланиш ва муаллиф талабларини курсатиб утади.

meative Commonsлицензияси Creative Commons (СС) ташкилоти АК,Шда 
2001 йилда муаллифлик хукуклари учун кураш олиб борган таникли 
■рофессор Лоуренс Лессиг, Хел Абельсон ва Эрик Элдредлартомонидан 
■шкил этил га н булиб, муаллифлик хукукларини химоя кулувчи бепул 
амцензияларни жорий к,илди. Creative Commons (СС) лицензиялари 
■»ирги кунда ян гил и к яратувчилар учун кабул килинган муаллифлик 
=:*'̂ кларини химоя килиш тугрисидаги крнунлар талаблари асосида 
■ратилган, у ёрдамида якка хар бир муаллифдан тортиб катга корхона 
в и  ташкилотнинг муаллифлик хукукини таъминлайди, улар томонидан 
■ратилган хар бир ижодий асаридан фойдаланиш учун рухсат олиш 
■умкинлигини таъминлайди.



Creative Commons томонидан эълон килинган олти турдаги лицензиялар 
нам бутун дунё педагоглар ва ахборот етказувчиларга уз материалларни 
турли усуллар ёрдамида х,имоя килиш имконини беради. Ушбу лицензия 
хэкида тул ик, маълумотни http://creativecommons.org сайтидан олиш мумкин.

Creative Commons лицензияси турт хил элементдан таркиб топган 
булиб улар куйидагича изохланади:

Муаллиф курсатилган нолда (Attribution). Сиз фойдаланувчиларга 
такдим этаётган медиа мансулотингизни муаллифлик хукуки саланган 
нолда нусха олиш, таркатиш, ишлатиш, кайта ишлаш учун рухсатберасиз.

Кеч кандай узгартириш киритмаган нолда (No Derivative Works). 
Сиз уз мансулотингизни узгартирилмаган нолатда нусха олинишига, 
таркатилишига, фойдаланилишига рухсат берасиз. Агар бошкалар Сизни 
махсулотингизни узгартиришни ёки кайта ишлашни хохлашса, Сизнинг 
рухсатингизни олиши керак.

Шартларга амал килган холда (Share Alike). Сиз уз махсулотингизни 
кайта ишланган, такомиллашган версиясини фадатгина сизнинг оригинал 
мансулотингиз учун ол инган лицензия асосида таркатилишига рухсат берасиз.

Нотижорат максадида (Non-Commercial). Сиз мансулотингиздан 
нотижорат максадида нусха ^чириш, таркатиш, фойдаланиш, кайта 
ишлашга рухсат берасиз. Агар фойдаланувчилар тижорат максадида 
фойдаланмоячи б$лсалар унда Сизга мурожаат этишлари керак.

4.3. АХБОРОТУЗАТИШ УЧУН МЕДИА КАЙСИ УСУЛ- 
ЛАРДАН ФОЙДАЛАНАДИ?

Медиа ва ахборот саводхонлигинингтаркибий унсурларидан бири — бу 
медиалар вокеалар тарихи хамда ахборотни кандай талкин этиши ва 
кандай усуллардан фойдаланишини тушуниб етиш хисобланади. Мухими, 
медиалар куллайдиган турли усул, код ва рамзларни тушуниш ва талкин 
этиш куникмаларига эга булишдир.

Медиа ва ахборот саводхон л и гига эга булиш учун медиаларнингтимсол 
ва репрезентацияларини урганиш, бунда нафакат тасвир ёки матнни

http://creativecommons.org


шрип кутиш, Ьалкм эъмЬордан р Ш Ш Ш Ш т Ш '»  
«•■^рмаслик зарур. Жамоатчилик фикрини й^налтириш ва жамият олдига 
аопзарб масалаларни кундаланг куйиш борасида кучли хркимиятга эга 
питан медиалар ижтимоий х,аётни ёритишини ва амалда биз кутадиган ,Jj- 
вмда кэбул кил ишга тайёр булган вокеа ва тимсолларни такдим этишини 
ивзарда тутиш зарур.

Ивдиаматнни танкидий таНлил килиш 
жараёнида, одатда, унда кай си сиёсий 

■шрухнинг нук,таи назари акс этган- 
нмгини англаш мумкин. Жумладан,
■вдиаматнда кимнинг нуктаи назари 
В в  кэрашлари ифода этилганлиги,
Вкш а хакида ва кандай ракурсда хабар 
^■ерилганлиги, нима х,акида эса сукут 
Шщранаётга н л и ги х;ам намоён булади.

1А=диаларни нг уз нукмронлиги канда й 
шиборот (масалан, янгиликлар)ни 
Ьрод ат сифатида такдим этиши намда 
Крйси мавзуларни эътиборсиз колди- 

■йпида нам намоён булади.
^ММедиаматн яратувчилартурли кури- 

I  ниищаги ахборотни такдим этиш учун
э̂ндай усул ва воситалардан фойдаланадилар?

I - Жамоат ушбу усул ва воситаларни ажрата оладими ва уларни кандай 
I цэбул кил ад и?
- Маълум бир медианинг коди, шартли белгилари, калит компонентлари, 

грамматикаси кандай?
В ?  Медиа масалалари буйича мутахассис Маршалл Маклюэн 

1 (MarshallMcLuhan) «коммуникация воситаси хабардир»1деган/ чунки 
I  ахборот узатиш воситасининг шакли (матбуот, телевидение, радио ёки 
Г Интернет) х,ам бизнинг идрокимизга таъсир килади. Медиа танланиши 
I биз кабул килаётган ахборотга кандай таъсир килади? Медианинг 
Нйвълум бир куриниши узатилаётгантояга кандай таъсир килади?

* Mduhan, Flore 1967. The Medium is the Message: An Inventory of Eff ects. Penguin 
Modem Classics

O'

Контекст тахлил. Турли медиа 
нашрларда ёритилга н бир вокеан и нг 
тафсилоти танлили. Ушбу тахлилда 
медиа нашрнинг х,ар бирида бир хил 
мавзунинг маълум сана да кандай 
ёритилиши ва х;ар бир нашрнинг ахбо­
ротга булган ёндашувларини (маълум 
бир фикрёки масалага оид тушунчани 
такдим этиши) ва баён килиш (такдим 
этилаётган ахборотни нг узи, эълон 
килин ган ахборот ма н бала ри, такдим 
этилган интервьюлар ва янгиликларни 
визуал куллаб-кувватланиши) усуллари 
таккосланади.
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Медиалар ахборотни турли усулда такдим этиши мумкин. Бизни ураб турган 
маданий мухиттимсол ва тасвирларга иуда- бой: хар куни медиалар томонидан 
вебсайтлар, кино, янгиликлар ва китоблар оркали такдим этиладиган ахборот 
билан тукнаш келамиз. Аксариятхолларда бизнингтанловимиз беихтиёр б̂ лади. 
Репортёр, муаллифделе- ва видеотасвирчилар, ношир ва кинопродюссерлар 
аникходиса ёки аникбир масалага багишланган ахборотни такдим этиш учун 
тасвир, овоз ва матндан фойдаланади. Уз тахминларини тайёрлаш ва илгари 
суриш асносйда улар вакг, макон, ресурс ва х.к. нинг етишмовчилиги билан 
боглик, муаммоларга дуч келади. Шунингдек, улар такдим этишга харакат 
килаётган хабарнинг мазмунига караб, аксарият холларда асосий кэхрамон- 
ларнинг ирки, жинси, ёши ёки ижтимоий келиб чикиши билан богликбулган 
деталларни назарда тутган холда вокеаларни «тасаввур этиш» зарур булади.

Жамоатчилик эътиборига хавола этиладиган контент, шубхасиз, медиа- 
70 ларда фаолият юритаётган инсонлар томонидан танланади. Уларнинг 

танлови эса су бъекти в л и кда н холи эмас. Бу, уз навбатида, ёрликлар 
«ёпиштирилиши»га, маълум биртасаввурларнинг журналист ёки муаллиф- 
нингузи хохламаса-да, асослашга олиб келади. Бунда н ташкари, баъзида 
укувчи ёки томошабин тасвир ёки матндан унга муаллиф сингдирмаган 
мазмунни хам чикариб олиши мумкин.

Медиа ёрдамида турли хил маълумотларни яратиш усуллари, улар томо­
нидан ахборотни такдим этиш усуллари, тушуниш учун к,ийин булган 
хамда тартибсиз материалларни кайта ишлаш усулларини тушуниш ва 
фойдалана олиш медиа саводхонликнинг асосини ташкил келади. Медиа 
томонидан кулланиладиган турли усуллар ва «кодлар» негизи хамда 
уларни тал^ин килишни тушуниш мухим хисобланади. Бунда материал­
ларни кимлар яратиши ва кайта ишлаши, медиа ва ахборотнинг фаол ёки 
интерфаол истеъмолчилари ёки ахборот яратувчиларнинг кэрашлари 
ахборотни та едим этилиш усулига кандай таъсир килишини тахлил цилиш 
хам фойдадан холи эмас.

МАС куникмаларига эга укувчилар медиа ва бошка ахборот ёт а̂зиб 
берувчилар кандай йул тутишларини, улар гоя ни ка н дай узатишларини, 
улардан кандай фойдаланиш мумкинлигини ва улар такдим этган ахбо­
ротни кандай бахолаш мумкинлигини тушуна оладилар.

9



АМАЛИЙ МАШРУЛОТ
Й-ВАЗИФА. БИР ВОКЕАНИНГ ИККИ ТАЛК.ИНДАГИ 
ТАХЛИЛИНИ ОЛИБ БОРИШ.

п. Фан (масалан, математика, биология, маънавият асослари ва б.) нинг 
К сунгги юту «лари буйича энг долзарб нисобланган 4 та мавзуни ёзинг. 

К  Ушбу мавзулар ичидан энг долзарб мавзуни танлаб олинг.
3- Танлаб олинган мавзуни 2 та нашр асосида «Контекст таблиц» усулида 
I  та л̂ил этинг.

ШШ ТАЛКИНДАГИ БИР ВОКЕ АН И ТАХЛИЛ ЭТИШ

Медиа: Медиа:

[Сана: Сана:

Мазмуни: Мазмуни:
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i Расми: Расми:

Бизнинг эмоционал реакциямиз: Бизнинг эмоционал реакциямиз:

У кандай яратилган? У кандай яратилган?

Уни шм яратган? Уни ким яратган?

У кэйси аудитория учун яратилган? У кэйси аудитория учун яратилган?

Виз бунга ишонамизми? (Нима учун) Биз бунга ишонамизми? (Нима учун)

Бизнинг ишонишимизни 
хохлашяптими .

Бизнинг ишонишимизни 
хохлашяптими... j¡

Кэндай маълумот етишмаяпти? Руэндай маълумот етишмаяпти?

ф



-ВАЗИФА. ИНФОЭТИКА

Интернет мух,итида мавжуд купгина китоблар, аудио ва видеоматериаллар 
Copyright ёки Creative Commons лицензиялари асосида таркатилади.
1. Creative Commons лицензияси х,ак,ида тулик,маълумот 
Kttpy/creativecommons.org/licenses сайтида берилган. Мазкур маълумот

билан танишиб митинг.
2. Куйидаги кейс топширикларини ук,иб чикиб, керакли ечимни танланг.

КЕЙСТОПШИРИКЛАРИ

1 -кейс топширик- Сизга амалий информатика фанидан компьютер курилма- 
I лари мавзуси юзасидан такдимот тайёрлаш топшириги берилди. Шу сабабл и 
I  Flickr ва шунга ухшаш тасвирлар ва расмпар маълумотлар базасидан мавзуга 
■тааллукли компьютер курилмалари тасвирини излаб топдингиз.
I Тасвирда куйидаги куринишдаги лицензия белгиси куйилган.

Уиибу ечимлардан крйси бири тугри ёки нотугрилигини белгиланг.
Ечимлар: тугри нотугри

1 Ушбу тасвирдан фойдаланиш, узгартириш ва муаллифнинг 
1 рухсатисиз (муаллифга гипермурожаат курсатилмаган 
1 хрлда) таркатиш мумкин.

1 Ушбу тасвирдан фойдаланиш, узгартириш ва факатгина 
1 тижорат максадида фойдаланиш мумкин.
1 Ушбу тасвирдан фойдаланиши мумкин, лекин уни узгар­
тириш ва мослаштириш мумкин эмас.
2-кейс топширщ. Сизга Хорижий тиллар фанидан «Фан ойлиги» тадбири 
учун видеоролик тайёрлаш топ ш и риги берилди. Узингизга керакли видео- 
ни YouTube сах,ифасидан топдингиз. Видео куриш жараёнида унга куйилган 
куйидаги Creative Commons лицензия белгисига дуч келдингиз.



Ушбуечимлардан щйси бири тугри ёки нотугрилигини белгиланг.
Ечимлар: тугри нотугри
Ушбу видеодан фойдаланиш, видеони тахрирлаш мум- 
кин. Видеони факатгина муаллифи курса™ л га н хрлда 
таркатиш мумкин.
Ушбу видеодан нотижорат максадида фойдаланиш, у’з- 
гартириш ва таркатиш мумкин.
Ушбу видеодан муаллиф томонидан урнатилган тартибда- 
гина фойдаланиш мумкин.
3-кейс топширик. Кимё фанидан Creative Commonsлицензия белгиси асо- 
сида чоп этилган онлайн китоб топиб олдингиз. Китоб жуда кизикарли б̂ либ, 
факат инглиз тилида ёзилган. К̂ пчилик дустларингиз бу китобдан инглиз ти- 
лини яхши билмаганлиги учун фойдалана олишмайди. Ушбу китобни таржима 
килиб, ундан фойдаланмокчисиз, бунга рухсат борми?

©
I

©
1

©
i

1

Ушбу ечимлардан цайси бири тугри ёки нотугрилигини белгиланг.
Ечимлар: тугри нотугри
Ушбу китобдан унингманбасини курсатган хрлда фойдала­
ниш мумкин, лекин таржима килиш ва сотиш мумкин эмас.
Ушбу китобни таржима килиш мумкин факэтгина ноти­
жорат максадда.
Ушбу китобдан фойдаланиш ва тижорат максадида тар­
жима килиш мумкин.

З-ВАЗИФА. МЕДИАЛАРНИНГТАЪСИРИ

1. «Медиа билан муносабат» булимини укинг.
2. Варакни уртасидан тенг иккига ажратган хрлда вертикал чизик, чизинг.
3. Куйидаги фикрларни укиб чикинг ва маъкуллаган фикрларингизни унг

томонга, маъкулламаганларингизни чап томонга ёзинг.
4. Аниклаштирувчи саволлар беринг ва уз нукгаи назарингизни изо л̂анг.



ФИКРЛАР:

1. ОАВлар менинг кийиниш услубим, фикрлашим ва х;аёт тарзимга 
таъсир курсатган.
Аник/юштирувчи саволлар: Медиалар сизга таъсир курсатганми? Сизга 
таъсир курсатилганлигини кандай тушунгансиз? Агар курсатилган 
таъсирни аниклай олмасангиз, кийиниш услуби ёки муси^а га булган 
муносабатингиз кандай шакллангани тугрисида уйланг.

2. Зуравонл икни акс эттирувчи компьютер уйинларни уйнасангиз, 
тажовузкорликка мойиллигингиз ортади.
Аник/юштирувчи савол: Нима сабабдан сиз тажовузкор хатти-хэракатларни 
айнан зуравонликка оид компьютер уйинлари бипан боглик,деб нисоблайсиз?

3.Телевизион янгиликлар 13ёшдан кичикболаларгатугри келмайди. 
Аник/юштирувчи саволлар: ёш болалар к,андай янгиликларни курмаслиги 
керак? Катталар учун мулжалланган курсатувларни болалар томоша 
к^лиши кандай окибатларга олиб келиши эх̂ имоли бор?

4.Янгиликларда курган нарсам мени кур^итиб юборди ёки ранжитди. 
Аниклаштирувчи саволлар: Сизни ранжитган нарса хасида уйлаб куринг? 
Бундай нохуш х;ислар билан к,андай курашиш керак?

5. Мен медиалар ёрдамида янги ахборот ёки янги куникмаларга 
эга булдим.
Аник/юштирувчи саволлар: Нималарни билиб олдингиз? Кандай ОАВ 
(Интернет, телевидение, журналлар) ахборот ёки куникма манбаси булиб 
хизмат килди?

6. Мен интернетда ёлгон ёки чалгитувчи ахборотга дуч келдим. 
Аниклаштирувчи саволлар: Ахборот ёлгонлигини кандай билдингиз? 
Ахборот х,ак,к,онийлигига кандай ишонч носил к,илиш мумкин? Ёлгон 
ахборот кандай ок,ибатларга олиб келиши мумкин?

7. Интернетда мен курган видеони кичик ёшдаги болалар томоша 
килишини тавсия этмаган булардим.
Аник/юштирувчи саволлар: Кэндай материалларга дуч келдингиз? Нима 
учун улар ёш болаларга тутри келмайди, деб нисоблайсиз? Болалар



уз ёшларига мос келмайдиган контентни томоша килишининг олдини 
кандай олиш мумкин?

8. Телеку рсатувларни томоша ̂ илиш менингдам олишимга ёрдам 
беради.
Аник/юштирувчи савол: Кэндай телешоулар сизнинг дам олишингизга 
ёрдам беради?

9. X телевизион шоуси (ёшлар орасида маш^ур булган шоу) ёшлар 
орасидаги муносабатларни том маънода талк,ин этади. 
Аник/юштирувчи соволлар: Уйлабтопилган муносабатлар таевирланиши 
(масалан, ТВ оркали) томошабинларнинг и неон и й муносабатлар хусу- 
сидаги фикрларига ка н дай таъсир курсатади? Телевидение воситасида 
муносабатларни ёритишда хамма нарса тугрими?

Машкни бажаргандан сунг медианинг таъсирини, жумладан, ижобий 
таъсирини хам англаб етиш му^имлигига эътибор ка ратин г.

4-ВАЗИФА. ТАРМОК, ОДОБ-АХЛОКИ

Виртуал макон да фойдаланувчилар худди йулларда хайдовчи ва пиёдалар 
учунумумий коидалар мавжуд булгани каби барча учун тааллукли умумий 
Коидаларга риоя этиши шарт.Ушбу коидаларга амал килиш интернетдан 
фойдаланишнинг барча учун ёкимли машгулотга айланишипа ёрдам 
беради.

1 . Умум тан олинган коидаларни когозга туширинг. Уларнинг кай бири 
энг мухим? Кэндай мухим коидалар айтилмай кол га н?





5-МАВЗУ. АНЪАНАВИЙ 
МЕДИАДАН ЗАМОНАВИЙ 
МЕДИА САРИ

УЗГАРИШЛАР ВА ИЗЧИЛЛИК: МЕДИАНИНГ К.ИСКАЧА 
ТАРИХИ

Оммавий ахборот воситаларинингтарихи босма станок кашф цилинган 
даврдан бошланади. У вандггача китоблар кулёзма шаклда булган— авва- 
лига пергамент ва папирусда, кейинчалик кргозда.

Даставвал, китоб ва журналлар юкрри табак,а вакилларининг имтиёзи 
булган, XIX асрда матбаа ва фотография техникасининг ривожланиши 
куйи табака вакиллари, жумладан, шахарлар ишчи синфлари учун кенг 
куламда маданий махсулотлар ишлаб чикэриш имкониятини яратди. 
Шундай к,илиб, матбаа жамиятни янада демократлаштирди, деса хам 
булади, чунончи, кенг аудитория учун билим олиш имконияти ортди.

Матнлардан нусха кучириш имконияти ортгани ваулароммабоп булгани 
сабабли, босма материаллар нархи арзонлашди, улар оммабоплашди ва 
кенг таркалди. Матбаа масофалардан ошиб утиб, махаллий анъаналар 
Хамда одатларни енгиб утиб, одамларни янги маданий тажриба билан 
таништирган холда, барча учун ̂ изикбулган мавзуларни ёритиш имконият- 
ларини берди.

Хрзирги вактда кулёзмалар, уларнинг макетлари ва босма намуналари* 
компьютер ёрдамида тайёрланмокда. Бу ютуклар нашрларнинг нархини 
анъанавий босма жараёнларга нисбатан пасайтирмокда. ТехН'блогик 
ривожланиш натижасида 1980 йилларда купгина касблар йук,булиб1<етди. 
Лекин матн ёзиб булингандан бошлаб, то уни чоп этилишига Кадар унга 
ишлов берувчи мутахассисларга булган талаб камайган.

Газеталарнингбиринчи намуналари, ахборот вара^алари б$$!ган,унинг 
ёрдамида коммерсантлар (тижоратчилар) ишга алокэдор ёзишмаларини



■пэтганлар, шунингдек, нархлар, к,ишлок,хужалиги махсулотлари буйича 
■кил булмаганлиги, урушлар, кора молнинг к,ирилиб кетйши, парусли 
шорт ва бошк,а масалалар буйича маълумот алмашганлар.

Кейинчалик, варакэлар босмахонада чоп этиладиган булгандан сунгундан 
янада кенгрок, аудитория фойдаланиши мумкин булган. Баъзи вара^алар 
тззеталарга айланган. Даставвал,улар коммерсантлар ва мансабдор шахс- 
ларнингэхтиёжларига хизмат килган. Кейинчалик хак,и к,ий мунтазам чоп 
зтилувчи, кичкина янгиликлар булими мавжуд булган газеталар Европада 
XVII асрнинг бошларида пайдо була бошлади.

1азеталар анъанавий равишда ишончли ва объектив янгиликлар манбаи 
хисобланган. Газета нашрлари факгларга таянади, нисбатан якиндагина 
пайдо булган (газеталарнинг узун тарихи билан таккослаганда) кунги- 
лочар материаллар, фикрлар ва фотосуратлар етакчи уринларни банд 
кугла бошлади. Бугунги кунда, кунгилочар компонентлар солиштирма 
огирлигини'нгортиб боришига кэрамасдан, янгиликлар хал и хам газета 
маълумотларининг энг куп таркалган тури булиб колмокда.

Хозирги вак^да купгина газеталарнинг онлайн версияси мавжуд, баъзи 
газеталар эса факэтгина электрон шаклда чоп этилади. Онлайн макрлалар 
нашринингсуръати журналистларучун материаллар тайёрлаш буйича вак̂ ни 
катти  ̂чегаралаб куймокда, шунингучун уларда хар доим хам мавзуга чукур- 
лашиш учун вак̂ т етишмайди. Электрон газеталар янгиликни ким биринчи 
булиб чоп этиши буйича мусобакалашишади; шунингучун барча фактларни 
текшириб чи̂ иш учун хар доим хам вакг етмайди. Бундан келиб чи и̂б, интер- 
нетда янгиликка алокэдор макрлаларни уки ганда уларни танкидий бахолаш 
мухим— гарчи бундай янгиликлар, одатда, етарли даражда ишончли булади.

Газеталарни, янада оммалаштириш учун, онлайн версиялари чоп этил- 
мокда. Укувчилар уларга узларининг илл юстрацияларини ёки янгиликлар 
учун гояларини юборишлари мумкин, янгиликларни шархлашлари ва 
янгиликлар билан ижтимоий медиада алмашинишлари мумкин. У^вчи- 
ларнинг газета материалларини ишлаб чи^ишда иштирок этишлари 
уларнинг контентларини реалити-шоу сингари, укувчилар дунёсига 
я^инлаштиради. Бугунги кунда укувчилар газеталар яратиш жараёнида 
бемалол иштирок этишлари ва у тутрисида уз фикр-мулохазаларини 
билдиришлари мумкин.
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Журналлар газеталарга нисбатан кунгилочар контентни чоп этиш учун 
кулайрок,х;исобланади. Улар сифатл и рок ксжозда босиб чикэрилгани боис 
иллюстрацияларнингянада юкори сифатинитаъминлайди. Шунингдек, 
уларни чоп этиш муддати узокрок давом этгани ва журналлар сони 
камрок чикарилгани боис, журналистларда мавзуга чукур кириб бориш 
ва макола ёзиш учун вакг етарлича булади. Журналлар камрок, босиб 
чикарилгани сабабли долзарб мавзуларни ёритишда газеталар билан 
ракобатлаша олмайди. Журналларда, асосан, очерклар ва репортажлар 
нашр этилади.

Журналларнинг тарихий негизи XVI асрнинг сиёсий ва илмий нашрлари 
хисобланади. Биринчи хакикий журналлар Франция ва Буюк Британияда 
1600 йилларда чоп этилган.

1960 йиллардан бошлаб иллюстрациялар журнал нашрларининг мухимрок 
уринларини банд этишни бошлади. Куп микдордаги фотосуратларга 
булган эх,тиёж «папарацци» деб аталмиш феноменни дунёга келтирди.

Папарацци маш>ур кишилар ва уларнинг ижтимоий ва шахсий хаётини 
суратга олади. Улар одатда, эркин рассомлар булиб, уз фотосуратларини 
турли журналларга сотадилар.

Уяли телефонларда камералар пайдо булиши билан суратга олиш жараёни 
осонлашди, бундай суратлар учун катта миедорда хак,тулайдиган журнал­
ларда х;аваскор папараццилар томонидан олинган фотосуратлар тез-тез 
пайдо буладиган булди. «Папарацци» х,одисаси «сарик, матбуот» деб 
аталмиш матбуотни юзага келтирди.

Фильмлар. XIX аср сунггида кино саноатининг яралишини одамларда 
юзага келган буш вак^ини кунгилочар тадбирлар билан тулдириш э>;ти- 
ёжига узига хос жавоб деса булади. Кино даставвал жамиятнинг фа кат 
бадавлат вакиллари учун маданий хордик улашган булса, кейинчалик 
шахэрнинг ишчи синфи ва урта синфнинг паст катламига тегишли а^олиси 
учун маданий фордик; чик,ариш имкониятини берди. Фильмлар мавжуд 
кунгилочар тадбирларга янгича туе багишлади ва оммавий истеъмол 
учун таксимот тизимини яратди. Шу боис киносаноатни хеч иккиланмай 
«оммавий маданият»нинг яратувчиси, харакатлантирувчи кучи ва манбаси 

дейиш мумкин.
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Кенг жамоатчиликка намойиш этишга мулжалланган илк фильмлар 
1890 йилларда пайдо булган. Улар, одатда, битта камера ёрдамида тасвирга 
туширилган, монтаж цилинмаган, *ужжатли куринишда б^либ, кундалик 
х,аёт ва вок,еаларни акс эттирган, аммо тез орада режиссёрлар бадиий 
кино, вокёаликни ру̂ ий жи^атдан акс эттириш, мураккаб тасвир ва монтаж 
имкониятларини англаб етишди.

Биринчи жахрн уруши хужжатли кино ривожига катта таъсир курсатди, 
чунки бу пайтга келиб, фильмлар инсонларга кучли рух,ий таъсир курса- 
тиши аникланган эди.

1960 йилларда телевидениенинг оммалашуви ва уйда хррдик; чи^ариш 
имкониятининг ортиши кинотеатрда томошабинлар сонининг к,искэри- 
шига сабаб булди. 1980 йилларга келиб видеомагнитофон ва видеокаме- 
ранинг оммалашуви эса кинотеатрга булган к,изик,ишни янада сусайтириб 
юборди. 1990 йилларда кинонингянги ракрбатчилари пайдо булди. Булар 
янги медиалар булиб, улар сирасига шахсий компьютерно Интернет 
хизматларини, тасвир ва аудиоёзувнингянги шаклларини киритиш мумкин. 
2000 йилларда эса фильмларни интернет оркали ижарага ёки к/чириб 
олиш имконияти юза га келди.

Аммо буянгиликларнингбирортаси кинони буткул сик,иб чикара олгани 
йук, шунчаки бу кашфиётлар ок,ибатида кино мах,сулотини ишлаб чикариш 
ватаркатиш усуллари узгарди, холос. Бугунги кунда фильм премьераси 
«щидан кенг куламли реклама компанияси иш олиб боради. Фильм 
премьерасидан бир неча ой утгач фильмни сотиб олиш ёки ижарага 
яниш мумкин. Орадан озгина вак,т утиб бу фильмлар тижорат, кейин эса 
■иплий телека наллар оркали х;ам намойиш этилади.

ХХзср бошида телевидение ривожининг технологик асосини х,аракатдаги 
тасвирни узатиш услуби та ш кил к,илган. Илктажриба тарикасида бундай 
Ьисляция 1920 йилда Германияда амалга оширилди, 1935 йилдан эса 
[■нкдастурлар мунтазам равишда намойиш этила бошлади. WRGB кана- 
■юингтаъкидлашича, 1928 йил 13январда тажриба станцияси асосида 
прилган илк телевизион станция уз дастурини Скенектади шах,ридаги 
Нр№-Йорк штати) General Electric заводидан эфирга узатган. 1936 йилда 
¡ерши Олимпия уйинларини томошабинлар жонли эфирда томоша килиш 
Врниятига эга булиши учун уйинлар кабель орк,али Берлин ва Лейпциг

в'



ша^арларидаги телевизион станцияларга узатилган. 1962 йилда ишга 
туширилганТе^агбиринчи алокэ й^лдоши, телевизион намойишларни 
бутун дунё буйлаб жонл и эфирда узатиш имконини яратди ва, уз навбатида, 
янгиликлар узатилиш тезлигининг ортишига сабаб булди. Тезкорлиги ва 
долзарблиги х,исобига телевизион янгиликлар гарб коммуникациялари 
тарихида энгяхши ОАВга айланди.

Субурбанизациялашув (ута йирик ша^арларнинг юзага келиш жараё- 
нининг жадаллашуви) ва тижоратлашувнинг кенгайиши телевидение 
тараккиётига х,ам таъсирини утказди. Телевизор бутун оила учун кунгил 
очиш ва ахборот воситаси булиб крлди, яъни: кундуз кун и у сериалларни 
намойиш этиш оркали уй бекасининг кунглини овласа, кечга я^ин — 
эркаклар учун янгиликлар дастурини, кечкурун эса — оиланинг барча 
аъзолари томоша килиши мумкин булган викториналарни эфирга узатарди. 
Пайдо булган кунидан телевидение радиога чамбарчас ботик, булган. 
Телевидение мусикий дастур, су^батасосида юзага келган шоу, вазиятли 
комедиа ва сериаллар каби жанрларни радиодан олган. Дигиталлашув 
телевидениенинг ривожига жиддий таъсир курсатди. Олдин кабель, 
кейинчалик эса йулдош алока технологияларининг ривожланиши куп 
миедордаги телеканалларнинг пайдо булишига туртки берди. Бу эса 
телетомошабиннинг телевидение билан боглик, одатларига куйидагича 
таъсир курсатди:
-  каналлар уз дастурини йирик маргинал rypyx/iapra йуллашдан бир 

кадар чекинди, бунинг натижасида оммавий аудиториянинг фраг- 
ментлашуви (бошкэча айтганда, майдалашуви) ва медиалартомонидан 
ёритилаётган барча учун умумий мавзуларнинг йукрлиши кузга ташлана 
бошланди;

-  томошабинларнинг хабардорлиги ошди;
- х;ар бир канални томоша 1̂ илиш вакги каналлар сонига тескари пропор- 

ционал равишда узгарди;
- ёзиб олувчи курилмаларнинг пайдо булиши билан прайм-тайм узининг 

аввалги ахамиятини бир кадар йук,отди.

Интернет. 1960 йилларда компьютер тизимларини экгимолий ядровий 
хуружлардан х,имоя килиш учун ишлаб чик,илган машх,ур Arpanet тизими 
замонавий Интернетнинг яратилишига сабаб булди. АНЦ11 армиясидан 
ташкари университетлар х,ам тармокдан фойдаланиш имкониятига эга 
булди. 1982 йилда эса бу тармок интернет деб номланди.
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1990 йилларнингбошида фойдаланувчининг график интерфейси— \ЛАЛАА/ 
стандартининг яратилиши тармок^ар ривожида туб бурилишга замин 
булди. Мазкур стандарт тармокдан фойдаланишни осонлаштирди ва 
Интернет нафа^ат компьютер технологиялари буйича мутахассислар, 
балки унга кизикувчилар, кейинчалик эса кенг аудитория уртасида 
оммалашди.

Юзма-юзмулокрт ваоммавий коммуникациядан ташкари интернет комму- 
никациянинг гибрид шаклларини х,ам тавдим этмокда. Медиа куникмаларига 
эга булган ёшлар Интернетдан фойдаланишнинг меъёрлари, фидалари 
вауни бошк,арувчи фнунларга риоя этиши лозим. Агарда фойдаланувчи 
медиажамиятидаги хусусийлик меъёрлари билан таниш булмаса, у узи 
англамаган хрлда шахсий ахборотни жамоатчиликка ошкор к^лиши мумкин.

Интернет таълим, турли касбий сосаларга ижобий таъсир курсатиб, 
иктисодий усишга кумаклашди. Ракамлаштириш ва ахборотни сакпаш 
жараёнининг оддийлиги, шунингдек> турли курилмалар воситасида 
маълумотга эга булиш Интернетда инсонлар учун кулай булган ахборот 
ресурсларини купайтириш имконини берди. Болалар ва ёшлар турли 
иловалардан яхши фойдалана олгани сабабли, Интернетдан узининг 
манфаати йулида фойдалана олиши билан бирга Интернет олдида х,имо- 
ясиздир х;ам. Интернетдан фойдаланишнинг реал дунёда булга ни каби 
[маълум хавфи щм мавжуд. Улардан х;имояланишнинг энг яхши у сули 
виларга Интернетдан фойдаланиш жараёнида юзага келадиган хавфларни 
[бошкэришни ургатишдир.

мМЕДИА КОНВЕРГЕНЦИЯ» НИМА?

Бссма медиа, радио ва телевидение, Интернет, мобил телефонлар ва 
Ввннфларнинг бир ва г̂да мавжудлиги медиаконтентни турли платформа- 
Ьврда таркатиш ва шу орк;али ахборотдан фойдаланиш имкониятини 
■ьгайтиради >̂ амда жамоатчиликнинг фаол иштирокэтиш маданиятини 
■рагади, бунинг натижаси ул арок, фук,а рол а р ахборотни истеъмол к^либ- 
Ь в  колмай, балки уни яратиш ва тарк,атишда х;ам иштирок этадилар. Янги 
Вборот-коммуникация технологиялари (АКТ) ах,оли кенг к,атламларига 
Вророт ва бил им алмашишда иштирок этишлари учун катта имкониятлар 
НЬбберади ва инсонларни демократик жараёнда фаолрок, иштирок 
Ьнш га ундайди, янги очик,жамиятлар вужудга келишига замин яратади.



Медиа конвергенция — бу медиама- 
конда ракамли коммуникация мух,и- 
тини яратиш максадида турли ахборот- 
ларнинг — товуш, овоз, тасвир ёки 
матннинг шахсий компьютердан уяли 
телефонгача булган курилмалардан, 
яъни мультимедиа воситаларидан 
биргаликда фойдаланиш имкониятини 
берадиган ракамли кодга утказилиши 
х,исобланади.

Аслини олганда,янги медиа ва конвергент 
технологиялар инсон узлигини намоён 
килиши ва кенг куламли ижтимоий, икги- 
содий ва сиёсий муаммолар юзасидан 
жамоатчилик дискурсида иштирок этиши 
учун янги макон яратади. Янги медиа ггпат- 
формалар фукэроларга уз мамлакатларида 
юз бераётган демократик жараёнларда 
онгли равишда иштирок этиш хамда дунё 
микёсидаги муаммо ва *одисаларни 
чукурроктушуниш имконини беради.

Конвергенция — хаётнинг барча жабхаларидаги ходиса ва тенденция- 
ларнинг якинлашуви ва уйгунлашувидир. Кискэча айтганда, медиа конвер­
генция — бу овоз, тасвир, товуш ва маълумотларни ракэмлаш.

92 РАКАМЛИ МЕДИА ЯНГИ МЕДИА СИФАТИДА

XXI аср бошида авж бошланган ракамлаштириш медиада глобал микёсда 
хилма-хилликнинг ривожланишига туртки булди. Ракамлаштириш 
жараёни деярли барча медиа ва техника курилмаларини ракамли 
куринишга утказди. Натижада радиостанция ва телеканаллар сони 
ошди, уяли алоканинг индивидуал хизматлари ва сигналларни узатиш 
*амда кабул килишга мулжалланган куп максадли курилмалар омма- 
лаша бошлади. Ракамли технологиялар медиаларнинг турли куриниши 
уртасидаги чегаранинг йуколишига сабаб булди. Битта онлайн сервис 
янгиликлар, видео, мусика, хабарлар алмашиш ва бошка хизмат- 
ларни уз ичига олмокда. Ракамли алока даврида фойдаланувчилар 
томонидан медиамахсулот яратиш имконияти кенгайди ва турлича 
мазмун касб этди.

Ракамли медианинг ривожланиш жараёнининг энг му*им нукгаси бу —4 
радио, телевидение ва босма медиа учун хос булган «бир киши купчилик 
билан» тамойилига асосланган анъанавий коммуникация моделидан, 
контентни хэмкорликда яратиш ва фойдаланишни куллайдиган «купчилик 
купчилик билан» моделига утиш хисобланади. Контент ракамли шаклда 
булгани учун ундан турли курилмалар, шу жумладан, радио, телевидение, 
шахсий компьютер (ШК) ва энг му*ими, барча турдаги контентларни



етказиб бериш учун биринчи даражали платформага айланаётган мобил 
телефон оркэли фойдаланиш мумкин. Овоз, тасвир, товуш ва маълумот- 
ларни ракамлаш, яъни конвергенция хамкорликучун янги имкониятлар 
очиб бермокда.

Виртуал борлик. Виртуал (лотинча Virtualis — мумкин булган, яъни 
муайян бир шароитларда содир буладиган ёки руй бериши мумкин 
булган) тушунчаси нарсалар ва ходисаларнинг вакт ва маконда мавжуд 
булмаган, лекин объектив нарсалар ёки субъектив образларнинг амалга 
ошиш ЭХ.ТИМОЛИ мавжуд булган жараённи англатади.

«Виртуал борлик» атамаси 1970 йилларнингохирида Массачусетс техно­
логия институтида Jaron Lanier томонидан уйлабтопилган.У 1984 йилда 
дунёда биринчи виртуал борликфирмасини ташкил этди. Бу атама компью- 
терда яратиладиган мухитда инсоннинг мавжудлиги гоясини ифода этади. 
«Виртуал борлик,» атамаси муомалага америкалик кинематографчилар 
томонидан киритилган. Улар муайян сабабларга кура табиий йул билан 
амалга ошириб булмайдиган хаёлий имкониятларни белгили-график 
шаклда сунъий амалга ошириш мумкинлиги ̂ акидаги кинолентани шу 
ном билан чикарганлар.

Виртуал борлик— инсон реал борликда харакат килаётгани иллюзиясини 
компьютерда яратиш имконини берувчи интерфаол технология. Бунда 
объектив борликни табиий сезги органлари ёрдамида идрок этиш урнини 
махсус интерфейс, компьютер графикаси ва овоз воситасида сунъий 
яратилган компьютер ахбороти эгаллайди. Виртуал борлик амалда йук 
нарса, уни кул билан тутиш, унингтаъми ва х^дини хис килиш мумкин эмас. 
Шунга карамай, у мавжуд ва инсон бу хаёлий оламга кириб, уни нафакат 
1̂ затади ва бошдан кечиради, балки унга таъсир курсатиш имкониятига 
хам эга булади, ушбу оламда мустакил харакат килади, уни узгартира олади.

3D технологияси. «D» атамаси инглизча «dimensions» сузидан олинган 
булиб, «улчамлар» маъносини беради. 3D технологияси тасвирни визуал 
ватовушли узатиб беришнинг дунёдаги энг илгор усули хисобланади.

Хозирги кунда уч улчамли хайкаллар, йирик объектларнинг кичрайти- 
рилган моделлари (машиналар, самолётлар, бинолар), шунингдек, турли 
ипмий ишланмалар моделларини ясаш имконияти мавжуд. Бунингучун



албатта 3D принтерлардан фойдаланилмокда. Уч улчамли буюмтасвирини 
компьютерда хрсил килиш учун 3D сканерлардан фойдаланилади.

Панорамик тасвирлар. Виртуал борлик атамасининг илкбоскичлари 
панорама сифатида тушиниб келинган. Панорама — грекча куриш 
майдони деган маънони англатади. Панораманинг турли шакллари 
мавжуд булиб, улар: чизилган, шакллантирилган, тасвирга олинган ва 
видео-фильм куринишидаги турларидир. Ахборот технологияларида 
панорама 360 градус бурчак ости да ги куриш имкониятига эга тасвир 
тушинилади. Панорама оркали инсон бир нуктадан бутун борликни 
куриши мумкин.

Электрон дарслик. Электрон дарслик бу нашр этил га н китобнинг PDF 
версиясидан хажм жикатидан бир мунча катта х,амда к,идирув ва лугат 
каби функциялар ^шилиб яхшиланган куриниши. Пекин замонавий 
электрон дарслик — рацамли-биринчи ёки рак;амли-ягона куринишда 
лойих,аланган булиб, уз ичига мультимедиа материаллари (муаллифлик 
иловалари ва видео иловалар), интерактивлик (масалан, автоматик тарзда 
викториналарни ба̂ олаш ёки симуляторларни кулда бошк,ариш) ва энг 
биринчи навбатда тармок имкониятлари (таълимолувчилар ва педагоглар 
учун хабарлар канали, ижтимоий медиа платформ оркали маълумот 
алмашуви)ни к,амраб олади.

Дастурий иловалар (дастурий таъминот). Дастурий иловалар бу 
оддий иловалардан тортиб то мультимедиали интерактив электрон 
дарсликларгача булган дастурий иловаларни камраб олади. Дастурий 
иловалар Интернетдан юклаб олинган дастурий таъминотнинг бир 
кисми булиб, мобиль операцион тизимларда ишлаш учун мулжалланган. 
Дастурий иловалар оддий уйин форматида ёки бирор бир предметни 
ук,итиш учун мулжалланган, масалан математика, химия ва тилларни 
ургатувчи иловалар х,ам булиши мумкин.

Суровномалар. Педагоглар ноформал куринишдаги суровномаларни 
синфларда олдиндан утказиб келишади. Факатгина бу суровномаларга 
таълим олувчилар кул кутариб жавоб беришади. Суровномаларни ракам/м 
ускуналар ёрдамида утказиш бу жараённинг самарадорлигини оширади. 
Веб-сайт, дастурий иловалар ёки ижтимоий тармокдар ёрдамида таълим 
олувчилар уртасида суровномалар утказиш мумкин.
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Мультимедиани ёзиш . Смарт курилмалар реал мухитни англаш ёки 
таълим жараёнида куллаш учун мультимедиаларни яратиш ёки ёзиш учун 

[ кулланилади. Матнли изохлар, олинган тасвирлар, аудиоёзув ва видео- 
ёзувлар таълим олувчилар учун таълим олиш бошкача килиб айтганда 

I утилаётган мавзуни узлаштириш имкониятини беради. Таълим олувчилар 

I  бирор-бир даре жараёнини смарт курилма оркали тасвирга олиб уларни 

[ мжтимоий медиа тармоклар (Instagram ёки Twitter, Foursquare ёки Yelp)

I  ердамида бошка танишларига жунатишлари, улар хам ушбу дарсни куриб 

чикишлари хам да ушбу мавзу буйича укитувчи бошка фойдаланувчилар 

5ллан турли мунозаралар утказиши мумкин.

QR-код. QR-код (ингл. quick response —  тез жавоб) —  икки улчамли 

штрихкод, 1994 йилда Denso-Wave номли япон компанияси томонидан 

колаб чикилган ва такдим этилган. Улар сайтларда, рекламалар ва хаттоки 

ишриф карточкаларида учраши мумкин.

|_5 у  икки улчамли штрих код QR-сканер оркали сканер килиниши 

Ц чод жойлашган сайт, буюм, реклама ёки бирор бир нарса хакидаги 

Еъяумотни гипермурожаат оркали смарт курилма ёрдамида кидириб 

пиш мумкин. Улар реал дунё (каерда жойлашишидан катъий назар 

салан, плакатлар ёки бирор бир текис юза) билан рака мл и ахборот 

коммуникация каналларини (ижтимоий тармокёки форумларда матн

I видео куринишда музокара кил и над и) боглаб туради.



AR-браузерлар. Junaio, Layar ва Wikitude каби AR браузерлар мобил 
курилма ва тулдирилган борлик, кузойнаклар ёрдамида реал дунё билан 
вирту а л дунёни боташнинг янада автоматлашган услубини такдим 
этади. Улар QR код каби ракэмли ахборот ва коммуникация каналлари 
патлами булиб, факэтгина GPS (Global Positioning System) ва Bluetooth 
технологияларига суяниб ишлайди.

Ушбутехнологияларбугунги кунда ривожланмокда ва кенгтаркалмокда 
хамда уь̂ итувчилар ва таълим олувчилар учун QR-кодлар ёрдамида укув 
жараёни билан ботик, муаммоларни ечишга ва туряи топшири^арни 
нал этишга ёрдам бермокда.

Веб 2.0. технологияси. Веб 2.0—бу Интернетнинг интерфаол узаро алокэ 
усулларини ва фойдаланувчилар учун контент (мобиль телефонлар учун 
иловалар каби) яратишни осонлаштирадиган жихэтларни тавсифлайдиган 
киска шартли белги.



АМАЛИЙ МАШШЮТ

1-ВАЗИФА. РАКДМЛИ МЕДИАДАН ФОЙДАЛАНИШ.

1. Берилган топширикларни бажаринг (саволларга жавоб беринг ва 
тестларни ишланг). Натижаларни текшириш учун мобиль телефон 
СЖ-сканер иловасини ишга туширинг ва СЖ-кодни сканер дилинг. 
Телефонда берилган тугри жавоб билан уз жавобингизни солиштиринг.

РАКАМЛИ МЕДИАДАН ФОЙДАЛАНИШ

Математика

| Туртбурчак шаклдаги хонанинг х,ар бир бурчагида 
биттадан мушук ̂ ирибди. Х,ар бир мушук к,аршиси- 

| да учтадан мушук угирибди. Хонада х,аммаси булиб 
нечта мушук бор?

“ I

И Ш
Математика

Математикларга Нобель мукофоти берилмайди. Унинг 
урнига математикларга кандай мукофот берилади?

Математика

Бир кэриядан неча ёшдалигини сурашди. У юз ёш ва 
бир неча ойлик эканлигини, лекин тугилган кунлари 
25 та булганлигини айтди. Шундай булиши мумкинми?

1_ J
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6-МАВЗУ. МЕДИАМАТНЛАРНИ 
Я РАТИ Ш

ЯНГИЛИКЛАР МОХ.ИЯТИ: МЕЗОНЛАР ТАХЛИЛИ

)̂ ар бир ахборот етказувчи ахборот кабул килиш савияси турлича 
булган аудиторияга тушунарли х,олда етказиш учун катта х,ажмдаги 
ахборотдан унинг мо^ияти (мазмуни)ни ажрата олиши, энг му*им 
масалаларни курсата олиш х,амда ушбу жараённи кандай ташкил 
этиш мумкинлиги х,ак,ида уйлаши зарур. Ахборот етказувчилар узлари 
учун ах;амиятли (вок,елик жих,атидан к,имматли) булибтуюлган сюжет- 
ларни ажратиб олиб, бу ахборотни тавдим этиш шаклларини танлаш 
оркали карорлар кабул киладилар. Ахборотни такдим этиш шакллари 

100  (фрейминг) хо*лаймизми-йукми ахборот етказувчиларнинг шахсий 
тажрибаси ва к,арашларини аксэттиради.Ушбу фреймингнитушуниш 
ва уни танкдций ба^олаш аудитория учун жуда мух,имдир.

Х,ар бир сюжетнинг хрдисавий, янгилик жих;атидан к,ийматини бахрлаш 
мезонларига куйидагилар киради:
• узвактида;
• ЭХ.ТИМОЛИЙ таъсири ва ах,амиятлилиги;
• мазмун-мох;ияти;
• вокеанинг мавжудлиги;
• конфликт;
• гайриоддийлик/инсоний кизикиш;
• долзарблик;
• зарурлик.

Яратилаётган матн ёки контент юфридаги мезонларга асосланиши лозим.

Шунингдек, матннингсах!ифада жойлаштирилиши, номланиши, шрифт 
улчами, фотосуратлар ва матн остидаги имзоларни *ам инобатга олиш 
лозим.

9



МЕДИАМАТНЛАРНИ ЯРАТИШ ЖАРАЁНИ: «КИМ? КДЕРДА? КАЧОН? 
НИМА УЧУН ВА КАНДАЙ?» САВОЛЛАРИ ДОИРАСИДА

МАСукитиш дастури педагогларни медиа ва ахборот платформалари 
билан ишлаш, онгли равишда мулокрт урнатиш ва узлигини намоён 
килиш учун керак буладиган компетенциялар билан таъминлайди. Бу 
компетенциялар сирасига халкаро стандартлар ва маданиятлараро 
компетенцияларга мувофик, медиа ва ахборотни яратиш мезонларини 
узлаштириш х;ам киради. Маълум бир таълим олувчини укитиш макса- 
дида материаллар х^мда медиа ва ахборот саводхонлиги воситаларини 
саралаш, мослаштириш ва/ёки ишлаб чика олиш кобилияти педагог- 
ларнинг узлаштириб олиши керак булган куникмалардан бирига айла- 
ниши керак. Айникса, ran медиани яратиш ва излаш *акида кетаётганда, 
педагоглар бу ресурс ва воситаларни укув жараёнида куллашда таълим 
олувчиларга ёрдам бера олиш куникмаларини ривожлантиришлари 
керак. Шунингдек, уз урнида таълим олувчилар хэм медиа матнни ярата 
олиш к^никмаларига эга булишлари лозим.

Медиаматнни яратиш ва ундан фойдаланиш таълим олувчиларнингталаб 
ва узига хосликларига кэратилган педагогикёндашув, педагогиктизимни 
ривожлантиришга кумаклашиши,уларни изланишларутказишга рагбатлан- 
тириши ва фикрлаш кобилиятини ривожлантиришга кумаклашиши лозим. 
*Илмий изланиш» усул и ёрдамида укитиш — XXI асрда бил им олишнингэнг 
му̂ им усули х^собланади. Медиани яратиш укувчиларга ипмий изланишни 
амалга оширишга асосланган укув жараёнига тулик киришиб, муста кил 
равишда матн ва тасвирлар яратиш имконини беради. Агар укувчиларда 
фаол таълим учун зарур компетенцияларни ривожпантириш керак булса, 
бунда уларга педагоглар фаол ёрдам беришлари керак.

Фойдаланувчи контенти янги ва анъанавий медиага жалб этувчи асосий 
омилга айланмокда. Ижтимоий тармоклардаги бошка фойдаланув- 
чилар билан мулокот ёшларни Интернетдан турли платформаларда 
фойдаланишларига туртки булмокда. Гап фа кат иктисодий ривожланган 
давлатлар накида кетмаяпти: Африка ва Жанубий Осиёда мобил меди- 
адан фойдаланиш имкониятини кулга киритаётган фукароларнингсони 
ортиб бормокда, улар бундан ахборот олиш ва хабар йуллаш х,амда 
каётига бевосита таъсир курсатувчи ижтимоий ва сиёсий масалалар 
буйича му^окамаларда иштирок этиш учун фойдаланмокда. Албатта,



бу жараёнда иштирок этиш учун ахборот яратиш мезонлари буйича 
к^никмаларга эга булиш талаб этилади.

\ар бир ахборот материали мавзунинг долзарб масаласи ёки вокеаси 
буйича сюжетни маъкуллаш ва матнни идентификациялаш жараёни >̂ амда 
куй и да ги омилларни х,исобга олган хрлда тайёрланади:
• матн элементлари («ким? нима? каерда? нимага ва кандай?» савол- 

лари) ва уларнинг янги таърифи: матн — бу бирор-бир мазмунга эга 
маълумотлар (бош иштирок этувчилар кимлар, кайси сюжет танланган, 
вокеалар каерда содир булган, вокеаларнинг сабаблари нимада, баён 

килиниш сифати кай даражада);
• «аник максадга йуналтирилган вокеалар баёни» сифатида: инсонларга 

кундалик хаётда зарур булган маълумотни топиш ва унга ахэмиятлилик, 
релевантлик ва жозибадорлик багишлаш.

Матнларда энг му*им ахборот бошида курсатилиши керак. ^ушимча 
ахборотлар — нима, каерда, качон ва ким саволларига берилган 
жавоблар асосида тайёрланади. Ахборот таркиби тушунарли *амда 
аник фактлардан иборат булиши лозим. Шунингдек, вокеалар жараё- 
нида иштирок этган инсонлар томонидан келтирилган изо^лардан *ам 
фойдаланиш мумкин. Ахборот материалини яратиш модели пирамидаси 
Куйида курсатилган.

3-расм. Замонавий ахборотни яратиш



АМАЛИЙ МАШОТОТ

1 -ВАЗИФА. МЕДИАМАТН ЯРАТИШ (120 ДАКИКА)

1. Карточкада ёзилган мавзудан бирортасини танлаб олинг.
2. «Илмий изланиш» усули ёрдамида медиаматн тайёрланг.

МЕДИА МАТН ЯРАТИШ УЧУН МАВЗУЛАР

Физика 
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«Футбол тарихи»
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зу 2-ВАЗИФА. ШАХСИЙ БЛОГ ЯРАТИШ.

1. Интернет браузерининг манзил каторига blogspot.com манзилини 
киритинг.
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Ж ______

2. Войти булими оркали google тизимидаги аккаунтингизга киринг. 
Агар аккаунтингиз мавжуд булмаса, Создать аккаунт оркали узин- 
гизга аккаунт яратинг.
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3. Аккаунтингизга киринг ва блоггер ойнасига утиб, Создать блог тугма- 
сини босинг.

4. Создание нового блога ойнасида Заголовка кисмига блог номини, 
адрес «.исмига намунада курсатилгандек домен манзилини ёзинг ва 
Тема (̂ исмидан узингизга ё^кэн дизайнни танланг. Керакли майдон- 
ларни тулдириб булганингиздан сунг Создать блогтугмасини босинг.
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5. Блогга хабарлар киритиб бориш учун Создать сообщение тугмасини 
босинг.

1 й ««иооршыиома«. О  М&99»г; Шпч» №Щ - • - + = -  О X |
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09062017
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1 ^ Страницы

а Дизайн

Т Тема 6 3 3 .
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6. Создать сообщение ойнасига хабарни киритиб, расмларни юклаб 
Опубликовать тугмасини босинг.
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Деярли намма умрида бир маротаба булса хам электрон уйинни уйнаган. 
Уяли телефон ва интерфаол тартибдаги уйинлар эса уни оддий машгулотга 

айлантириб куймокда.

Компьютер технологияларининг илк кашфиётчилари 1940 йилда оддий 
шахмат уйинини яратганлар. Бугунги компьютер уйинларининг илк 
куриниши накида эса 1950 йиллардан бошлаб гапирила бошланган. 
1980 йилларга келиб уйин консоллари шахсий компьютерга нисбатан 
оммавийрок булиб к,олди. Шахсий компьютер куввати изчиллик билан 
ошиб борди ва 1990 йилларга келиб, уйин консоллари компьютер уйин- 
ларини маълум даражада сикиб чикарди.Учинчи минг йилликбошида эса 
эски уйин консоллари модернизациялашди ва янги авлод курилмалари 
уларга жиддий уйин макомини кэйтарди. 2010 йилга келиб, компьютер 
ва консол уйинлари бозорда ракрбатчига айланди.

Уйин консолларининг ривожланиши нозир нам давом этмокда. 
Электрон уйинлар узаро богликнаракатга асосланган булади: уйинчи- 
нинг наракати уйиннинг кейинги жараёнига таъсир курсатади. Шу боис 
уйинга муккасидан кетиш, айтайлик, китоб укишга киришиб кетишдан 
осонрок ва тезрок кечади. Аммо айрим уйинчилар меъёрни унутган 
нолда уйинга ута берилиб кетади, бу эса уйинга тобеликни келтириб 
ч и ка ради Бундай инсонларга уз вактида ёрдам курсатиш зарур.

Уйинчилар учун нар доим ижтимоий жинат муним булган: улар акса- 
рият лолларда бирга уйнаш учун оила аъзолари ёки дустларини 
таклиф этади. Бугунги кунда куплаб онлайн уйинлар бир неча киши 
иштирокида уйналади. Интернетда уйин уйнаш учун шерикни исталган 
пайтда, натто кечаси нам топиш мумкин. Куп кишилик уйинлар бир 
вакгнингузида куплаб иштирокчинингуйинда катнашишига имконият 
яратади. Бундан ташкари, аксарият онлайн уйинларда уйинчилар 
Узаро мулокот килиши намда уйин стратегиясини мунокама этиб 
бориши учун нам имконият мавжуд булади. Кунгилочар уйинлардан 
ташкари «жиддий уйинлар» нам бор. Улар аниктаълим йуналишига 
эгалиги боис уйда ёки мактабда аник куникмаларни сингдиришни 
максад килади. Маконни кабул килиш, дедукция, тил ва кооператив 
(намкорликда наракат килиш) куникмалар уйин давомида яхшиланиб 
бориши мумкин. Куплаб стратегикуйинлар мантикий масалаларнинг 
Кийинлиги юзасидан шахмат билан тенглаша олади: худди шахматда



булгани каби бундай уйинларда х;ам бир неча юришни олдиндан уйлаб 
муло^аза ̂ илишгатутри келади.Уйинлар, шунингдек,сабр-бардошга 
ургатиши, муаммоларни х,ал килиш куникмаларини шакллантириши 
мумкин. Чунки уйин давомида к,ийин боскичлардан сакраб утиб 
кетиш мумкин эмас.Утолмадингми, х;ар сафар яна бошидан бошлаш 
зарур. Шу маънода уйинларни таълимнинг кумакчиси дейиш мумкин, 
чунки улар уйинчини х,аракат ̂ илишга, фикрлашга ва муаммоларни 
*ал этишга ургатади. Электрон уйинлар ёрдамида ёшлар мавзуни 
шунчаки ёдлаб олмайди, балки таълим *аракат ва тажриба воситасида 
амалга оширилади.

Ахборот ва оммавий коммуникациялар со^асидаги Эксперт комисси- 
ясининг 2017 йил 25 январдаги 1-сон баённомаси билан «Узбекистан 
Республикаси ><удудига олиб кириш, тайёрлаш ва таркатиш тавсия этил- 
майдиган компьютер уйинлари руйхати» тасдикланган.

Узбекистан Республикаси >;удудига олиб кириш, тайёрлаш ва тарк,атиш 
тавсия этилмайдиган компьютер уйинлари руйхати:

11. Postal 2

2. Phantasmagoria Фантасмагория 

13. Grand Theft Auto: San Andreas

4. Carmageddon

5. Mass effect

6. Dead space

7. Naughty bear

8. Mafia II

9. Call of duty: Black ops

10. Kane and Leanch 2: Dog days

11.Castlevanla: Lords of Shadow 

112. Assasin's Creed: Brotherhood

13. Fallout: New Vegas

14. Dead Rising 

.15. Manhunt

16. Mortal Kombat X
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119. Роот 3,4

20. Н'/Гтап

21. Ве5|е1еШ ;ш14 

|22. БОМА 

|23.5»епг НШ 

14.11®1 с1о\л/п 

|25. НаИес!

26. Ру1пд ИдЬ|

127. Реас! Ьу РауНд^

128. РгсЖЛуре

29,ТЬе РдгиБЬег

30. Вопе То\л/п 

110 |31. Ш1аЗс1

132, ДР Б'ех УШа 2 

ЗЗ.ТЬе ШШ 3,4 

34.5Нас1о\л/ УУаггюг

ОНЛАЙН МАТНЛАР

Аксарият хдпларда Интернетда эълон кдлингунга к,адар матнларнинг 
аниклиги текширилмайди. Фойдаланувчилар томонидан тайёрланадиган 
контент парчалари, холис булмаган ёки ноаник,ахборотни уз ичига олиши 
мумкин. Форум ва блогларнинг фойдали жих,атларини инкор этмаган 
нолда айтиш жоизки, улар, шунингдек, амалда тавсиялари зарарли булган 
«масланатчилар» билан нам мулофтга киришишга сабаб булиши мумкин. 
Интернет фойдаланувчилари унда берилган х,ар кэндай ахборотга ишониш 
к,анчаликхавфли эканини билиши керак.

Шундай сайтлар борки, уларнингмазмуни фойдаланувчиларни узига узи 
зарар етказишга ундайди, масалан, уз жонига к,асд цилишни, анорексия 
ёки турли секталарни таргиб килувчи сайтлар. Интернетда ахборот-
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ларни эълон килиш тартиби соддалаштирилгани сайин зарарли контент 
таъсирига тушиб колиш эхгимоли ортиб бормокда. Болалар ва ёшлар 
бундай сайтларда эълон к,илинган курсатма ва ахборотларузида ка н дай 
хатарлар саклашини тутри бахолаш салохиятига эга булмайди.

Тармокдаги ахборотни тахлил килиш муаммоси, Интернетда материал 
эълон килишнинг соддалаштирилишининг иккинчи томонидир. Айтайлик, 
бирор-бир машхур инсоннинг ашаддий мухлиси булган мактаб укувчиси 
яратган веб-сайтни уша «юлдуз»нинг расмий сайти, деб нотугри кабул 
кил иш мумкин. Бундан ташкари, баъзида рекламани хаки кий ахборотдан 
ажратиб олиш хам мураккаблашиб бормокда.

Шахсий блогдаги ахборот махдллий газета ёки муайян хэмжамиятнинг веб-сай- 
тидаги ахборотдан фарк килиши мумкин. Агар муаллиф узи ёзаётган соха 
ёки мавзунинг эксперти булса, бундай ахборотни ишончли, деб х,исобласа 
булади. Шахсий блогларда айрим кэрашларга ортикча ургу бериб юборилади, 
бу нарса атайин ёки билмаган холда хам амалга оширилади. Махоратли -| ̂  ̂  
муаллиф узи ёзаётган матнлар бетараф булиши учун харакат килади. Шу 
боис матннинг муаллифи ким эканлигини бил иш хам жуда мухим. Матн хатто 
мутахассис томонидан тайёрланган булса х,ам, албатта, уни бошка манбалар 
билан киёслаш, унингмазмуни канчаликмос келишига эътибор кэратиш зарур.

Агар веб-сайт мукаммал ишланган, фойдаланувчи учун кулай булса, тугри 
тил кулланилса, демак, унинг яратувчиларини уз ишига жиддий ёндашади 
дейиш мумкин. Аксинча, сайтда тартиб булмаса, тили пала-партиш булса, 
далиллар чалгитса, бундай сайтнинг мазмунига ишонмаган маъкул.

Тижорат компанияларининг веб-сайтлари савдо хэжмини ошириш макса- 
дида яратилади. Уларнинг баъзилари факат реклама ва уз-узини макгашдан 
иборат булган маълумотни такдим этади. Лекин фойдали маълумотлар 
жамланганлари хам учраб туради. Аммо гап тижорат хакида боргани боис 
бууринда далил ва ракамлар хам маркетинг компаниясининг бир кисми 
булиб хисобланади. Маркетинг масалалари буйича мутахассисларнинг 
фикрига ишониш ярамайди. Холис ахборотга, масалан, мижозларнинг 
фикрига таяниш лозим.

Куйида веб-сайтнинг ишончлилигини аниклашга дойр тавсиялар 
келтирилган:
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• Ахборотни ким таркатяпти? (Муаллиф аникми: исми-шарифи, лаво- 
зими, компания номи келтирилганми? Муаллиф шу соха буйича 
мутахассис сифатида танилганми?)

• Веб-сайт кэндай максадда яратилган?
• Мазкур ишлаб чикарувчи томонидан яратилган бошка медиамах- 

еулотлар хам мавжудми?
• Фикрлар, реклама ва бошкдларни далиллардан ажратиб олиш 

осонми?
• Материал бахоланганми (ношир, журналист, эксперт ёки нашриёт 

томонидан)? Бошкэ манбаларда ушбу материалга фволалар борми? 
Агар Интернетдаги бошкэ манбаларушбу ресурсга хавола бераётган 
булса, бу унинг кенг маъкулланишини билдиради.

• Сайтда келтирилган нуктаи назар ва кэрашлар асосланганми?
• Фа^ат битта фикр ва нуктаи назар афзал, дегандек тасаввур 

уйгонмаяптими?
• Далилларнинг манбалари аник курсатилганми? Дал ил ва манбалар 

канчалик долзарб?
• Веб-сайтнинг тили ва дизайнининг тугри танланганлиги борасида 

нима дейиш мумкин?
• Сахифа охирги марта качон янгиланган? Ундаги ахборот хали хам 

ишончлими? Материал эълон килинган сана курсатилганми?
• Ахборот батафсил баён этилганми ёки у илмий ёхуд оммабоп ахборот 

асосими?
• Сиз худди шундай ахборотни бир нечта мустакил манбадан топа 

олдингизми?
• Ушбу ахборотга нима сабабдан ишониш мумкинлигини асослаб 

беринг.

Интернетда энг янги хабарлар мунтазам жойлаштирилади, аммо хар 
доим уларнинг бошка манбалардаги шундай ахборотга мувофиклигини 
солиштириб куриш зарар килмайди.

ХАЛКАРО КЕЛИШУВЛАР ВА БОЛАЛАР ХУКУКЛАРИ БИЛАН БОГЛИК 
ВОСИТАЛАР

Йулда харакатхавфсизлигини таъминлаш учун маълум коидаларга амал 
килиш лозим булгани каби оммавий ахборот воситалари учун хам юзага
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келиши мумкин булган зиддиятли вазиятларнинг олдини олиш учун 
риоя этилиши лозим булган умумий коидалар зарур. Медиалар учун 
коидалар кабул килиниши керак, масалан, нима х;акда гапириш мумкин 
ёки мумкин эмаслиги ва мазкур коидаларнинг бузилиши кандай окибат- 
ларга олиб келиши тугрисида ва ноказо.

Матбуот ишлари ва журналистика одо6-ахлок.меъёрлари буйича биринчи 
тавсиялар Биринчи Жахон Урушидан с^нг шакллана бошлади. Бугун 
деярли барча Европа мамлакатларида мазкур йуналишда мувофик орган 
ва стандартлар таъсис этилган. Уларнинг аксарияти куй и да ги тамойил- 
ларга амал килади:
-  фикрни ифодалаш ва шарилашда эркинлик;
-  ирк,и, жинси, миллати, диний к,арашлари, ижтимоий келиб ч и киши, 

касби, жисмоний имкониятлари ва бошка х,ар кандай шахсий сифат- 
ларидан катъи назар тенглик;

-  ахборотни туплаш ва баён этишда факат х;алол усуллардан фойдаланиш;
-  ахборотманбалари ва фойдаланувчиларига хурмат ва шахсий хрётга 

дахлсизлик;
-  х;ар кандай ташки таъсирни рад этиш ва пора олмаслик.

Ахлокий меъёрлар турли маданиятлар доирасида ва турли муддатларда 
узгариб боради.Шунингучун х,ам турли маданиятларда коммуникация кай 
тарзда амалга оширилиши хусусида бир ёкламахулоса чицариш мумкин 
эмас. ОАВ аудиторияси турли маданиятларга мансуб инсонлар х;исобига 
кенгайганида муаммолар юза га келади. Бундай нолатда журналист турли 
аудитория аъзоларининг к,адриятлари уртасидаги фаркни инобатга 
олиши зарур.

ОАВни бошкэришнинг иккита даражасини ажратиш мумкин: конунчилик 
ва журналист одоб-ахлоки. Уларнинг уртасидаги асосий фарк меъёр 
ва коидалар га амал к,илишнинг таъминланишидадир. Уз навбатида, 
журналист одоб-ахлоки мох,иятига кура тавсиявий мазмунга эга б^либ, 
мажбурийэмас. Медиа ишлари буйича кенгашлар каби ташкилотлар суд 
ваколатларига эга булмаса-да, одоб-ахлок меъёрларига риоя этилишини 
назорат килади,

Дигиталлашув ва оммавий фаолият юритиш имкониятининг кенгайиши 
конун кабул килувчилар учун янги муаммоларни юзага келтирмоеда.
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Виртуал дунёда конунчиликка риоя килинишини таъминлаш огир. Онлайн 
медиаларнинг фойдаланувчилари ундан-да купрокмуаммолар келтириб 
чикармокда, чунки уларнинг аксарияти Интернетда фаолият юритишнинг 
ахлокий меъёрларидан бехабар. Мазкур одоб-ахлок меъёрларининг 
мохиятини тушуниш, шунингдек, фойдаланувчиларнинг медиаларга 
оид хуку кин и билиши медиа ва ахборот саводхонлигининг таркибий 
компонентларини ташкил этади.

Инсон ХУКУ Клари Умумжахон Декларациясининг 19-моддасида айти- 
лишича: «Хэр бир инсон эътик,од эркинлиги ва уни эркин ифода этиш 
хукукига эга; ушбу хуку к, уз эътифдига тусикриз тарзда содик булиш хамда 
ахборот ва гояларни х,ар ка н дай воситалар билан х,ар ка н дай давлат 
чегараларидан катьи назар излаш, олиш ва таркатиш эркинлигини узида 
мужассам этади»,

Мазкур Декларация Бола хуку клари тугрисидаги Конвенциянинг юзага 
келишига асос булиб, унинг 13-моддасига юкорида кайд этилганларга 
Куйидагилар кушади: ёши 18 ёшдан кам булган шахслар «узининг фикрини 
эркин ифодалаш хукукига эга: бухукукхар ка н дай ахборотни чегарасидан 
кэтьи назар, огзаки, ёзма ёки босма шаклда, санъат асари к^ринишида 
ёки боланинг танловига кура бошка воситалар ёрдамида излаш, олиш 
ва узатиш эркинлигини уз ичига олади». Мазкур ХУКУК бошка шахснинг 
хукуки ва мавкейини химоя килишга каратилган конунлар билан чекла- 
ниши мумкин.

Бола хукуклари Конвенцияси болалар ва ёшлар хукукига дойр бошка 
декларациялар оммавий ахборот воситаларининг кенг жамоатчилик ва 
ёшларга хизмат килишида хамма учун кафолатланган булиши зарур. Яна 
ОАВ демократия шароитида фукароларни масъул рок булиши учун зарур 
булган билим ва ахборотни олишини хамда барча фойдаланувчиларнинг 
турфа манфаатининг таъминлашини кафолатлаши зарур.

Бундан ташкари, Конвенция катнашчи давлатларни болаларни ОАВнинг 
зарарли контенти ва дасгурларидан химоялаш, уларнинг согломжисмоний 
ва рухий ривожини таъминловчи дастурлар ишлаб чикишга чакиради 
(17-мод да)1.

1 Ьйр: //www.unicef.org/crc/index.html

http://www.unicef.org/crc/index.html


Медианинг глобал харакгери, айницса, ракэмли медиа ва Интернетга 
ёшларнинг жалб килиниши, уларнинг ОАВда иштироки, ЮНЕСКОнинг 
асосий стратегиясини кайтадан белгилашига ундади. Мазкур стратегия 
махаллий, худудий, миллий ва хал^аро микёсда куллаб-кувватланиши 
лозим.Ушбутамойиллар БМТнингМинг йиллик ривожланиш ма^садлари 
ва бош^а хужжатларида хам уз аксини топган. Ушбу декларация, крида 
ва конвенциялар ОАВ ва ахборот саводхонлигини ривожлантириш учун 
мухим ахамият касб этади. Ёшлар уларни уз маданияти доирасида урга- 
ниши лозим. Шунингдек, мазкур халкаро конвенция ва декларацияларни 
халкаро микёсда хам мухокама килиш зарур. Зеро, ёшларнинг цизикиш- 
лари глобал коммуникация, маданиятлараро алокалар ва Интернетдаги 
хамкорлик сохасининг тараккий этишига кэратилган.

ИНТЕРНЕТДАН ФОЙДАЛАНИШ БИЛАН Б Ш Щ  
ЧАКИРИК ВА ХАТАРЛАРНИ ТУШУНИШ

ОНЛАЙН-КОНТЕНТ БИЛАН БОЯЩ  МУАММОЛАР ВА ХАТАРЛАР

«Youth Protection Roundtable Tool Kit—Stiftung Digitale Chancen 2009» буйича 
мослаштирилган шаклда ukjtuöoc цилинмокда.

Ёшга тугри келмайдиган контент. Интернет барча ёшдаги фойдаланув- 
чилар учун хилма-хил контенттаклиф этади ва шу орн^ли хам оммавий 
фойдаланувчиларнинг хамда алохида гурухларнинг турли кизикиш- 
ларини кондиради. Болалар ва усмирлар контентнинг хаммасидан 
хам фойдаланиш имкониятига эга булмасликлари керак. Шу муносабат 
билан муайян контент к,андай ёш гурухига мос келишини аникбелгилаш 
лозим. Конун билан таки^ланмаган, аммо ёш фойдаланувчиларга 
зарар етказиши мумкин булган контентга алохида эътибор каратиш 
керак. Ёшга тугри келмайдиган контент, хусусан катталар учун мулжал- 
ланган порнография болаларга зарар етказиши мумкин, айник,са, 
ундан фойдаланиш имконияти тасодифан юзага келган булса. Ёшига 
тугри келмайдиган контентга дуч келиш хатари фойдаланувчинингуз 
хатти-харакатлари билан боглик, У бу контентни атайин к;идириши ёки 
бехосдан унга тукнашиши мумкин. ёш и  нуктаи назаридан чекланган 
контент тижорат асосида такдим этилиши, фойдаланувчилар томонидан 
хам яратилиши мумкин. ёш и  нуктаи назаридан чекланган контентдан
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контентдан эса, одатда, намма фойдаланувчилар фойдаланади ва шу 
сабабдан у алонида эътибор талаб этади. Бугунги кунда к̂ п болалар 
ва усмирларнинг мультимедиа имкониятларига эга телефонлари 
бор ва битта тугмани босиб Интернетга киришлари мумкин. Бунда, 
улар ёшларига тугри келмайдиган контентга дуч келганларида ёнида 
катталар булмаслиги мумкинлигини унутмаслиги керак. Мобил мосла- 
малар болаларга нар кандай наётий вазиятда уз ракамли контентини 
яратиш ва шу оркали фойдаланувчилар учун контент нажмини ошириш 
имконини беради.

Конун томонидан такикланган контент (масалан, иркчилик ва болалар 
порнографияси). Ноконуний деб тавсифланадиган контент тури булиб, бу, 
биринчи навбатда, нар бир мамлакатнинг конунчилигига боглик. Бирок, 
шундай контент турлари борки, улар купчилик давлатларда ноконуний 
деб эътироф этилган. Шунга карамай, интернет мунитида ноконуний 

 ̂1 £ контентлар мавжуд ва болалар, усмирлар бу контентларга атайин ёки 
бехосдан киришлари мумкин. Шуни эътибордан кочирмаслик керакки, 
болалар ва усмирлар ноконуний контентнинг потенциал курбонларидир, 
масалан, болаларга нисбатан ваншийлик килиш тасвирланган раем ва 
видеоларни олиш ва жойлаштириш оркали улар курбонга айланиши 
мумкин.

Контент текширилмаслиги. Интернетдан олинган контент муста кил 
экспертлар томонидан текширилмайди, шундай экан усмирлар контентга 
танкидий ёндашишни урганишлари ва у ерда укиганларининг иаммасига 
кур-курона ишонмасликлари жуда муним. Веб 2.0 мунитига хос булган 
фойдаланувчилик контенти купинча тулик эмас, нохолис ва ноаник 
булиши мумкин. Ёшлар онлайн укиса буладиган нарсаларнинг наммасига 
нам ишониб булмаслиги ни билиши керак.

Зарар етказишга ундаш. Тармокда фойдаланувчиларни узига узи зарар 
етказишга ундайдиган куплаб сайтлар бор (бу уз жонигасуикэсд килишни, 
анорекция ёки секгачиликни таргиб киладиган сайтлар). Веб 2.0 ва контент 
жойлаштириш буйича янги технологиялар бор экан, фойдаланувчи узига 
узи зарар етказишга ундайдиган контентнинг таъсирига тушиб колиши 
мумкин. Хусусан, болалар ва усмирлар, купинча, бу каби сайтларнинг 
йурикномаларида курсатилган хавфни реал банолай олмайдилар.

9



Инсон хукукларини поймол этиш/диффамация: Интернет анонимликка 
асосланган, шунинг учун айрим ах,оли гурухлари ва алохида шахсларга 
кэрши йуналтирилган таргиботни осонгина таркэтиш мумкин. Боз устига, 
одамлар уз ракиблари ёки курбонлари билан тукнашганда, уз хатти- . 
харакатлари учун жавоб бермасликларини билганларида онлайн тартибда 
узларини узгачатутишлари мумкинлигини эътибордан кочирмаслик керак.
Шундай килиб, инсон хукукдари бузилиши ва диффамация курбони булиш 
хатари реал хаётга Караганда виртуал мухитда куп рок, Бундан ташкэри, 
диффамацион контент баландпарвоз ахбороттаъсирига тушиб колиши 
мумкин булган болалар ва усмирлар учун зарарли.

Реклама ва маркетинг куринишидаги болалар учун номацбул маълу- 
мотлар. Болалар учун мулжалланмаган реклама таъсирида болалар 
улар учун мулжалланмаган товарлар ва/ёки хизматларини (масалан, 
пластик жаррохлик) сотиб олишлари мумкин. Фойдаланувчиларуз шахсий 
маълумотларини (исми, ёши, жинси) канча куп ошкор килсалар, рекламада 
иштирок этиш ёки лотерея уйнашга таклифнома олишлари эхтимоли  ̂
шунчалик купаяди. Болалар бирор бланка ёки Интернетдаги парчаларда 
уз исмини ёзиш истаги кандай окибатларга олиб келиши мумкинлигини 
куп хрлларда охиригача тушуниб етмайдилар. Шундай экан жуда катта 
хавф остида коладилар. Болалар ва усмирлар орасида мобил телефонлар 
оммалашганини инобатга олган холда рекламани куришнингушбу кушимча 
каналига алох,ида эътибор бериш керак.

Шахсий х,аёт дахлсизлиги. Интернетда пайдо булган контент чеклан- 
маган ваЦт давомида бутун дунё буйлаб айланиб юриши мумкин. 
Фойдаланувчилар, айник,са, болалар ва усмирлар, матн ва расмларнинг 
киска ва узокмуддатли окибатларини тасаввур кила олмайдилар, вахр- 
ланки, кейинчалик уларнинг узи бу контент очик маконда туришини 
истамасликлари мумкин. Сервер ёки платформада саклаб колинган 
маълумотлардан нар ким фойдаланиши мумкин, маълумот эгалари эса 
уларнинг шахсий маълумотлари канчалик х,имояланмаганлигини тасаввур 
хам килолмайдилар. Интернетда фойдаланувчилар ушбу мух,итнингузига 
хос жихатларини тушунишлари керак.

Муаллифликхукукларинингбузилиши. Бу купгина фойдаланувчиларнинг 
узхатти-харакатлари билан богликхатар. Муалл ифлик хукуклари атайин 
бузилдими ёки атайин эмасми, бундан катъи назар, фойдаланувчи
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буни бузиш деб хисоблаши ва хуку^ни бузган шахе жазоланишини 
талаб килиши мумкин.

ОНЛАЙН-КОНТАКТЛАР БИЛАН БШЩХАТАРЛАР

«Youth Protection Roundtable Tool Kit—Stiftung Digitale Chancen2009» буйича 
мослаштирилган шаклда ицтибос цилинмофа.

Зарарли маслахрт. Интернетдаги форумлар, блоглар ва бошка контент соха- 
лари фойдаланувчиларга ахборот ва маслахатлар алмашиш учун платформа 
очиб беради. Бундай ёрдам тури умуман олганда фойдали, аммо номакбул 
ва хатто зарарли маслахатчилар билан алока урнатилишига олиб келиши 
мумкин. Зарарли маслахат ол иш хатари, хусусан, болалар ва усмирлар бундай 
маслахатларни олиши хатари доимий веб-сайтларга кура ижтимоий тармок,- 
ларда, хусусан Веб 2.0 иловаларида анча юкрри.

Шахсий маълумотларнингугирланиши. Фойда олиш истагида тижорат ёки 
бошка турдаги фирибгарликни амалга ошириш учун Интернетда инсоннинг 
электрон идентификацион маълумотларини (фойдаланувчининг номи 
ва пароли билан бирга) нулга киритиш шахсий маълумотларни угирлаш 
хисобланади. Шахсий маълумотлар угирланиши хатари кун сайин ортиб 
бормокда, сабаби, виртуал идентификацион маълумотлар ва онлайн 
ишлайдиган одамлар, айник,са, шахеийлаштирилган маълумотлардан 
фойдаланадиган одамлар сони кун сайин купайиб бормокда.

Пулугирлаш/фишинг-фирибгарлик. Фишинг деб фукароларнинг банкдаги 
хисоб рак,амларидан пул ечиб олиш мак,садида уларнинг шахсий банк 
хисоб рак;амлари, хусусан, шахсий идентификация рак,амлари (PIN) ва 
битимларнинг индивидуал ракамлари (TAN) хаки да маълумотларни олиш 
жараёнига айтилади. Ёшлар ёлгон веб-сайтларни хаки кий веб-сайтлардан 
ажратишни билмайдилар ва узларининг банк маълумотларини ошкор 
киладилар.

Савдодаги фирибгарликлар. Сотувчиларнинг худди товар ёки хизматни 
сотаётгандек булиши, аслида эса тулов. амалга оширилганидан сунг 6у 
товар ёки хизматлар айтилган тавсифларга эга булмаслиги ёки харидорга 
умуман етказиб берилмаслиги савдодаги фирибгарлик деб аталади. Бу 
фирибгарлик хам шахсий маълумотлар угирланиши ёки фишинг билан



ботик Савдодаги яна бир фирибгарлик— ракамли хизматларни (масалан, 
рингтонларни) ёлгон ёки нотугри нархда сотиш булиб, купинча, фойда- 
ланувчи истамаган хизматларга доимий ёзилишига богланган булади.
Куп холларда фойдаланувчилар (усмирлар ва болалар айник,са) бундай 
шартномаларни онлайн тузиш билан ботикхавфни туликангламайдилар.

Груминг. Груминг деганда уз ёшини яширадиган ва Интернетдан бола­
лар ва усмирлар билан алокэ урнатиш учун фойдаланадиган педофил- 
ларнинг фаолияти тушунилади. Унинг стратегияси болаларнинг узига 
янги дуст ёки янги таниш топиш истагига асосланади. Шахсий контактлар 
ёки алмашинувлар учун платформа такдим этадиган барча Интернет- 
платформалар груминг-хужум учун майдон булиб хизмат кипади. Юкррида 
айтилганидек, бу борада мобил телефонларга (одамлар билан алока 
урнатиш ва ижтимоий тармокларга чик,иш учун кушимча ускуна сифатида) 
алохида эътибор каратилиши лозим, айник,са болалар мобил телефонии 
уз шахсий хаётларининг бир кисми деб хисоблашлари ва мобил телефон 
оркали гаплашаётганда деярли ёлгиз булишлари инобатга олинади. Шу 1 
боис мобил технологиялар ва ижтимоий тармоклар ривожлангани сайин 
груминг-нужум курбонига айланиш ва хавфли таклифни кабул килиш 
хавфи сезиларли даражада ортиб бормокда.

Буллинг. Буллингнингтурли куринишлари доим инсон х;аётининг ажралмас 
кисми булган. Интернет бужараённи осонлаштирди, чунки пинхона иш 
килиш учун имконият яратди. Болалар ва усмирлар буллинг курбони 
булишлари хам узлари жафокор булишлари хам мумкин. Шунинг учун 
буллинг хам инсоннингуз хатти-харакатлари хамда бошкдларнинг хатги- 
харакатлари билан ботик. Хакоратомуз маънога эга расмлар курини- 
шидаги контентларнинг эълон килиниши агрессия турларидан бири 
хисобланишига кэрамай, бугунги кунда бу феномен онлайн контактлар 
билан ботик, булмокда. Юкорида айтилганидек, куп функцияли мобил 

Ьелефонлардан буллинг мак,садида расмга олиш ва кейинчалик расмларни 
Интернетга жойлаштириш ёки турли одамларга ММ5 оркали ж н̂атиш 
учун фойдаланадилар. Купчилик болалар ва усмирларда ракамли камера 
урнатилган мобил телефон бор булгани туфайли агрессия намойиш 

, килиш анча осонлашади.

Шахсий маълумотларни ошкор килиш. Ижтимоий тармок,нинг бирор 
"латформасида профиль яратилаётганида, фойдаланувчи узини хамжа-



миятга танитиш учун узи хакидаги шахсий маълумотларни курсатишга 
мажбур. Чатларда ва форумларда одамлар фойдаланувчиларга уй манзили 
ва телефон раками каби узларининг шахсий маълумотларини ошкор 
килишлари мумкин. Айникса, ёшлар уз шахсий маълумотларини ошкор 
килиш окибатларини олдиндан кура билмайдилар.Улар купинча, чат— бу 
шахсий эмас, балки оммавий фаолият майдони эканлигини тушунмайдилар.

Профиль яротиш. Инсон турли платформалар учун канча куп профиль 
яратса.ушбу платформалардан бирида жойлаштирилган шахсий маълумот- 
ларнинг бошкэларга берилиши хавфи шунча ортади (масалан, ахоли ичида 
суров утказиш ёки лотереяда иштирок этиш учун). Демак, профиллар 
бевосита бирор одам билан алока боглаш ва унга керак булмаган 
контент ёки рекламани юбориш, ёхуд бирон хизматни таклиф этиш учун 
яратилади. Фойдаланувчи хар кандай веб-сайтда, шу жумладан, шахсий 
маълумотлар очик эълон килинадиган веб-сайтда профиль яратиши 
мумкин. Фойдаланувчиларнинг профили билан (ёки уларнинг шахсий 
профиллари) веб-сайтларнинг маълумотлар базасида танишиш мумкин 
ёки платформанинг провайдери маълумотларни учинчи шахсларга сотиб 
юбориши мумкин. Бундай холатлар, айник,са, хавфлидир.



АМАЛИЙ МАИ^УЛОТ

1-ВАЗИФА. ВИКИПЕДИЯ БИЛАН ИШЛАШ

1 . 1̂ йидаги саволларга жавоб беринг:
• Википедияда кандай ахборотлар мавжуд?
» Макрлаларни ёзишда кимлар иштирок этиши мумкин?
• Унда мавжуд ахборотнинг ишончлилигини кандай аниклаш мумкин?
• Википедиядан олдинги амалий машгулот вазифасида тушган фан 

мавзуси т^грисида ахборот топинг. Ушбу мавзу хакида нималар 
ёзилган?

• Кандай ахборотлар мавжуд эмас?
• Матнда ёшларнинг нукгаи назари хам акс этганми?

2  Википедия ма^олаларини кайта ишланг. Ички ва таш^и хаволалар, 
шунингдек, Википедиянинг бошк;а манбаларига хаволалар кандай 
амалга оширилади.

3. Фан мавзуларга дойр сахифаларни кайта ишланг. 9з матнларингиз 
учун энг ишончли манбаларни топинг.

4. Узингиз тахрир килган сахифага хавола берингхамда кандай ва нима 
учун узгаришлар килганингизни кайд этинг. Шунингдек, матнда фойда- 
ланилган ахборот манбаларига хам хаволалар беринг.

ВИКИПЕДИЯ БИЛАН ИШЛАШ

САВОЛЛАРГА ЖАВОБ ЁЗИНГ.

Википедияда кандай ахборотлар мавжуд?

Маколаларни ёзишда кимлар иштирок этиши мумкин?



Унда мавжуд ахборотнинг ишончлилигини крндай аникпаш мумкин?

Википедиядан дунёнинг йирик медиакорпорациялари тутрисида ахборот 
топинг. Улар хакида нималар ёзилган?

(фндай ахборотлар мавжуд эмас?

Матнда ёшларнинг нукгаи навари хам акс этганми?

2-ВАЗИФА. ИНТЕРНЕТДАН ФОЙДАЛАНИШ БИЛАН ЪШЩЧАЩРЩ  
ВА ХАТАРЛАРНИ ТУШУНИШ
1 . Куйидаги карточкалардан бирини танлаб олинг.
2. Карточкаларга Интернетда учраб турадиган вазиятлар ёзилган.
3. Сиз билан худди шундай холат содир булса, нима килиш кераклиги 

Халида уйлаб куринг.
4. Хар бир вазиятда одам узини нокулай сезмаслиги учун нима к,илиш 

мумкинлиги хасида уйлаб куринг.

ИНТЕРНЕТДА УЧРАБ ТУРАДИГАН ВАЗИЯТЛАР





Ш 10СА
Илмий мухитда замонавий цивилизацияни «медиаполис» сузи билан 
таърифлаш мумкин деган гоя ривожланмокда. Ушбу узига хос ижти- 
моий-маданий тузилмада и неон нафак,ат ахборотни истеъмол кил ад и, 
балки рзи мунтазам равишда ахборотни ишлаб чикиб, оммабоп медиа 
каналлари ва технологиялари ёрдамида узатиб боради. Фикримизча, 
«медиаполис» илмий метафорасини кундаликборлик,амалиёти сифатида 
хаёт медиаси тушунчаси билан тулдириш мумкин ва зарур. Бу айрим 
«пешкэдам» Интернет фойдаланувчиларигагина эмас, балки ахолининг 
аксариятига, биринчи уринда, ёшларга тегишлидир. Демак, медиа педагог 
нафакат зарур билим, махорат ва кобилиятларга эга булиши, балки ауди- 
торияга ахборот борасида хулк-атвор маданиятини узлаштиришга ёрдам 
бера оладиган малакали узтоз булиши зарур.

24 Мазкур методик $лланма бугунги кун педагогига ривожланган ахборот 
жамиятида укувчиларгатаълим— тарбия бериш билан бир каторда уларни 
замонавий медиа технологиялардан билим олишда фойдаланиш ва улар 
оркали узатилаётган ахборотларни танк,идий нук^аи назардан ба^олаш 
ва фойдаланишга ургатиш куникмаларини шакллантиради.

Бугунги кун таълимнинг ахборот масалаларини нафакат миллий, балки 
дунё микёсида белгилашга мажбур килмокда. «Медиа ва ахборот савод- 
хонлиги» методик кулланмаси етишиб чикаётган ёш авлодга бугунги 
медиа мухитда ахборотга булган эхтиёжни аниклаш ва унга эгалик килиш, 
ахборотни бахрлаш ва уни яратишни ургатишда педагогларга ёрдам 
беради. Шунингдек, медиа ва ахборот саводхонлигини нафакат укув 
йиллари давомида, балки инсонхаёти давомида узлуксиз равишда ривож- 
лантириб бориши зарурлигини таъкидлайди.

о



ГЛОССАРИЙ
АКТ—ахборот коммуникация технологияларига ахборотга ишлов бериш 
ва коммуникацияни таъминлаш учун зарур буладиган барча техник воси- 
талар, жумладан компьютерлар ва тармок жихозлари, шунингдек, зарур 
дастурий таъминот киради. Яъни ахборот технологияларининг барча 
турини, шунингдек, телефон, радио ва телевидение хамда ахборотни 
аудио ва видео жихатдан кайта ишлаш ва узатиш учун зарур буладиган 
технологияларни назарда тутади.

Аудитория — медиаматн мулжалланган истеъмолчилар гурухи, шунинг­
дек, ушбу матннинг таъсир доирасига кирадиган хар к,андай инсон.

Ахборот асри — компьютер технологиялари воситасида электрон 
шаклдаги ахборотга кенг эгалик килишнинг таркалиши билан ажралиб 
турадиган тарихий давр.

Ахборот саводхонлиги — муаммоларни тахлил к,илиш ва карорлар 
кабул килиш максадида ахборотни олиш,тушуниш,мослаштириш,яратиш, 
саклаш ва такдим этиш учун зарур булган компетенциялар (билимлар, 
куникмалар ва карашлар) мажмуи. Ушбу компетенциялар хар кандай 
таълим доирасида, укув ва касбий мухит ёхуд уз устида ишлаб малакасини 
ошириш жараёнига тааллукпидир.

Ахборот куникмалари — фойдаланувчиларнинг зарур ахборотни 
излаш ва топиш кобилияти.

Ахборотни излаш—мазкур атама турли хил манбалардан махсус ахбо­
ротни излаш жараёнига тегишли булиб, ахборот манбаларига дойр билим 
ва улардан фойдаланишда, масалан, маълумот базалари билан ишлашга 
тегишли техник куникмаларга эгаликни назарда тутади. Кенг маънода 
ахборот излаш жараёнларининг, восита ва ташувчиларидан катъи назар, 
барча турларини билдиради.

Ахборот — тадкикот, тажриба ёки таълим олиш натижасида олинган 
барча турдаги маълумотлари белги ва рамзларни кэмраб олувчи тушунча, 
ахборот — «тушунарли шаклда берилган билим». Медиалар оламида бу



атама аникхрдиса ёки вазиятлар буйича коммуникациялар, тадкикотлар 
ёки хабарлар оркали олинган билимларни узатиш учун ишлатилади.

Ахборот манбалари — ахборотни такдим этувчи китоблар, хужжатлар, 
маълумотлар омбори, оммавий ахборот воситалари ёки шахслар.

Ахборот эркинлиги — фукароларнинг давлат органларига тегишли 
ахборотга эгалик к,илиш хукуки.

Ахборотни боищариш—ахборотни ундан фойдаланишни енгиллашти- 
радиган тарзда саклаш, излаш ва янгилаб туриш. Ахборотни излашдан 
ташкари уни танкидий бахрлаш ва бошк,а ахборот билан таккослаш хам 
тушунилади.

Адоват тили — маълум гурух; инсонларга нисбатан уларнинг умумий 
тавсифларига — этник мансублиги, жинси, жинсий ориентацияси ва 

125 бошкаларга кура нафрат уйтотувчи хабар ва муло а̂залар.

Босма ОАВ — босмахона усулида когозда нашр килинадиган даврий 
медиалар.

Блог — одатда, бир киши томонидан юритиладиган веб-сайт. Блогда 
вок,еалар шархи, уларнинг тафсилоти, фотосурат ёки видеолар эълон 
килинади. Блогга кирган инсонлар ундаги материалларга уз муноса- 
батини ёзиб колдириши мумкин, аммо блогни факатунинг эгасигина 
тахрир кила олади. Блогни баъзида электрон ёки «жонли журнал» 
деб *ам атайдилар.

Бренд — махсулот сифатини кафолатловчи машхур савдо белгиси. 
Одатда, бир брендни бошкасидан ажратиш учун логотип ёки рамзлардан 
фойдаланилади. Coca-Cola ва Nike брендларга ёркин мисол була олади.

Билимлар — инсоннинг билим орттиришга кэратилган х,аракати натижа- 
ларининг йигиндиси.

Википедия — фойдаланувчилар билан хамкорликда яратилувчи очик 
онлайн энциклопедия. Мазкур контентни тахрир килишда тармокнинг 
исталган фойдаланувчиси иштирокэтиши мумкин. Википедияда гиперха-



волалар билан богланган куплаб веб-сахифалар мавжуд. Бу сахифалар 
турли ахборот, шарх ва изохлар, вокеалар тафсилоти, хужжатлар ва 
хоказоларни уз ичига олган.

Демократия — бошкарув тизими булиб, унда карор кабул килиш 
Ху^ки фукароларга берилган булади. Бу хукувдан улартугридан-тугри 
ёки эркин сайловлар жараёнида сайлаган ишончли вакиллари оркали 
фойдаланади. Шунингдек, алох,ида бир шахснинг хаётига таъсир этувчи 
карорлар кабул килиш ху^кини хамда асосий хукук ва эркинликлар 
Х.ИМОЯСИНИ хам англатади.

Давлат ОАВ — давлат томонидан молиялаштириладиган оммавий 
ахборот воситалари улар жамиятнинг умумий манфаатларини акс 
эттирувчи мувозанатлаштирилган турфа хил маълумотларни такдим 
килишлари керак.

Дастурий таъминот— ахборотни компьютерда кайта ишлаш ёки турли 1 у? 
амалларни бажариш учун буйрукларни сакловчи дастурлар ва маълу- 
мотлар. Улар маълумотларни яратадиган ва кайта ишлайдиган офис 
дастурий таъминотидан тасвирларни шакллантириш ва тахрирлашни 
бошкарадиган дастурий таъминотгача турланади.

Жамоат кутубхонаси — шахар ёки кишлокда истикомат килувчи исталган 
одам аъзо булиши мумкин булган кутубхона.

Жанр — медиаконтентнинг турлари (масалан, кунгилочар, ахборот, 
янгиликлар, реклама, драма ва шу кабилар). Х,ар бир жанр уз максади 
ва усулларига эга.

Журналистика — ахборотни т^плаш, кайта ишлаш, шунингдек, газета, 
журнал, радио ва телевидение ёки Интернетда такдим этиш.

Ижтимоий макон— жамият аъзолари янгиликлар, ахборот ва кэрашлари 
билан эркин алмашиниши мумкин булган ижтимоий макон тушунчаси— бу 
умумий манфаатларни ифодаловчи масалалар буйича бор овозда, тенг 
ху^клилик ва барча гурухлар манфаатларини хисобга олиш тамойил- 
лари асосида одамлар учрашадиган ва уз фикрларини билдирадиган 
жой. Хозирда бу борада энг нуфузли назариётчи Юрген Хабермасдир.
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Интернет — бутун дунёдаги миллиардлаб фойдаланувчиларга хизмат 
курсатиш учун Internet Protocol Suite (TCP/IP) тизимлараро стандарт 
протокол негизида ишлайдиганузаро боглик компьютер тармокларининг 

глобал тизими. Бу тармок миллионлаб шахсий, ижтимоий, академик, 
ишбил армон ва да влат та рмо кд а рида н та ш кил топ га н та рмокл а р та рмоги 
(тармокдар мик,ёси махаллийдан глобал га чаузга ради) ва бир-бири билан 
турли электрон ва оптик тармокди технологиялар оркали богланади.

Инсон хукуклари — инсон кадр-кимматини химоя килиш учун зарур 
Хукуклар туплами. Одатда, ушбу хукуклар, миллий ва халкаро (Инсон 
хукуклари Умумжахон Декларация^ Инсон ХУКУ^ари тугрисидаги 
Европа конвенцияси, Бола хукуклари тугрисидаги конвенция ва бошкалар 
каби) хужжатларга киритилади. Улар химоя килинишини талаб этувчи 
гурухларёки халкларга тааллукдидир. Масалан, кам таъминланган ахоли 
ва жамиятнингмаргиналлашган катламлари.

IQ Ижтимоий медиалар — интернетда мавжуд тармок ва хизматлар булиб, 
улар интерфаоп коммуникациялар ва шахслараро муносабатлар, фойда- 
ланувчилар томонидан контент яратилишини ва ундан биргапикда фойда- 
ланиш хамда фойдаланувчилар томонидан такдим этил ад и га н ахборотга 
асосланган хизматларнинг яратилиши таъминлайди. Ижтимоий тармок 
медиа тизимларига Wikipediafla контентдан хамкорликда фойдаланишни, 
Facebookfla узаро ижтимоий хамкорликни ва мунозара форумларини 
мисол сифатида келтириш мумкин.

Ижтимоий тармоклар — умумий кизикишлари булган одамларнинг 
сайтдаги фаоллиги. Ижтимоий тармокларда иштирок этиш, инсонлар 
томонидан, улар тутрисида ахборотни сакдовчи профилларнинг очилиши 
ва юритишни назарда тутади. Таникли ижтимоий тармокдарга мисол 
Facebook, Linkedln ва Twitter.

Иштирок — демократиянинг асосий компоненти булиб, унинг асосий 
вазифаси хар бир индивидга жамиятда уз урн и ва жамият ривожига уз 
Хиссасини кушиш имкониятини таъминлашдан иборат. Бу демократик 
тажрибанинг мухим элементи, карор кабул килиш жараёни учун тамойил- 
амал булиб, инсон фундаментал хуку кла ри н и н г амалда кулланилишининг 
асосий омили деб эътироф этилган.
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Кибермакон — ракамли ахборот мавжуд б^лган ёки у билан алма- 
шинадиган виртуал мухит (глобал компьютер тармоги). Кибермакон, 
шунингдек, инсон учун компьютер тармокларида фаолият юритиш ва 
тажриба ортт\лр\лш *лух>лт\л.

Коммуникация— ахборотнинг юборувчи томонидан жойлаштирилиши 
ва фойдаланувчига етказилиш жараёни булиб, у алокэ каналларидан бири 
воситасида амалга оширилади. Коммуникация учун \оборувч\л, хабар ва 
уни кабул килувчи булиши такозо этилади. Аммо коммуникация жараёни 
амалга ошиши учун кабул килувчининг булиши шарт эмас, шунингдек, у 
хабар юборувчининг коммуникацияга киришидан хабардор булиши хам 
талаб этилмайди.

Конвенция — медиа контекстида ахлок, к>о\лдапармт бепгиповчи стан­
дарт ёкм меъёр.

КонвбрГвНЦИЯ — меДИдШКОНда ракамли коммуникация мухитини  ̂- 
яратиш максадида турли ахборотнинг—товуш, овоз, тасвир ёки матннинг 
шахсий компьютердан уяли телефонгача булган курилмалардан, яъни 
мультимедиа воситаларидан биргаликда фойдаланиш имкониятини 
берадиган ракамли кодга утказилиши тушунилади.

Контекст— медиаматнга хамрохлик килувчи ва унингталк,инига ёрдам 
берувчи факт ва вазиятлар туплами.

Кутубхонада ишлаш куникмаларини ортириш — кутубхоналар томо­
нидан та едим этилаётган имкониятлардан янада самаралирок, фойда- 
ланишда укувчиларга ёрдам бериш учун мулжалланган укув курслари.

Муаллифлик хукуки — асар муаллифи ёки яратувчисига берилган, 
бошка одамларнинг асарни кучириб олиш, таркатиш ёки модификация 
килиш имкониятини чеклайдиган хукуклар туплами. Муаллифлик хунуки 
купинча асар яратилишини молиялаштирувчи компанияларга тегишли 
булади. Мазкур хуку к, сотилиши ёки сотиб олиниши мумкин.

Медиалар билан хамкорлик—инсон такрор ва такрор медиаконтентни 
урганадиган, тахлил киладиган ва фойдаланадиган узлуксиз жараён.

9



Атама медиаконтент ва маданиятни урганишнинг кенг камровли усулини 
англатади.

Маданият— жамоавий, идрокэтиш учун очикбулган кадриятлар, эътик,од 
ва муносабатларнинг рамзий тизими, у идрок ва хулкни шакллантиради — 
кандайдир абстракт ментал код. Шунингдек, инсоннинг рамзлар билан 
фикрлаш ва ижтимоий таълимга булган кобилиятига ботик бил ими, 
эътикоди ва хулкининг интеграция булган колипини билдиради.

Маркетинг — маълум бир ма^сулот ёки хизматларга истеъмолчи- 
ларнинг к,изик,ишини уйготишга ёрдам берувчи жараён. Маркетинг, савдо, 
бизнес-коммуникация ва бизнес ривожи стратегияларининг асосида 
ётувчи усуллардан фойдаланади.

Медиа контент— оммавий ахборот воситалари томонидан тайёрланган 
ва аудитория эътиборига медиа оркали такдим этилган маълумот.

Медиатаълим — медиасаводхонликка оид куникмаларни ривож- 
лантиришга каратилган ва медиадан фойдаланишда ижодий ёндашув 
ва хавфсизлик билан богл ик булган турли жих,атларни х,амда ахборотни 
танкидий кабул килиш куникмаларини камраб олувчи онгли педагогик 
жараён. Таълим жараён и, одатда, мактабларда утади, ота-оналар х,ам 
уз фарзандлари учун медиапедагог вазифасини бажарадилар.

Медиаматн— атама, одатда, ёзма, аудио ёки видео (масалан, телевизион 
фильмнинг серияси, китоб, журнал ёки газетанингсони, реклама ва х;.к.) 
каби алохида медиамахсулотни я рати ш жараёнининг натижасини 
ифодалаш учун кулланилади.

Медиа — радио, телевидение, компьютерлар, кино ва хрказолар 
ёрдамида ал ока урнатиш ёки оммавий коммуникация максадида 
фойдаланиладиган курилма. Атама, шунингдек, х,ар кандай медиа 
хабарларни етказиш учун ишлатиладиган и стал га н жисмоний объектни 
билдиради. Медиа ахборот манбаидир. У журналистика одоб-ахлок 
меъёрлари нинг тамой илларига мувофик тах,рир кил иниши лозим, бунда 
тахрир учун жавобгарлик та ш кил от ёки юридик шахсга юклатилиши 
мумкин.Сунгги йилларда бу атама аксариятхрлларда онлайн-медиа- 
ларга нисбатан кулланилмокда.
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Медиасаводхонлик — ОАВ ни тушуниш х,амда ундан фаол ёки суст 
тарзда фойдаланиш, 6у ОАВ ва улар фойдаланадиган усуллар х,амда 
бу усулларнинг таъсирини танк,идий идрок этиш ва тушунган хдлда 
бах,олашни назарда тутади. Бундан ташкари, атама у̂ иш, тахлил килиш, 
бахолаш ва медианингтурли шакллари (масалан, телевидение, матбуот, 
радио, компьютерлар ва бошк,алар)дан фойдаланиб коммуникацияни 
амалга ошириш крбилиятини англатади.

Медиа ва ахборот саводхонлиги — атама медиалар ва бошкэ ахборот 
етказувчилардан самарали фойдаланиш, тан̂ идий фикрлаш куникмаларини 
ривожлантириш хамда фаол фу кролик позициясини амалга ошириш ва 
мулокотучун бутун умр давомида таълим олиш учун зарур булга н асосий 
компетенциялар (билимлар, куникмалар ва к,арашлар)ни белгилайди.

Медиа мейнстрими — а̂ олининг асосий кисми фойдаланадиган йирик 
коммуникация каналларидан фойдаланувчи ОАВ. Атама, шунингдек, 
фикрлаш, таъсир ёки фаолиятнинг устувор йунал ишларини акс эттирувчи  ̂д -| 
ОАВни бйлдиради.

Мерчендайзинг—савдо ищобчаларида ишлашнИнпурли усулларидан 
фойдаланиш натижасида, масалан, бир нечта мах,сулотларни бирлаштириш, 
пештахталарга тахлаш у сули, бепул намуналар таклиф к̂ лиш, намойиш ташкил 
килиш, нарх сиёсати, махсус таклифлар ва бош̂ алар оркали махсулотнинг 
чакана савдосини бир зумда амалга оширишга кэратилган х;аракатлар.

Медиа саноати — якуний медиамах,сулотни яратиш учун медиаконтент- 
ларни умумлаштириш жараёни. Шунингдек, бу атама медиаматнларни 
яратиш жараёнини х;ам билдириши мумкин.

Медиаларни тартибга солиш — медиа ташкилотларни ва алох;ида 
медиа арбобларни назорат к,илиш ёки крида ва ахлок, кодексларини 
ишлаб чикиш йули билан уларнинг ахлок,ига таъсир утказишга уриниш.

Матбуот — ахборотни тупловчи ва янгиликларни газета ва журналлар 
кури ниш и да нашр к,илувчи босма ОАВ.

Матбуот эркинлиги—оммавий ахборот воситаларининг (нафак,ат босма 
ОАВ) давлат томонидан цензура ёки назорат к,илишидан холи булиши,

т



монополияга кэрши курашиш ёки давлат томонидан частоталарнинг 
таксимланишининг олдини олиш учун ракобот тутрисида конуннинг 
кулланилишини истисно килмайди.

Медиа тили — аудиторияга медиа хабарларнинг мазмунини етказувчи 
шартли белгилар, форматлар, рамзлар ва баён килиш тузилмалари. Бунда 
аудиовизуал медиалартилининг мантиги, босма ОАВларнинг грамматик 
мантиги билан бир хил.

Оммавий маданият — аник маданият доирасида, умумий консенсус 
асосида маъкулланадиган гоялар, карашлар, курсатмалар, мавзулар, 
тимсоллар ва бошкалар йигиндиси. Бу жихат, айникса, XX асрнинг биринчи 
ярми ва XX аср охири XXI аср бошида глобал мейнстрим шароитида 
ривожланаётган Тарб маданиятига хос.

Оммавий ахборот воситалари — кенг аудиториялар учун яратилган 
ОАВ. Оммавий ахборот воситалари хабарлар етказипувчи коммуникацион 
каналлардир.

Плюрализм (ОАВ плюрализми) — оммавий ахборот восита- 
ларининг мулкчилик шакллари буйича (хусусий, давлат ёки жамоат), 
медиа турлари буйича (босма нашр, радио, телевидение, Интернет) 
хилма-хилликда ифодаланиши. Кенг маънода, жамиятда плюрализм, 
турли миллий, этник, диний ёки ижтимоий гурух аъзолари учун уз 
анъанавий маданиятини ёки умумий маданияти доирасида узига 
хос манфаатларини ривожлантиришда жамият х,аётида муста кил 
иштирок этишга имконият берувчи шароитларнинг мавжудлиги 
билан ифодаланади.

Реклама — маълум бир товар ёки хизматни харид килишга ундаш макра- 
дида исгеъмолчиларнинг эътиборини тортишга ёрдам берадиган усуллар 
ва тажрибалар туплами.

Репрезентация — медиаматн, реал ва матн ортидаги объектларни: 
одамлар, жойлар, хдцисалар ёки гояларни ифодаловчи, таърифловчи 
ёки намойиш этувчи жараёнлар. Шунингдек, биртарафдан аникжойлар, 
одамлар, ходисалар ва гоялар уртасидаги богликл икни, иккинчи тарафдан 
эса, медиаконтент билан богликлигини ифодалаши мумкин.



Рацамли узилиш — замонавий ахборот технологияларидан фойдала- 
нишдаги имкониятлар тенгсизлиги; фукэроларнинг метафорик жихатдан 
икки тоифага ажратилиши, яъни: уз ма^садларига эришиш учун янги 
технологиялардан фойдалана олувчмлар ва фойдалана олмайдмгаушр. 
Ракэмли узилиш ахборот жамиятининг уйгун ривожланиши йулидаги энг

Суз эркинлиги—цензура ва чекловларсиз эркин гапириш. Унинг маъно- 
сига «фикрни эркин билдириш» атамаси як,ин. Баъзан нафа̂ ат фикрни 
огзаки билдириш эркинлиги, балки мухитдан к,атъи назар, хар кандай 
куринишда ахборот ва гояларни излаш, олиш ва тарцатишни ифодалаш 
учун кулланилади.

Стереотиплар — ижтимоий ёки маданий гурух аъзоларининг дархол 
таниладиган тавсифларни кулловчи, ОАВ да кенг тарк,алган репрезен­
тация шакли. Стереотиплар хам ижобий, хам салбий коннотацияларга 
эга булиши мумкин.

Танцидий фикрлаш — ахборот ва гояларнинг мазмун-мо^иятини 
тушуниш ва 6ах,олаш мак,садида урганиш ва тах/1ил %илиш крбилияти.

Тенгхукуклилик—ёши,жинси,дини ва миллатидан катъи назар, барча 
инсонлар бир хил хук/кларга эгалиги тушунчаси. Бу Инсон хукукдари 
Умумжахон Декларациясининг фундаментал тамойилида куйидагича 
ифодаланган «... инсон оиласи барча аъзоларига хос булган кадр-̂ иммат 
хамда уларнинг тенг ва ажралмас хукукларини тан олиш эркинлик, адолат 
ва ялпи тинчликнинг асосидир».

Технологиялар — медиалар ва коммуникацияларни медиа (масалан, 
радио, компьютерлар, телефонлар, спутниклар, босма станоклари ва 
бошкэлар) ёрдамида яратишда кулланиладиган техник воситалар.

Фу^аролик позицияси — маълум хамжамиятнинг (сиёсий, миллий 
ёки ижтимоий) аъзоси маълум хУКУ л̂арга, шу жумладан, сайлаш ва 
мулкка эгалик килиш хукукларига хамда фукаролик жамиятининг 
хаётида иштирок этиш мажбуриятига эгалиги хакида тасаввур. Фаол 
фук,аролик позицияси хамжамиятнинг барча аъзолари хаётини яхши-



лашга кэратилган иктисодий, ижтимоий ва кунгиллилар фаолиятида 
иштирок этишни назарда тутади.

Фойдаланувчи контенти—атама, шунингдек, фойдаланувчи медиалари 
сифатида хам маълум. Фойдаланувчи контенти, ракамли медиаларнинг 
фойдаланувчилари томонидан очик фойдаланиш учун яратиладиган хар 
хил контент турларини хам билдиради. Контент унинг истеъмолчилари 
томонидан хам яратилиши мумкин.

Фикрни эркин билдириш— фикр ва карашларини, хеч биртахлика 
ёки жазодан кури̂ иасдан, эркин билдириш ва улар билан алмашиниш. 
Фикрни эркин билдириш инсоннинг фундаментал хукукидир.

Хилма-хиллик — кадриятлардаги тафовутни хурмат килиш ва тан 
олиш — плюрализм гоясининг асосий гоясидир. Демократик жамиятда 
хилма-хиллик инсон хукукларидан бири сифатида химоя к,илинади ва 

134 кадрланади.

Электрон таълим — электрон воситаларни ^ллаган холда таълим 
бериш, масалан, интерактив дастурий таъминотдан фойдаланган холда.

Янгиликлар — учинчи томонга ёки оммабоп аудиторияга босма кури- 
нишда чоп этиш, эшиттириш, Интернет оркали ёки бевосита мулокот 
вактида узатилган кундалик вокеалар тугрисидаги ахборот.

Янгилик киймати—маълум хабарга ОАВ ва аудитория томонидан бери- 
лаётган эътибор хажмини белгиловчи омил. Улар орасида энг мухимлари 
каторига кайталаниш, кутилмаганлик, шахслантириш, ахамиятлилик ва 
зиддиятли вазият билан богликлик киради.

Янгилик медиалари — фаолияти жорий янгиликларни ахолига такдим 
этишга каратилган ОАВ. Янгилик медиалари таркибига босма ОАВ (масалан, 
газета ва журналлар), электрон ОАВ (радио ва телевидение) ва камров 
даражаси ортиб бораётган Интернет-медиалар (масалан, веб-сайтлар 
ва блоглар) киради.

Уз-узини бошкариш — маълум бир хамжамият аъзолари томонидан 
уз фаолиятини бошкариш учун ишлаб чикилган коидаларга риоя кили-



ниши. ОАВ уз-у'зини тартиблаштириши ташку» бошкэрув тузишалари 
ёки ташкилотларнинг аралашувисиз тегишли одоб-ахлокмеъёрлари ва 
коидаларига риоя к̂ линишини назарда тутади.

Уцув дастури (куррикулум) — изчил урганиш учун м^лжалланган 
курслар туплами.

Хаёт давомида таълим олиш — одамлар мактаб ва университетни 
тугаллагандан кейин таълим олишни давом эттиради. Медиа ва ахборот 
технологиялари бу хил таълим турини куллаб-кувватлашда мухим ахамият 
касб этади. Медиа ва ахборот саводхонлигига тегишли куникмаларни 
шакллантириш урув дастури ёки расмий таъл им контексти билан чегара- 
ланмайди. Узлуксиз таълим олиш жараёни хар хил шароитда (иш жойида, 
норасмий таълим сохасида ва хк.) амалга оширилади.
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